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RESUMO

Este artigo analisard a violéncia contra mulheres através da perspectiva comunicacional,
cultural e de consumo que envolve o amor romantico. A ideia é avaliar os dados e avangos
provenientes da Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher do ano de 2023, 2021,
2019 e 2017 realizada pelo Instituto DataSenado em parceria com o Observatério da Mulher
contra Violéncia. O objetivo é relacionar os dados da pesquisa e a violéncia contra as mulheres
provenientes das relagBes intimas de afeto. A metodologia est4 pautada na analise documental
dos materiais de pesquisa e imprensa do Observatorio da Mulher Contra a Violéncia e a analise
bibliogréafica a luz da comunicagdo e consumo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo, Consumo, Amor Romantico, Violéncia contra
Mulheres e Cultura.

CORPO DO TEXTO

Este artigo analisara a violéncia contra mulheres através da perspectiva
comunicacional, cultural e de consumo que envolve o amor romantico. Para analise
comegaremos avaliando os resultados da pesquisa intitulada Violéncia Doméstica e
Familiar contra a Mulher. O Instituto de Pesquisa DataSenado realiza bienalmente uma
pesquisa de opinido, em parceria com o Observatorio da Mulher contra a Violéncia
(OMV), para ouvir cidadas brasileiras acerca de aspectos relacionados a desigualdade de
género e a agressdes contra mulheres no pais. A pesquisa é realizada desde 2005 e esta

na sua décima edicdo; para esse artigo foi definido o recorte baseado na analise dos quatro
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altimos ciclos (2017, 2019, 2021 e 2023) por justamente ter um cenario de informacGes
e realidades mais atuais, além disso, esses quatro Gltimos ciclos de pesquisa houve
padronizacdo de perguntas sobre a violéncia na pela e as agressdes sofridas pelas
pesquisadas.

Para este artigo, em especifico, temos uma pergunta de pesquisa norteadora: A
violéncia contra as mulheres acontece nas relacdes intimas de afeto? Como estdo
estruturadas as légicas comunicacionais, culturais e de consumo na construcdo da
narrativa do amor romantico.

Um dado importante percebido no resultado das pesquisas é que boa parte das
mulheres que sofreram ou sofrem agressao domestica ou familiar a maioria dos agressores
era ou € um companheiro amoroso. Se avaliarmos apenas os dados do Agressor - marido
ou companheiro percebemos um aumento consideravel nos percentuais ao longo dos
ciclos da pesquisa: em 2017 39%, 2019 38% , 2021 52% e em 2023 também 52%.

Logo, o objetivo deste artigo € avaliar os dados da pesquisa Violéncia Domestica
e Familiar contra a Mulher e relacionar com a realidade das mulheres brasileiras vitimas
de violéncia a luz da comunicacéo, mediac6es culturais, consumo e 0 amor romantico.

Como metodologia utilizaremos uma analise documental dos materiais de
pesquisa e imprensa do Observatorio da Mulher Contra a violéncia (OMV) além dos
dados da Pesquisa Violéncia Doméstica e Familiar contra a Mulher dos anos de 2023,
2021, 2019 e 2017. Como referencial tedrico faremos uma anéalise de alguns autores que
escrevem sobre as mediagOes culturais e comunicacionais MARTIN-BARBEIRO
(2003), sobre a cultura de massa e o happy end MORIN (2007), e consumo e 0 amor
romantico ILLOUZ (2009). A ideia é de fazermos uma discussdo teorica sobre a
representacdo da mulher e do amor romantico nas narrativas do capitalismo (ILLOUZ,
2011) .

O amor romantico e todos significados e simbolos que conhecemos faz parte de
uma légica moderna, mesmo que a invencao seja datada no periodo aristocratico quando
,ainda, a monarquia estabeleciam relagfes matrimoniais com objetivos de preservacao de
poder, territorio e riquezas. A esséncia do amor romantico surge para dar um tom
romanesco a racionalidade da época. Entretanto, o amor roméantico se condensa na l6gica
capitalista e com a burguesia. Quando a familia, a casa, 0s costumes passam a modificar

a existéncia cultural e a forma de viver dos individuos.
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Faz parte da nossa realidade moderna a mercantilizagcdo do romance e a relagéo
entre amor romantico e cultura.

De acordo lllouz (p.31, 2009) existem quatro c6digos culturais no processo de
mercantilizacdo do romance, o codigo narrativo (novelas e filmes), cddigo visual
(publicidade e filmes), codigo musical (cangdes) e cddigo prescritivos (manuais de
protocolo, livros de autoajuda y conselhos publicados em revistas).

Flores, roupas, presentes em datas especiais, as aliancas representando o enlace,
as festas de casamento, as lingeries que evolvem os desejos sexuais, as musicas de amor
que representam a unido e as desventuras , 0s jantares em restaurantes a luz de velas, as
salas de cinemas escuras e oportunas para o namoro, enfim, sdo diversos objetos de
consumo que constituem a légica do amor roméantico moderno e que foram apropriados
pela inddstria cultural e por seus cédigos. A industria cultura por sua vez, desenvolve uma
forma de representar a narrativa do amor roméntico: desafios para ficar com quem se ama,
melodrama, dificuldades que sdo enfrentadas, traicdo, desejos sexuais, amor que
transcende a existéncia, paixdes, felicidades, contemplagédo e o famoso final feliz;

Neste caso, passamos a vivenciar 0 amor romantico através da perspectiva da
industria cultural onde filmes, novelas, publicidade, musicas, revistas e livros de
autoajuda apresentam e narram as nossas aspiracoes de vida. No dia a dia as pessoas
buscam a ventura de um amor romantico e almejam a felicidade eterna.

O fendmeno que pode explicar essa situacdo provocada e relatada pela industria
cultural sobre o amor romantico, que Morin (2007) chama de Happy End, O happy end
ndo é a reparagdo ou apaziguamento, mas irrupcdo da felicidade.

Ainda de acordo com Morin ( 2007, p.97): “ O happy end, por meio de uma relagdo
de identificacdo espectador-herdi simpético, se inscreve numa concepcao articulada da
vida”.

Dessa forma, a industria cultural comeca a responder as demandas e aspiracdes
dos individuos modernos com suas narrativas e objetos e esses passam a ser doutrinadores
da nossa existéncia.

Entretanto, na vida em sua esfera mais privada, nem sempre 0 happy end € um
fendmeno que os casais vao conseguir vivenciar plenamente e ao longo do tempo. O que
se percebe muitas vezes é um simulacro da existéncia e consequentemente um abuso no

consumo de bens e servigos na tentativa de alcance da felicidade plena.
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Segundo Illouz (2009, p. 250) “ O romance se entrelaca com os prazeres, as
imagens e as fantasias da esfera do consumo, e, também, conta com a racionalidade
economica do capitalismo empresarial”.

Quando a autora vai escrever sobre 0 amor romantico e a racionalidade econémica
do capitalismo percebemos os elementos hedonistas que englobam as narrativas e objetos
de consumo do amor roméntico e em contradicdo a necessidade de disciplina para
vivenciar esse amor na esfera privada. Logo, é possivel entender que o amor e a
racionalizagdo de seus elementos fazem parte do capitalismo e de como precisamos
vivencia-los.

A autora faz constatacGes importantes e de perspectiva historica sobre o papel da
mulher no mundo social e o inicio da mudanca na légica deste mundo, principalmente, a
partir do periodo das teorias das relagdes humanas em meados dos anos 60 e 70. Foi no
século XX que surge um novo papel social, politico e ideologico do género feminino
através das narrativas feministas. Concomitante a esse periodo foi institucionalizado os
estudos académicos sobre as mulheres nos campos da familia e da sexualidade,
consequentemente possibilitou a introdugdo da emancipagdo feminina, enquanto ser
social, politico e individual.

De acordo com Martin-Barbero (2003, p.58) [...] O que estd mudando nao se situa
no d&mbito da politica, mas no da cultura. Os mentores da nova conduta s&o os filmes, a
televisdo, a publicidade que comegam transformando os modos de vestir e terminam
provocando uma metamorfose dos aspectos morais mais profundos.

A cultura de massa traz uma nova forma de produzir e de consumir, e essa nova
I6gica transformou a maneira de se viver. Consequentemente, a maneira COmo nos
relacionamos com as pessoas, 0s relacionamentos de casais, as familias, as relacbes de
trabalho, tudo possui um arquétipo pré-estabelecido que é reconhecido em nossa cultura
popular e alimentado pela industria cultural.

Em relacdo as principais conclusdes do estudo, damos destaque a importancia de
responder a nossa pergunta de pesquisa, avioléncia contra as mulheres no Brasil acontece
de nas relagdes intimas de afeto e essa resposta nos abre portas para tragar como serdo 0s
estudos daqui para frente. Uma vez que esse trabalho colabora com a pesquisa de

doutoramento e, essa tese pretende entregar nos capitulos finais um modelo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do— Univali— 5 a 6/9/2024

estratégico comunicacional que seja dialégico com as mulheres vitimas de
violéncia trazendo alternativas eficientes para interrupcdo e solucdo dos ciclos de
violéncia.

Vale ressaltar, que a cultura de massa e as ldgicas de consumo auxiliam na
formacao de uma narrativa que traz “felizes para sempre “como elemento constituinte e
norteador de um amor romantico. Entretanto, na realidade mais privada das relacfes
intimas de afeto pudemos perceber a possibilidade da crise, da ruptura, dos problemas
entre o casal, e, consequentemente, a violéncia de homens contra as mulheres.

De fato, a pergunta de pesquisa deste artigo é simples, mas o teor da resposta nos
da um caminho introdutorio de resposta a pesquisa de doutoramento. A violéncia contra
as mulheres é tdo presente em nossa realidade e os homens sentem-se, ainda, no direito
de nos agredir. O estado, as politicas publicas e a justica sdo lentas e pouco eficazes na
proposicdo de solugdo e prevencdo a violéncia contra as mulheres. O simulacro das
narrativas da cultura de massa que envolvem a ideia do amor romantico sdo destoantes
de nossas mediacGes e consequentemente da nossa matriz cultural da vida amorosa.
Acredita-se que o consumo e a mercantilizagdo do romance sdo 0 veneno e 0 antidoto
para as questdes de violéncia contra as mulheres. Importante frisarmos é que tudo vai
depender da maneira como a comunicacgéo serd encarada. Vamos continuar utilizando a
comunicagdo como uma ferramenta ou como um elemento transformador e facilitador
para a solucao do problema de violéncia de género.

Todas essas constatagdes acabam tecendo de uma maneira particular um possivel
caminho para ser trilhado na pesquisa da autora, que, possivelmente, ndo tera uma
solucdo final ou cartesiana para apresentar, mas, busca entregar uma observacdo de
possiveis saidas comunicacionais. Com propostas de construcdo de narrativas que
comunigque com os interlocutores, seja dialégica e que colabore na solucdo do problema

que envolve questdes de desigualdade de género e a agressdes contra mulheres.
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