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O Brasil na pauta: o que o The New York Times noticiou sobre o Brasil no
primeiro ano do governo Jair Bolsonaro'

Ana Resende QUADROS?
Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de Fora, MG

RESUMO

A proposta deste artigo € desenvolver um estudo sobre os principais temas abordados pelo
jornal estadunidense The New York Times a respeito do Brasil sob o governo de Jair
Bolsonaro. O objetivo ¢ compreender se existe uma semelhanga entre o que se entende
como caracteristicas do Brasil por académicos e os temas destacados pelo jornal. Além
disso, objetiva-se avaliar quais foram os valores-noticia acionados. Para isso, sera feita
uma andlise de contetido conforme Bardin (2011) dos textos publicados pelo jornal em
seu site que usem os termos “Brazil” e “Bolsonaro” entre janeiro e dezembro de 2019.

PALAVRAS-CHAVE: valor-noticia; jornalismo internacional; teorias do jornalismo;
The New York Times.

INTRODUCAO

O ano de 2019 marcou o inicio do governo de Jair Bolsonaro como presidente do
Brasil. Visto como um candidato improvavel durante as elei¢cdes de 2018, ele nao apenas
conseguiu vencer a disputa com 57,8 milhdes de votos como também contribuiu para a
vitoria de 54 deputados federais por seu entdo partido, o PSL. Conhecido como o “Trump
brasileiro”, seu governo foi, desde o inicio, marcado por polémicas. Logo em seu primeiro
ano a frente do Brasil, j& se falava dos prejuizos que a figura de Bolsonaro poderia trazer
para a imagem do pais com a repercussdo de suas atitudes na imprensa internacional
(Arias, 2019).

Isso porque os veiculos de imprensa internacionais, em um mundo globalizado,
tém um papel importante na construcao de imagem de um pais (Sales, 2016). Eles sao,
muitas vezes, a unica fonte de informacao do publico internacional sobre outras nagdes
(Brasil, 2013). Ao mesmo tempo, como explica Brasil (2013), esses veiculos costumam

reproduzir a nossa autoimagem e se pautar pela imprensa local, reproduzindo, com
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frequéncia, esteredtipos que temos de nods mesmos, tais quais o pais do carnaval, do
futebol e da violéncia, com uma natureza exuberante.

Tendo em vista este cenario, surge a pergunta: como a midia internacional retratou
o Brasil apdés Bolsonaro assumir o poder? Para responder a esse questionamento, esta
pesquisa se propoe a fazer uma analise de conteudo, aos moldes de Bardin (2011), dos
textos publicados ao longo do ano de 2019 no site do jornal estadunidense 7he New York

Times (NYT) que utilizassem os termos “Brazil” ou Brazilian” e “Bolsonaro™.

ENTENDENDO A IMPORTANCIA COMUNICACAO E DA IDENTIDADE

Entender como a midia retrata o nosso pais no exterior pode nos ajudar a
compreender mais sobre a identidade brasileira e também sobre o papel do jornalismo na
construcdo desta imagem, uma vez que sabemos que o jornalismo, sendo o responsavel
por retratar a realidade, pode construir ou ressignificar a percep¢ao que temos do hoje e
do ontem (Barbosa, 2007). Porém, ¢ preciso reconhecer que a realidade de que trata o
jornalismo sdo apenas “pedagos” de tudo o que acontece. E sdo com esses pedacos que o
jornalismo ajuda a compreender o que aconteceu o esta acontecendo ao redor (Traquina,
2005a). A jungdo de todos esses pedacos também atua na constru¢do de imaginarios e
identidades (Barbosa, 2007).

Isso vale tanto para o nivel individual quanto para o coletivo, afinal, no mundo
moderno, as pessoas costumam pensar nas culturas nacionais como parte essencial de
suas naturezas (Hall, 2006) e, ao mesmo tempo, com a globalizagdo, hd uma alteragdo na
maneira como as identidades sao compreendidas (Castells, 2018).

Esse processo se intensificou no século XXI, com a Sociedade em Rede, que
provoca uma desassocia¢do do espago e tempo, ocasionando a criagdo de identidades
multiplas e fragmentadas (Castells, 2018 e Hall, 2006). Nesse cenario, Castells (2018)
compreende que vivemos um tempo de crise, onde as instituigdes nao t€m mais o poder
que tinham na constru¢do das identidades. Ao mesmo tempo, o poder das midias aumenta,

como observa Castells (2017), e ha uma aproximacao das culturas.

A IDENTIDADE BRASILEIRA
Se ha um movimento em todo o mundo de aproximagdo cultural, no Brasil, essa
mistura sempre foi a realidade. Ao contrario do que acontece com a maioria das nagdes

que, ainda que tenham uma multiplicidade étnica, formam suas identidades propagando
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a ideia de um povo puro (Hall, 2006), no Brasil, prevaleceu, a visdo de Freyre (1995), que
atribuiu um sentido positivo a miscigenagdao. Na comparacao com os Estados Unidos —
pais que ele entendia como sendo bastante racista —, Freyre viu no Brasil uma
“democracia racial”. Observa-se que o autor tem uma tendéncia de relativizar as
violéncias praticadas durante o periodo colonial. Ainda assim, ele também reconhece que
o Brasil colonial era uma sociedade patriarcal, na qual o patriarca (senhor de engenho)
tinha dominio total sobre seus escravos, esposas e filhos, poder esse que se aproximava
do poderio feudal (Freyre, 1995).

Na visdo de Freyre (2004), o Brasil s6 se moderniza com a chegada da familia real
em 1808. Esse processo de modernizagao do pais € trado por Freyre como a chegada do
Estado e, assim como a abertura dos portos (ou chegada do capitalismo), deu inicio a
Revolucao Burguesa no Brasil. Entretanto, diferente do que ocorreu nos paises europeus,
aqui primeiro mudaram-se as instituicdes e depois os valores, com o patriarca perdendo
seus poderes aos poucos no decorrer do século XIX.

Esse atraso também ¢ percebido por Holanda (1987), que v€ nossa origem
portuguesa como a grande mazela brasileira. Isso porque nossa colonizagdo seguiu um
modelo raizes rurais. Como os senhores de engenho eram a mola da riqueza e do poder
na colonia, houve uma predominancia do privado sobre o publico e essa, para o autor, ¢
uma das principais razdes do nosso fracasso. Seriamos, na visao dele, homens cordiais,
ou seja, pessoas regidas por sentimentos e emogdes no lugar na razao. Essa predisposi¢ao
para o lado sentimental foi levada aos 6rgaos estaduais, dando origem ao patrimonialismo
(Holanda, 1987).

Sem duvidas, Freyre (1995 e 2004) e Holanda (1987) foram autores muito
importantes para a construcao da ideia de Brasil que temos hoje. Porém, a realidade
contemporanea ¢ muito distinta daquela em que os autores estavam inseridos. Schwarcz
e Starling (2018) defendem que o Brasil ¢ marcado por contrastes. Ao mesmo tempo que
¢, sim, um lugar onde se predominou a mistura de etnias e culturas, também ¢ uma nagao
fundada na violéncia. Como apontava Freyre (1995), existem diferencas entre o racismo
no exterior e o nacional. Aqui, segundo Schwarcz e Starling (2018) ha uma porosidade
na fronteira das cores. E por essa razdo que ocorre um embranquecimento daqueles que
estdo em classes sociais superiores € vice-versa, mesmo que a realidade bioldgica nao
seja correspondente. Essa porosidade ¢ acentuada pela intensa mestigagem que

caracteriza o Brasil. “Construida na fronteira, a alma mesti¢a do Brasil —resultado de uma
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mistura original entre amerindios, africanos e europeus —, ¢ efeito de praticas
discriminatorias ja centenarias, mas que, a0 mesmo tempo, levaram a criagdo de novas
saidas” (Schwarcz e Starling, 2018, p.15).

Entretanto, em vez de reconhecermos quem somos e buscarmos essas saidas, as
autoras explicam, assim como ja haviam dito Lima Barreto e Sérgio Buarque de Holanda,
que os brasileiros querem negar quem sao e esperar por solucdes milagrosas. Uma das
formas de fazé-lo seria colocar nossa identidade sempre em xeque.

Ainda assim, as autoras acreditam que algumas percepcoes do senso comum do
que ¢ ser brasileiro devem mudar. Elas criticam a abordagem que nos coloca como um
povo pacifico e avesso a violéncia. Para as autoras isso ¢ ignorar o fato de que o Brasil,
ainda que tenha uma forte presenca da desigualdade social, também “luta com tenacidade
para construir valores republicanos e cidadaos” (Schwarcz e Starling, 2018, p. 18).

Na visdo de Brasil das autoras, somos um pais onde reina a dualidade. Nossa
construcao se baseou no sistema escravocrata, no qual a violéncia era predominante assim
como a luta por liberdade. Na ditadura de Vargas ndo havia liberdades individuais, mas
houve um avango nos direitos sociais. Uma das provas de que aqui se valoriza os direitos
sociais em detrimento dos direitos politicos. Essas experiéncias fizeram do Brasil um

lugar ambiguo, onde violéncia e democracia convivem lado a lado.

A PESQUISA E SUAS CONTRIBUICOES

Com base na identidade nacional e nos estereotipos do que ¢ ser brasileiro, neste
artigo, buscamos identificar quais sdo as tematicas abordadas pelo New York Times ao
tratar sobre o Brasil em seu site e de que forma elas se relacionam com a identidade de
nosso pais e também com a abordagem feita da figura do entdo presidente Jair Bolsonaro.
O método escolhido foi a andlise de contetido, que, como escreve Bardin (2011), busca
encontrar padrdes e produzir inferéncias a partir tanto de uma andlise quantitativa quanto
qualitativa de mensagens codificadas, como textos e imagens.

Para tanto, ¢ necessario delimitar categorias que servirdo como base para a analise
do objeto. Nesta pesquisa, propde-se a divisdo em trés categorias. A primeira delas sdo
os temas abordados. Aqui, verificaremos a presenca de tematicas relacionadas a
identidade nacional como meio ambiente, criminalidade e fragilidade institucional, além
de outros possiveis temas. A segunda categoria sera o protagonismo de Bolsonaro e do

Brasil, que podem ser tema central da matéria jornalistica ou apenas aparecerem como
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coadjuvantes. Por fim, teremos a categoria valor-noticia, que visa identificar os critérios
adotados para que aquele artigo fosse digno de publicacao.

Como explica Wolf (2008), os valores-noticia sao os critérios para se estabelecer
se algo ¢ digno de ser noticiado ou ndo, ou seja, qual ¢ a sua noticiabilidade. Esses critérios
se subdividem em diversos aspectos e, para este trabalho, nos interessa sua divisdo por
conteudo, os chamados critérios substantivos. Entre esses critérios estdo o grau
hierarquico das pessoas envolvidas na noticia, a capacidade de aquele acontecimento ter
impacto sobre a vida das pessoas, a quantidade de pessoas envolvidas e a capacidade de
um acontecimento continuar repercutindo no futuro (WOLF, 2008). Traquina (2005b)
complementa esses critérios substantivos elencando como valor-noticia a morte, a
notoriedade do ator principal envolvido no fato, a proximidade geografica do
acontecimento, a relevancia que o acontecimento tem (sua capacidade de influenciar a
vida das pessoas), a novidade (a primeira vez que algo ocorre, por exemplo), o tempo (ser
atual ou ter uma conexdo com 0 momento, como o aniversario de um acontecimento), a
notabilidade (que envolve fatores como quantas pessoas estdo envolvidas), o inesperado,
o conflito ou a controvérsia, a infragdo de regras e o escandalo (WOLF, 2005).

O corpus desse artigo serdo os textos publicados no The New York Times no
periodo entre janeiro e dezembro de 2019 que tivessem os termos “Brazil” ou “Brazilian”
e “Bolsonaro”. Eles foram filtrados utilizando o buscador fornecido pelo jornal. Ao todo,
foram publicados 248 textos que utilizam esses termos, porém, foram excluidos aqueles
que sdo classificados como textos opinativos. Contudo, foram mantidos os textos da
editoria “Sunday Review”, que trazem interpretagdes das noticias.

Dados esses critérios, foram selecionados 187 textos, sendo que os meses de
agosto e janeiro foram os que tiveram mais publicacdes usando esses termos, com 56 e
29, respectivamente. Em agosto, foram 42 textos selecionados, enquanto de janeiro foram
23. J&4 os meses que tiveram menos publicagdes com esses termos foram outubro e
fevereiro, com 6 dos 11 textos de outubro selecionados e 7 dos 9 textos de fevereiro.

Essa pesquisa serve como panorama de como foi a cobertura internacional
(representada pelo The New York Times) do primeiro ano de governo de Jair Bolsonaro.
A analise preliminar indica que o jornal faz uma representacdo do Brasil alinhada com
temas como meio ambiente e representacdes trazidas por pensadores do Brasil como
Freyre (1995 e 2004) e Holanda (1987), além apresentar correlagdes dessas imagens com

a de Bolsonaro.
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