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RESUMO

O objetivo geral deste artigo ¢ analisar a narrativa transmidia publicitaria do Homem-
Aranha. A metodologia desta pesquisa se classifica como documental, de abordagem
qualitativa, e que faz uma analise de conteudo. Tem como objeto de estudo um filme, um
comercial audiovisual e uma historia em quadrinhos do Homem-Aranha. Os resultados
alcangados destacam que a narrativa transmidia do Homem-Aranha, por meio dos trés
objetos estudados, ¢ considerada uma narrativa transmidia inédita, expansiva e alusiva,
que interconectam suas narrativas. A andlise evidencia a importancia da transmidia na
publicidade, demonstrando como a expansdo do universo narrativo do Homem-Aranha
em diferentes midias contribui para uma experiéncia Unica para o consumidor.
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INTRODUCAO

A transmidia se caracteriza como a expansdo de universos narrativos
originalmente criados para um meio de comunicagao e, entdo, continuados em outros, nos
quais recebem complementos para as suas historias, em que se interconectam por meio
das diferentes midias em que se encontram. Tais complementos adicionam novas linhas
narrativas para uma histéria, enriquecendo-a, mesmo que tenha partido de um quadrinho
ou tenha sido expandida para a televisdo, aproveitada em um game ou apresentada ao
cinema, mas nunca impossibilitando a compreensao da narrativa, independente do meio
em que se apresenta (Jenkins, 2022).

A publicidade pode produzir sentidos a partir de uma narrativa transmidia,

provocando uma experiéncia unica e encorajando o publico, seja o consumidor da obra
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ficcional ou da marca anunciante, a participar da agdo promovida pela publicidade (Bona,
2024). Campanhas publicitérias se distinguem por trazer em seu discurso narrativo formas
de expressao e funcionalidades, gerando entretenimento e resultando no engajamento do
publico, usando da internet ou como meio principal ou como suporte mididtico para as
campanhas (Covaleski, 2022).

A internet agregou muito no que diz respeito a convergéncia de universos
narrativos entre diferentes plataformas se analisarmos a evolucdo do mundo digital ao
longo dos anos. J& houve o caso, por exemplo, de um filme de cinema expandir sua linha
narrativa ao ter um site que continha mais daquele universo ficcional que o proprio filme
ndo tenha mostrado abertamente em seu tempo de tela; ou um quadrinho contendo um
OR CODE em sua pagina final que leva o leitor 4 uma pagina da web com um contetido
adicional. Esses sdo apenas exemplos, contudo, 6timos para pontuar a importancia da
transmidia para o mercado profissional, o qual se mostra em constante mudanga, e para
os campos de pesquisa os quais beneficiariam para compreender as diferentes formas de
aplicabilidade dessa convergéncia midiatica, cujas extensdes se provam ilimitadas e que,
desde a pandemia da covid-19, tém permeado as areas de lazer e trabalho como algo
necessario.

Nesse contexto de comunicagdo e transmidia, existe o Homem-Aranha,
personagem criado em 1962, por Stan Lee e Steve Dikto, que fez muito sucesso desde a
primeira apari¢ao na revista de nimero #15 da Amazing Fantasy (1962) e ja teve o seu
universo expandido para televisdo, games, cinema e publicidade. Aos quinze anos, Peter
Parker ¢ mordido por uma aranha que lhe d4 habilidades sobre-humanas. Peter decide
ganhar a vida com os novos poderes, se tornando a atrag¢do principal de um programa de
televisdo, adotando a identidade de Homem-Aranha. Mas, quando saia de sua primeira
transmissdo, um assalto ocorre dentro da emissora e o assaltante passa direto pelo
Homem-Aranha, que nada faz para o impedir. Dias depois, 0 mesmo assaltante se torna
o responsavel pela morte de Tio Ben, o homem que criou Peter como seu proprio filho.
Foi nesse dia em que o jovem Peter Parker aprendeu que com grandes poderes também
vém grandes responsabilidades e, motivado pela culpa, comegou a ajudar as pessoas.

Foi por meio deste cenario mididtico que surgiram alguns questionamentos que
nos levaram ao problema de pesquisa: de que maneira o Homem-Aranha também pode

constituir uma narrativa transmidia na publicidade, a partir de sua expansdo dos
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quadrinhos e dos cinemas? E de que forma se concebe uma narrativa transmidia
publicitaria a partir de comerciais de televisao?

Dentro desse contexto, o trabalho tem como objetivo analisar a narrativa
transmidia publicitdria do Homem-Aranha, e seu objetivo especifico se concentra em
analisar a presenca do Homem-Aranha nos quadrinhos e no cinema e o como ela
influencia e enriquece as campanhas publicitarias em que o personagem ¢ utilizado,
visando a compreensdo de como o seu universo narrativo ¢ adaptado e explorado no

contexto da publicidade.

NARRATIVA TRANSMIDIA

O conceito de transmidia envolve a expansdo de uma narrativa ou universo
ficcional por meio de multiplas plataformas de midia, em que cada elemento contribui de
forma unica e complementar para a experiéncia geral (Jenkins, 2022). Essa abordagem
requer a participagdo ativa dos consumidores, que se envolvem na busca e na
interpretacdo dos diferentes fragmentos da historia em diversas midias, colaborando para
uma compreensdo mais profunda e rica da narrativa transmidia.

A narrativa transmidia se estende por diferentes midias, linguagens e formatos,
criando um universo ficcional expandido e complexo. Isso envolve a interconexdo de
multiplos discursos e a integracao de diversas plataformas para contar uma histéria coesa
e abrangente. A abordagem transmidia permite a criagao de diferentes camadas de leitores
implicitos e a construgdo de um mundo ficcional rico em detalhes e possibilidades
interpretativas (Solari, 2015). Massarolo (2013), destaca a importancia da imersdo do
publico em universos narrativos que ultrapassam os limites de uma tUnica midia,
permitindo a interacdo e a participagdo ativa dos consumidores na constru¢do e na
interpretacdo das historias. A transmidia ¢ vista como uma forma de estimular a cultura
participativa e de transformar a relagdo entre produtores e consumidores de contetido.

Nas narrativas transmidia, o texto central se complementa com a produgdo dos
fas, o que ajuda a aumentar as audiéncias e a expandir a historia por meio de diferentes
expressoes criativas (Yucra-Quispe et al, 2022). A narrativa transmidia pode transmitir
significados que sdo revelados durante a constru¢do do universo em expansao.
Expandindo o conteudo por meio de novos textos, distribuidos por diferentes midias e

que terdo diversas compreensdes vindas do publico, criando uma cadeia de interconexdes
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narrativas de potenciais ilimitados, uma vez que a participagdo ativa do publico cria
narrativas adicionais para o que foi apresentado (Freire, 2020).

Como um bonus, a transmidia promove interesses exponenciais dos consumidores
ativos e a contribuicdo deles entre si, fazendo-os compartilhar suas teorias e os achados
de cada narrativa de seu universo favorito. Primeiro, a estrutura de uma narrativa
transmidia deve ser expandida para, depois, ter uma comunidade interessada em uma
tematica, ou favoravel a certa causa, proporcionada pela narrativa inicial (Sénchez;
Lopez-Garcia, 2021).

Contudo, ¢ preciso lembrar que narrativa transmidia ndo significa transcrever ou
adaptar uma linha narrativa de uma midia para outra, ou que essas linhas sejam escritas
sem qualquer objetivo. Cada narrativa dentro de um projeto transmidia precisa ser
encarada pela audiéncia ndo como uma ponta solta. A divisdo das partes da histdria
completa ndo deve ser feita de forma arbitraria ou aleatoria; deve ser examinada
minuciosamente para preservar a integridade da narrativa (Campalans; Reno, 2012).

E aplicada a um contexto publicitdrio e comunicativo, a transmidia possui
potenciais ilimitados. Sdnchez-Mesa et al. (2016) definem a transmidia como uma opgao
narrativa cada vez mais generalizada em estratégias comunicativas nos novos meios de
comunicag¢do, destacando a importancia da constru¢do de mundos e personagens nas
experiéncias transmidiatica, enfatizando a influéncia crescente de videogames, a
colaboragdo coletiva e a participagdo das audiéncias para a conclusdo do fendmeno
transmidia.

Porém, ¢ preciso entender: a transmidia ndo ¢ uma forma linear ou unidirecional
de comunicacdo, como tradicionalmente tem sido a comunicagdo de marca. Em vez disso,
¢ uma estratégia que possibilita uma comunicagdo bidirecional e participativa,
especialmente devido ao papel crucial da internet e das novas tecnologias (Camacho;
Segarra 2019).

Scozzese e Cavallini (2023), exploram o conceito de narrativa transmidia e
transmidia na publicidade como ferramentas inovadoras de comunicacdo € promogao.
Essas praticas estdo transformando a maneira como as pessoas se envolvem com a midia
e o marketing, destacando a importdncia da personaliza¢do, experimentagdo e
engajamento do publico. A influéncia da convergéncia tecnoldgica nesse contexto e as
estratégias de transmidia podem criar experiéncias mais imersivas e envolventes para as

audiéncias.
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A publicidade ndo se restringe a apenas a narrar historias para marcas e produtos;
também pode despertar interesse pelo consumo de narrativas externas, como o cinema.
Isso estabelece uma conexdo transmidia, empregando diversas linguagens dentro do
mesmo contexto narrativo (Bona, 2024). Barrientos-Baez, Caldevilla-Dominguez e
Parra-Lopez (2021) ressaltam a importdncia de contar com uma estrutura narrativa
compartilhada e distribuir fragmentos da historia em diferentes plataformas para alcangar
e envolver o publico-alvo.

A publicidade e a transmidia buscam integrar as marcas e os produtos nas
narrativas de maneira a envolver o publico de forma mais orgénica e interativa. Por meio
da utilizagdo de estratégias transmidia, as marcas incentivam o engajamento do publico,
levando em consideragdo as preferéncias e expectativas da audiéncia (Souza; Azevedo,
2022).

Pallarérs (2020), menciona a relacdo entre o cinema e o conceito de transmidia
como uma contribuicdo para a alfabetizacdo e a educacdo midiatica. O cinema
desempenha um papel importante na evolu¢do comunicativa e midiatica impulsionada
pelas tecnologias digitais. A alfabetizagdo transmidia refere-se a habilidade de
compreender e produzir contetido em diversas midias e plataformas de maneira integrada.
Essa relacdo entre cinema e transmidia pode se manifestar na adaptagdo e expansao de
filmes para outras formas de midia, enriquecendo a experiéncia do publico para além da
tela convencional do cinema.

A cria¢do de mundos narrativos que se expandem para além de uma tnica midia
permite que a audiéncia interaja de maneira direta por meio de diversas telas,
independentemente do formato. A narrativa transmidia pode garantir o engajamento do
publico e manter o universo ativo mesmo com longos periodos de espera entre sequéncias
e temporadas (Oliveira; Silva, 2023).

As narrativas contemporaneas estdo promovendo uma nova maneira de envolver
o publico, transformando a cultura participativa em um elemento importante dos
universos ficcionais. Essa disseminagdo estd impulsionando uma remodelacao do cenario
audiovisual, gerando novas modalidades de engajamento que ultrapassam as praticas
convencionais de criacdo ¢ consumo de conteudo (Massarolo, 2011). Blake (2017),
aponta que, a medida que a convergéncia digital avanga, o niimero e o escopo das
narrativas transmidia estdo aumentando, sugerindo que diferentes formas de cinema

interativo estdo se integrando a esse cenario de engajamento digital.
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E como ponto de partida, ou igni¢do que desencadeia uma série de ramificagdes
de universos narrativos, as historias em quadrinhos também podem contribuir para
transmidia ao se apresentarem como base que origina os demais produtos midiaticos, ou
meio que expande seus universos. A conexao entre quadrinhos e outros meios pode ser
fundamental para constru¢do da narrativa transmidia, contribuindo de forma significativa
para a compreensdo e expansdao do universo ficcional, que se desenvolvem a partir de
fatos secundarios deixados em aberto por determinado meio (Bona; Souza, 2013).

As historias em quadrinhos tém mantido sua relevancia e adaptabilidade no
cenario das narrativas transmidia, destacando-se como um elemento constante em meio
as transformagdes tecnoldgicas e de consumo de midia. Vaz, Monsores e Peixoto (2021)
ressaltam que, ao contrario de outras formas de midia como os livros impressos, as HQs
continuam a dominar esse cendrio, integrando-se a uma ampla gama de universos
narrativos. Portanto, os quadrinhos sdo como parte de um ecossistema transmidia em que
cada meio (filmes, séries de TV, jogos etc.) adiciona uma nova camada de informagdes e

enriquece a sua narrativa global (Kudeken, 2014).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa se classifica como documental, que se baseia na analise e
interpretagdo de documentos e fontes de informacao ja existentes (Gil, 2019), e possui
abordagem qualitativa, caracterizada como um processo investigativo no qual o
pesquisador compreende o sentido de um fendmeno social ao comparar, reproduzir,
catalogar e classificar o objeto do estudo (Creswell, 2007). No intento de estudar e se
aprofundar na transmidia do universo do Homem-Aranha, foram escolhidas a edi¢do do
quadrinhos O Espetacular Homem-Aranha #577 (2008), que apresenta uma pagina em
que Peter Parker faz um desastroso teste de dire¢do para ser motorista de taxi, o filme
Homem-Aranha: De Volta Ao Lar (2017), que foi o primeiro titulo do heréi introduzido
no Universo Cinematografico da Marvel (MCU), e o filme publicitirio da empresa de
carros Audi, Spider-Man: Homecoming: Driver’s Test Audi Commercial (2017), que traz
Tom Holland, o mesmo intérprete do Peter Parker em De Volta Ao Lar, reprisando o
papel em uma situacdo em que ele faz um teste de direcao.

Homem-Aranha ¢ o exemplo de produto que sobrevive ao teste do tempo. Desde

1962, o personagem cativou o publico por se mostrar mais humano do que a maioria dos
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outros herois, tendo suas virtudes e defeitos como combatente do crime € um adolescente
e trabalhador. Por conta desse sucesso, Homem-Aranha foi adaptado para séries
televisivas, games e cinema, tendo o seu espaco nas telonas conquistado de forma
instantanea por sua versdo cinematografica dirigida por Sam Raimi, em 2002, fazendo
com o que o publico quisesse ver mais e mais as adaptagdes do cabeca de teia.

A escolha desses objetos se deu de forma intencional pois, pelo conhecimento dos
pesquisadores, possuem conexdes internarrativas, possibilitando uma narrativa
transmidia, a qual expande a historia de Homem-Aranha: De Volta Ao Lar e justifica a
existéncia do filme publicitario usando elementos da narrativa do filme cinematografico.
E por se tratar da versdo adaptada mais atual do personagem dentro dos cinemas (2016-
2024), acredita-se que trara maior relevancia para a presente pesquisa. J4 o quadrinho,
por se tratar da midia que ¢ a fonte de origem do universo do Homem-Aranha, apresenta
uma situa¢do similar ao comercial para demonstrar coeréncia quanto ao conteudo
publicitario e uma justificativa a mais para sua existéncia, além de sua principal
caracteristica, que ¢ a de promover um produto.

A técnica utilizada neste trabalho ¢ a de Analise de Conteudo (Priest, 2011). Esse
tipo de técnica possibilita ao pesquisador categorizar e separar categorias analiticas.
Nesse caso, ¢ feita uma andlise conteudista das midias em questdo: quadrinhos, cinema e
filme publicitario. Os procedimentos sdo feitos da seguinte forma: sdo analisados os
eventos narrados nas midias, considerando se hé elementos dentro da pega publicitaria e
dos quadrinhos que se conectam diretamente com o filme cinematografico, avaliando a
adaptagdo e o ineditismo. Ao estudar uma narrativa transmidia, ¢ importante avaliar o
evento narrado na pega publicitiria, a existéncia de elementos conectados ao filme
original, a adaptagdo ou ineditismo do conteudo e as estratégias de expansdo transmidia
(Bona, 2024). Também ¢ considerado a compreensao do contetido de forma isolada, sem
a necessidade de ter assistido aos filmes ou lido os quadrinhos. E analisada a ligagdo deles
com os elementos originais, como enredo, personagens € universo, verificando se a
narrativa contribui para a expansdo do universo. A transmidia ¢ uma expansdo da
narrativa principal do objeto em questdo, a qual oferece aos consumidores diferentes
perspectivas e informag¢des complementares em diversas plataformas de midia (Jenkins,

2022). A seguir, no Quadro 1, esta o resumo dos topicos analisados em cada midia.
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Quadro 1: Modelo de analise transmidia

DIMENSOES ITENS OBSERVADOS

Evento Analise do evento narrado nas midiaS.
m Identificacao de elementos que se conectam diretamente com o filime.

E uma adaptacio ou narrativa inédita%A adaptacio ¢ alusiva ou
direta?

Adaptacao

. E possivel compreender o conteido de forma isolada (sem precisar
Compreensao N 4
assistir aos filmes)?
e Qual a ligacio com os elementos da historia de origem? Enredo,
Ligacao L
personagens, universo do Homem-aranha.
Contribui¢ao A narrativa contribui para o universo expandido?

Expansao

Analise de como a narrativa das midias se expande.
Transmidia

Fonte: adaptado de Bona (2024, p. 95).

ANALISE DOS OBJETOS

Apos os eventos de Capitdo América: Guerra Civil (2016), Homem-Aranha: De
Volta ao Lar (2017) narra o retorno de Peter Parker para Nova York como um novo
Homem-Aranha sob a tutela de Tony Stark, o Homem de Ferro, ansiando para provar o
seu valor para se juntar aos Vingadores. E no decorrer dessa provacdao, o Homem-Aranha
acaba descobrindo uma série de operacgdes criminosas lideradas pelo vilao Abutre, e tenta
ao maximo deté-lo, mesmo contra as ordens de Tony Stark. Ele enfrenta os desafios da
sua vida como super-hero6i ao tempo em que equilibra sua vida escolar, sentindo o peso
da interferéncia de ambas as suas identidades colidirem com os afazeres de uma e outra.
Peter aprende ligdes importantes sobre responsabilidade e o que significa ser um heroi de
verdade. No apice do filme, o Homem-Aranha derrota o Abutre sem a ajuda direta do
Homem de Ferro, que reconhece o crescimento de Peter o oferecendo sua posi¢do nos
Vingadores, a qual, decididamente, recusa para continuar com a sua vida normal de
estudante, sobrinho e amigo da vizinhanga.

A peca publicitaria Spider-Man: Homecoming: Driver’s Test Audi Commercial
(2017) mostra o mesmo Peter Parker do filme fazendo uma aula de dire¢dao. No inicio,

Peter reage a um video do YouTube em que 0 Homem-Aranha tenta dirigir um carro para
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perseguir o vildo Abutre, porém, por ndo saber nada de dire¢do, acaba tendo uma péssima
performance e quase destroi o carro que dirige. Entdo surge o professor que aplicard o
teste de direcdo e, decidido a aprender a dirigir, Peter o segue até a rua em que o modelo
A8 dos carros da Audi, providenciado por Tony Stark, o aguarda. A situagdo se desenrola
com pequenos problemas, que sdo resolvidos pela tecnologia inteligente do A8, com
tiradas engracadas que servem uma boa tonalidade de humor para o comercial. Mas assim
que Peter estaciona em frente a um banco, esse ¢ assaltado e, enquanto seu professor da
o veredito de seu teste, 0 Homem-Aranha entra em acdo para salvar o dia. Sem perceber
a auséncia de Peter, o professor d4 um sermao no jovem pela mé performance no teste e
s0 nota estar sozinho no carro quando os assaltantes do banco sdo derrotados, e leva um
susto quando Peter reaparece dentro do carro.

A historia em quadrinho O Espetacular Homem-Aranha #577 (2008) comeca
narrando a apari¢ao do anti-heréi Justiceiro enfrentando uma organizagdo criminosa da
classe alta que vendia armas ilegais. Ele interfere no evento dos magnatas e sequestra um
dos negociantes que trazia consigo uma maleta misteriosa. Entdo a narrativa volta para
Peter Parker fazendo um teste de direcdo para se tornar taxista, com um professor
impaciente com a sua performance no volante. E quando o professor pede a Peter virar
em uma rua, esse responde que seria mais rapido se cortassem por outra, entretanto, ndo
havia saida nela, o que faz Peter lembrar que ele conhece melhor as ruas de Nova York
como Homem-Aranha, voando no alto dos prédios sem se preocupar com vias de transito,
em que ¢ contramao e no qual ndo ¢, do que um motorista comum da cidade grande. Apos
falhar no teste e ter o professor o dizendo que deve estudar mais, Peter Parker acaba se
deparando com o Justiceiro e decide segui-lo. Ambos acabam se enfrentando, mas ao
final acabam se ajudando para enfrentar um inimigo em comum.

Dos elementos encontrados nos quadrinhos e na pega publicitaria que se conectam
com o filme cinematografico, pode-se analisar a situa¢dao com o teste de dire¢@o. No filme,
o Homem-Aranha tem uma péssima performance ao volante ao perseguir o vildo Abutre,
o que leva o personagem, na pe¢a publicitaria, a querer aprender a dirigir, assim,
expandindo a histdria do filme e desenvolvendo o personagem Peter Parker dentro de uma
situagdo de fator secundério deixado em aberto no filme cinematografico. J& na historia
em quadrinhos, por precisar de um emprego, Peter Parker faz um teste para atuar como
taxista. Assim, ha duas situagdes em comum nas quais o personagem se encontra atras de

um volante com um professor o reprimindo por estar fazendo coisa errada. Segundo Bona
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(2024, p. 60), “por sempre fazerem parte da indistria cultural, as historias em quadrinhos,
desde o inicio, t€m se tornado propagadoras de personagens ¢ de mundos ficcionais que
se expandem nas mais diversas plataformas”.

A narrativa da pega publicitaria, que expande a historia do filme de 2017, ¢ uma
narrativa inédita, expandida e que faz alusdo a uma parte do filme cinematografico.
Existem muitas historias, dentro dos quadrinhos, que mostram o Homem-Aranha
dirigindo de maneira errada, e o filme cinematografico traz esse elemento para dentro de
sua narrativa em uma situagdo inédita, tal como a peca publicitaria discorre toda uma
narrativa inédita dentro da tonalidade da qual ¢ derivada, agora, atrelada ao objetivo de
promover o carro A8 da Audi. Segundo Bona (2024, p. 58):

¢ essencial que toda narrativa transmidia se inspire e se desenvolva a
partir da linguagem especifica de cada meio, no qual ¢ concebido um
mundo multimodal que se expresse em diferentes plataformas. Deve
oferecer niveis de revelagdes e criar experi€ncias perante os
consumidores.

Quanto a compreensdo isolada de cada um dos meios, ¢é possivel ter tal
compreensdo. Como o filme cinematografico parte de uma narrativa {nica para o
Homem-Aranha, por mais que esteja inserido em um universo compartilhado com outros
titulos, junto a outros super-her6is, o filme se sustenta para que o publico ndo se sinta
perdido em sua narrativa e possa compreendé-lo em seu todo, chegando até a reprisar os
eventos de Capitdo América: Guerra Civil (2016) de maneira criativa e que se agrega a
narrativa do filme. O mesmo acontece no filme publicitario. No comeco, vemos Peter
Parker reagindo a sua péssima performance ao volante em um video no YouTube, dando,
assim, uma contextualizacdo para a narrativa da propaganda, que também se sustenta para
a totalidade de sua compreensdo. E, por fim, na edi¢do #577 do titulo principal do
Homem-Aranha, acontece o mesmo. Nao hd, dessa vez, uma recapitulagdo de eventos
anteriores, porém, de forma isolada, ¢ possivel compreender o porqué de o Peter Parker
estar prestando um teste de diregdo para se tornar taxista, tal como & possivel
compreender, de forma isolada, a disputa entre o Homem-Aranha e o anti-heroi,
Justiceiro, que ocorre somente nessa edi¢ao, ja que em ambas edi¢des de nimero #576 e
#578 o Justiceiro ndo marca presenca. Segundo Jenkins (2022, p. 140), “cada acesso a
franquia deve ser autdbnomo, para que nao seja necessario ver o filme para gostar do game,

e vice-versa. Cada produto determinado ¢ um ponto de acesso a franquia como um todo.”
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No que diz respeito a ligacdo com os elementos originais, o filme publicitario,
Spider-Man: Homecoming: Driver’s Test Audi Commercial (2017), traz de volta o
mesmo Peter Parker interpretado por Tom Holland, e faz alusao direta ao evento do filme
cinematografico e, ainda na publicidade, acaba trazendo a apari¢do do Homem-Aranha
para deter criminosos, mostrando o seu senso de justi¢a e responsabilidade. E, dentro
dessa mesma dimensdo de andlise, o filme cinematografico adapta personagens do
universo do Homem-Aranha, como a May Parker, Liz Allen, Flash Thompson, Adrian
Toomes/Abutre, o vildo Shocker e o proprio Peter Parker/Homem-Aranha.

A narrativa do filme publicitario Spider-Man: Homecoming: Driver’s Test Audi
Commercial (2017) contribui para o universo expandido e na constru¢do do personagem,
Peter Parker, explorando aspectos deixados em abertos no filme cinematografico. Ao
focar em uma atividade cotidiana, como, no caso do filme, aprender a dirigir, o comercial
humaniza o personagem ao enfatizar suas dificuldades como um adolescente normal,
mesmo possuindo as habilidades de super-herdi, entregando ao publico uma profundidade
a mais ao personagem. A publicidade usa a familiaridade do publico com o heroi para
criar uma ligacdo emocional e humoristica, tornando a marca Audi mais relevante aos fas
do Homem-Aranha. E a continuidade dos eventos do filme cinematografico ajuda a
solidificar o universo refor¢ando uma coesdo importante para a narrativa transmidia.

A expansdo transmidia ocorre quando a linha narrativa de Homem-Aranha: De
Volta Ao Lar (2017) ¢ expandida do cinema para a publicidade, quando temos um Peter
Parker almejando por aprender algo que, no filme cinematogréfico deixou claro, ele ndo
sabe, e um Homem-Aranha entrando em agao ao mesmo estilo de seu material de origem,
baseado, também, nas histérias em quadrinhos. O que acaba entregando aos fas do heroi
uma narrativa inédita e um desenvolvimento expandido do personagem derivado do titulo
do cinema, e aos consumidores da Audi algo fora da linha da publicidade convencional.
Aqui estd presente uma experiéncia expandida, a qual entrega uma narrativa
interconectada ao universo do Homem-Aranha junto de uma experiéncia publicitaria para
os consumidores da Audi.

A narrativa do filme publicitario exemplifica como uma historia pode ser
expandida e enriquecida por meio de diferentes midias. Com a integragdo de elementos
do filme cinematografico e a criagdo de novas situacdes que complementam a histdria
original, a pe¢a publicitaria ndo s6 promove um produto, mas também contribui para o

aprofundamento do universo do Homem-Aranha, servindo de exemplo como o tipo de
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narrativa transmidia que oferece uma experiéncia mais rica ao publico, permitindo uma

conexao mais profunda com os personagens e suas histdrias.

CONSIDERACOES

O presente trabalho teve como tematica a narrativa transmidia, que ¢ o tipo de
narrativa que se prolifera para diversas outras, tendo a sua histdria e os seus personagens
desenvolvidos para além do ponto inicial do qual foram apresentados. Essa narrativa
compde uma teia de interconexdes cujos pontos em que se convergem entregam ao
consumidor a oportunidade de se aprofundar ainda mais no universo narrativo de seu
interesse.

Como principal resultado do presente trabalho, a narrativa transmidia do Homem-
Aranha no comercial Spider-Man: Homecoming: Driver’s Test Audi Commercial (2017)
¢ uma narrativa transmidia inédita, expansiva e alusiva, que interconecta a sua narrativa
com a do filme Homem-Aranha: De Volta ao Lar (2017), e adapta elementos derivados
dos quadrinhos, tais como ndo somente os personagens, como, também, a situacdo em
que a narrativa desenvolve a expansdo do universo do personagem, entregando ao publico
uma experiéncia Unica e rica, complementando a historia do filme cinematografico dentro
do comercial e aprofundando o que ndo foi explorado nos cinemas. Além disso, a
influéncia dos quadrinhos e do filme cinematografico para a pega publicitaria ¢ observada
em seu todo, desde a premissa de colocar um super-hero6i para viver uma situagdo do
cotidiano de um adolescente, como muitas vezes acontece nos quadrinhos (e utilizando
de uma circunstancia presente no filme de 2017), até a reutilizagdo do mesmo ator, Tom
Holland, que interpretou o Homem-Aranha em De Volta ao Lar. E a forma como o hero6i
¢ utilizado na pecga publicitaria demonstra como ele pode agregar com os objetivos de
comunicagdo de determinada marca, no caso do objeto analisado no presente trabalho, a
Audi. A familiaridade do publico com o personagem pode beneficiar a marca, fazendo
com que ela se torne inesquecivel por entregar uma aventura inédita do her6i, a qual pode
ser reprisada e procurada mais de uma vez pelos fas que desejam reassistir a peca
publicitaria, e, eventualmente, convencera um possivel consumidor.

E importante que se estude narrativa transmidia pois se percebe o valor que é
possivel entregar para os consumidores de determinado universo narrativo ao se utilizar

desse fendmeno nas estratégias de comunicacdo. A transmidia visa a experiéncia Unica e
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inédita, e a publicidade possui o objetivo de persuadir as pessoas a uma acdo, seja de
compra ou nao. Ao implementar um personagem tal como o0 Homem-Aranha no contexto
publicitario, a conexdo de um publico com a marca acontece de imediato, pois o valor
entregado pela marca sera reconhecido, dentro de uma experiéncia jamais vista. Assim, o
estudo da narrativa transmidia comprovaria as infinitas possibilidades de atrair a aten¢ao
de um publico, o seu interesse e desejo para, enfim, persuadi-lo a uma acao.

Como sugestdo para futuros trabalhos, a andlise transmidia do Homem-Aranha
poderia ser expandida para outros comerciais, como a pe¢a desenvolvida junto do filme
Homem-Aranha: Sem Volta para Casa (2021), em parceria, dessa vez, com a marca de
carros da Hyundai, analisando o filme cinematografico, a peca publicitiria e os
quadrinhos do Homem-Aranha para averiguar o seu fendmeno transmidia e caso se
interconecta com o comercial de 2017, da Audi, na tentativa de encontrar uma teia ainda

maior, em que 0s pontos narrativos se conectam uns com 0s outros.
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