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RESUMO

A proposta do artigo ¢ debater a nogdo de capital especulativo (Soares, 2022) no
contexto dos espetaculos musicais na cultura pop. Entende-se que o consumo de musica
pop no ambito das plataformas e redes sociais digitais opera sob um forte regime de
especulagdo, ou seja, de criacdo de conjecturas em conversacdes em rede permitindo
reconhecer ativos que funcionem como mobilizadores de atencdo. Toma-se o espetaculo
musical como mais um importante componente na cultura especulativa das redes a partir
do seu entendimento enquanto um acontecimento midiatico (Henn, 2010) e seu
enredamento nas agendas e debates publicos.

PALAVRAS-CHAVE: espetaculo musical; turné; especulacdo; performance;
acontecimento.

Introduciao

Desde o fim da pandemia de COVID 19 que o mercado do shows, espetaculos e
festivais de musica segue “aquecido”, contribuindo para a economia da cultura no Pais e
gozando de prestigio junto ao Governo Federal, como uma das areas prioritarias para
recusa fiscal em funcao de sua centralidade para o mercado de entretenimento e turismo
e também diante do forte abalo sofrido em decorréncia de ter sido o primeiro setor a
“fechar as portas” e o ultimo a “abrir” durante a fase critica pandémica. Fato ¢ que os
anos de 2023 e 2024 foram bastante proficuos no tocante a execu¢do de grandes
espetaculos e também a repercussao em rede e midias destes eventos.

Se o mercado de artistas brasileiros assistiu a ascensdo de grandes turnés como
“O Maior Buteco do Mundo”, de Gusttavo Lima; “Garota VIP”, de Wesley Safadao;
“Numanice”, de Ludmilla e “Cabaré”, de Leonardo, entre outros; também passaram
pelo Pais turnés de artistas internacionais de enorme apelo de publico e capilaridade

digital, como “Music of the Spheres”, do Coldplay; “The Eras Tour”, de Taylor Swift,

1 Trabalho apresentado no GP Comunicagio, Musica e Entretenimento, no XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas
em Comunicagio, evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag@o.
2 Professor ¢ pesquisador do Programa de Pés-graduagio em Comunicagio (PPGCOM) e do Departamento de

Comunicagdo Social (Decom) da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE); coordenador do grupo de pesquisa
em Comunicagdo, Musica e Cultura Pop (Grupop/ CNPq) e bolsista Produtividade em Pesquisa 2 do CNPq, email:

thiago.soares@ufpe.br.



E} % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

TR 479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Univali— 5 a 6/9/2024
NTEF

“Motomami Tour”, de Rosalia € culminando com o encerramento da “Celebration
Tour”, de Madonna, no Rio de Janeiro, em maio de 2024.

Segundo o boletim do Pro-Musica Brasil sobre o mercado fonografico mundial
em 2023, o Brasil ocupa a décima primeira posi¢do na arrecadacdo decorrente do
mercado musical, com receita anual de mais de R$ 2 bilhdes. Deste montante, cerca de
85% advém dos streamings, com destaque para o Spotify®, os outros 15% seriam
dedicados ao mercado de shows. Este aparente “baixo” retorno dos shows decorre da
sua fragdo de retorno as gravadoras, na medida em que grande parte dos cachés e da
movimentagdo financeira oriundo de shows vai para produtoras de evento, que
apresentam outros negocios que ndo apenas estritamente musicais.

Com a crise da industria fonogréafica do inicio da década de 2000 como parte do
processo de digitalizacdo da musica (HERSCHMANN, 2010), o chamado mercado de
musica ao vivo ganhou uma centralidade na arrecadagdo e receita para artistas,
empresarios e produtores. Nao sem gerar oscilagdes. O cancelamento das turnés de Ivete
Sangalo e de Ludmilla, em 2024, sob a chancela da produtora 30e trouxe a tona novos
problemas para o debate sobre o mercado de shows e a cultura das turnés no Brasil — um
pais marcado pela for¢ca do Carnaval, das festas de rua e da auséncia de pagamento para
acesso a espetaculos musicais.

Na producdo académica sobre o assunto, a crise do modelo de negdcio da
musica promove um deslocamento das abordagens mais estéticas e semioticas sobre
shows e espetaculos (AUSLANDER, 2022; NOBRE, 2017, 2018 ¢ 2012; NOBRE e
FALCAO, 2017) em dire¢io a um olhar que se aproxima da economia politica da
comunicagdo (VICENTE e DE MARCHI, 2014) conjugando formas de entrar no
negocio dos shows através de ferramentas que tentam entender a linguagem dos
espetaculos musicais e também a sua relacdo mercadoldgica dentro do business da
musica.

A proposta deste artigo € apresentar aportes conceituais para o debate em torno
dos espetaculos musicais na cultura pop, com destaque para a nog¢do de capital
especulativo, reconhecendo que ja existem duas grandes abordagens sobre shows que
tentam dar conta: 1. das linguagens dos espetaculos e sua formatagao enquanto padrao

da indutstria do entretenimento (NEGUS, 2011; SHUKER, 2012), compreensdo dos
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regimes estéticos que regem os espetaculos musicais (SOARES, 2016) e os valores
constituidos para interpretacdo destas producdes; 2. a consagragdo dos espetaculos
musicais como eficientes criadores de ambiéncias para cangdes e albuns, propondo uma
relacdo sinérgica e cinestésica entre produtos e processos de criagdo de universos,
13 2 4 M 4 . 4

eras” e personas no campo da musica pop; € 3. modelos de negocio dos espetaculos e
suas relagdes com a industria fonografica, a partir tanto das dimensdes econdmicas da

cultura, suas relacdes com as industrias da musica, do entretenimento ¢ afins.

O espetaculo como acontecimento midiatico

Constitui-se uma analise mididtica do espetdculo musical, que debate o show
para além das inscri¢des de linguagem e da economia da cultura e industria da musica,
embora estas disposi¢des, naturalmente, estdo implicitas, mas ressaltar o carater
midiatico do espetaculo musical, sua capilaridade em rede digital e reconhecimento de
uma dimensdo enquanto acontecimento mididtico (HENN, 2010). Pensar o espetaculo
musical como acontecimento midiatico implica em reconhecer como shows de musica
se capilarizam em redes, sendo compartilhados, enredando pontos de vista, produzindo
narrativas, performances, agendando dramas sociais que se inserem no cotidiano das
praticas digitais.

Ao debatermos o espetaculo musical como acontecimento mididtico, conectamos
ao que Ronaldo Henn chama do entendimento do show de musica como um disparador
de “semioses a partir da sua instauracao”, ou seja, o espetaculo como ativador de
controvérsias e “semioses que sdo inesgotaveis exatamente porque existem camadas no
acontecimento que ndo sdo plenamente traduzidas, como se fugissem da linguagem,
escapassem e se configurassem em lacunas a serem preenchidas nas proprias midias”
(HENN, 2010, p. 34).

O debate em torno do acontecimento permite reconhecer como o espetaculo
musical cria uma semiose de atracdo de tematicas territorializadas que passam a
espacializar o espetaculo para além de seus limites, infiltrando-se nas agendas e debates
publicos como uma forga centripeta cujo epicentro € a cultura pop. Pensar o espetaculo
musical como acontecimento mididtico implica em dimensionar como a dimensdo
estritamente musical se converte em semiose pop e vai incorporando, a partir das

conversagoes online, retéricas das plataformas e recomendagdes algoritmicas, um
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espraiamento que coloca sob suspensao as agendas do debate publico, do jornalismo, do
poder publico e do entretenimento.

Debate-se a passagem da The Eras Tour, da cantora Taylor Swift, pelo Brasil
como um acontecimento midiatico que conecta o espetaculo as altas temperaturas,
problemas de infra-estrutura e ativismo de fa pela morte de uma adolescente na primeira
noite do show no Rio de Janeiro. A nuvem de palavras da agéncia de tendéncias
Timelens (Figura 1) sintetiza a visualizagdo da rede de producdo de sentidos que

enredam o espetaculo musical as agendas publicas e também das redes sociais digitais.

Calor extremo, problemas de infraestrutura,
cancelamento de show e, infelizmente, a
morte de Ana Benevides, fa da artista,
fizeram da passagem de Taylor Swift pelo
Brasil um verdadeiro caos.

3 mlmmn descaso absurdo  entrada
Brasil mpresa Lokl \” > Nilton Clara
E ngcnhao it

cla

Santos equipe da taylor

familia Fe I a 10 gente PRECISA
mundo cal()r jovem
falar
S OW cantora $O 1A garrafas Ri
passar vida suporle
adi pessoas RESPEITO
astadls EVENTO corpo responsabilidade

P4 caso

Causa  joveria durante

evento  organizacio
pais

Fonte: Timelens | Analise em: redes sociais. Recorte: 17 - 26 de nov.
Amostra: 3000 mengoes.

Figura 1 — Print do carrossel da Timelens a partir da analise das redes sociais digitais

durante a passagem da “The Eras Tour” pelo Rio de Janeiro
O capital especulativo do espetaculo pop

A perspectiva € testar a validade da nog¢do de capital especulativo, que ja
estamos debatendo em produtos como cangdes e videoclipes (SOARES, 2022) e
também na andlise de plataformas digitais musicais, em dire¢do ao campo de estudos
dos espetaculos musicais. O debate sobre capital especulativo prevé reconhecer os

ativos que compdem a construgdo de relevancia num determinado campo, entendendo
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que o léxico sobre especulagdo remete a dinamica da economia financeira e também as
mecanicas performaticas das redes. Pensar o espetdculo como acontecimento ¢ parte do
reconhecimento de uma zona de atragdo que capilariza o show as agendas publicas e
plataformizadas. Entretanto, reconhecer o capital especulativo do espeticulo musical
passa por localizar a construgdo e performatividade deste acontecimento, entendendo a
performatividade como as balizas normativas sob as quais os espetaculos performam em
rede, ou seja, sdo corporificados, narrativizados e reencenados em ambientes digitais.
Empirias auxiliam na compreensdo do fendmeno. Espetaculos musicais sdo
performados midiaticamente no processo de compartilhamento de trechos de shows em
redes sociais digitais gerando o que os jornalistas Rodrigo Ortega e Gabriela Sarmento
chamam de “shows prontos para postar”. Turnés também operam através de uma
intima relagdo com o mercado financeiro e fundos de investimento’, de forma que a
capilaridade em rede dos espetidculos se converte em redugdo de riscos destes

nvestimentos.
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