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RESUMO

A estruturagdo do futebol masculino no Brasil se d& de forma centralizada a partir do
dominio politico-econémico de Rio de Janeiro e S&o Paulo, o que fez com que clubes de
outras regides tivessem dificuldades dentro de campo, em busca de torcida e de recursos.
Frente a isso, os clubes da regidao Nordeste criaram a Copa do Nordeste na década de
1990, cuja fase contemporanea existe desde 2013. Este artigo apresenta resultados prévios
de pesquisa que analisa a estruturacdo e a mercantilizacdo do torneio de 2013 a 2022.
Trata-se de pesquisa qualiquantitativa a partir de métodos historico, descritivo e
estatistico e que tem como base os estudos da Economia Politica da Comunicacéo.
PALAVRAS-CHAVE: Copa do Nordeste; desenvolvimento desigual; Economia
Politica da Comunicacéo e da Cultura.

INTRODUGAO

O futebol mobiliza uma grande quantidade de aficionados, o que faz com que uma
quantidade ainda maior de empresas fique interessada por alguma das esferas econémicas
gue marcam a sua préatica. Este esporte popular traz, assim, uma série de possibilidades
de estudos para as Ciéncias Humanas e Sociais.

Uma delas é analisar o potencial da sua estruturacdo em meio ao desenvolvimento
do capitalismo, expondo como consequéncia da contradigcdo capital-trabalho uma nova,
representada pela relacdo da economia com a cultura. Agregado a isso, ha os modelos de
desenvolvimento socioecondmico territorial desigual.

A Copa do Nordeste de futebol masculino é reflexo disso no &mbito esportivo,
cuja criagdo serviu, especialmente, para gerar receitas para equipes da regido ao mesmo

tempo que estimula as disputas internas, sendo fator de estimulo a identidade.
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E a partir desse contexto que se situa o projeto de iniciacio cientifica
“Estruturacdo, mercantilizacdo e espacializacdo nos primeiros 10 anos da fase
contemporanea da Copa do Nordeste (2013-2022)”, desenvolvido na Universidade
Federal de Alagoas (Pibic 2023-2024).

Este resumo representa o trabalho desenvolvido por estudantes de Ciéncias
Contébeis para tratar da importancia econémica e das caracteristicas ligadas as receitas
do e a partir do torneio regional, com atencdo especial para a situacdo de clubes de
Alagoas. Aqui, apresenta-se resultados prévios dos dois planos de trabalho.
METODOLOGIA

Desenvolve-se pesquisa no método dedutivo, com forma de abordagem
qualiquantitativa e com procedimentos metodoldgicos que partem dos métodos histérico,
descritivo e estatistico.

A opcéo pelos primeiros 10 anos da fase contemporéanea se deu por ser 0 maior
periodo continuo de duragdo da Copa do Nordeste e se tratar de um momento em que ha
participacdo da empresa de marketing Top Sports e da sua continuadora, de certa forma,
no mercado, a LiveMode, como responsaveis pela competicao.

Os dados quantitativos foram coletados a partir dos borderds das partidas
disponibilizados de forma priméria no site da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF)
para observar a receita liquida dos jogos; assim como, desde fontes secundéarias em sites
noticiosos no que se refere a premiacgéo por participacao.

A revisdo de literatura é interdisciplinar, mas tem como base a Economia Politica
da Informacéo, da Comunicacéo e da Cultura (EPC), principalmente o estudo de Santos
(2014) sobre os trés pontos de entrada da Economia Politica no futebol.
DESIGUALDADE NA ESTRUTURACAO DO FUTEBOL

Os torneios interclubes sdo fundamentais para manter o futebol profissional
masculino em funcionamento, em meio as contradi¢des do seu desenvolvimento na fase
contemporanea do capitalismo e frente ao seu histérico de desenvolvimento desigual
tambeém nessa esfera sociocultural.

No caso brasileiro, é preciso considerar que a difusdo do futebol pelo territorio
brasileiro passou por peculiaridades condicionadas especialmente pela dimensao
territorial do pais: “Verifica-se, entdo, um caso atipico, no qual o futebol penetra no

territério nacional quase simultaneamente por varios pontos desconectados entre si (0s
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conectados com o exterior), como incursdes independentes no movimento conjunto da
difusdo” (Mascarenhas, 2014, p. 145).

Esse processo leva a existéncia de uma légica de futebol profissional que se inicia
a partir de campeonatos estaduais, com o primeiro torneio nacional surgindo apenas em
1959.

Desta forma, os campeonatos estaduais construiram — j& antes da
criagdo de um campeonato nacional — grandes disparidades entre clubes
e estados que, com raras excecdes, perduram até os dias de hoje. Tal
disparidade tem intima ligacdo com processos de concentragcdo de
capital politico, e sobretudo econdmico, no espaco brasileiro (Campos,
2020, p. 5).

Isso ndo ocorre deslocado dos movimentos de formacdo da sociedade brasileira
do ponto de vista politico-econdmico, algo fundamental para entender quando se trata da
relacdo de desigualdade do Nordeste para o Centro-Sul. De maneira que, conforme
interpretacdo de Diniz (2009, p. 238):

Por um lado, os superavits comerciais do Nordeste com o exterior eram
utilizados para financiar as importac6es da regido Centro-Sul do Brasil,
beneficiando esta ultima. O crescimento e a concentragdo industrial na
regido Centro-Sul, a politica cambial protecionista e a manutencéo de
uma economia primaria no Nordeste faziam com que este importasse
bens industrializados do Centro-Sul, a pregos mais altos que os do
exterior, e exportasse matérias-primas e alimentos para este, Centro-
Sul.

A logica seguiu semelhante mesmo com as politicas de distribuicdo de renda dos
governos do Partido dos Trabalhadores (PT), de 2003 a 2016. De acordo com Gomes
(2014), neste periodo, o Nordeste ndo passou de 13% de participacdo no Produto Interno
Bruto (PIB) nacional, ainda que a concentracdo da populagdo seja de 27,8%. Isso
demonstra que se manteve as caracteristicas de diversidade regional mesmo apos o
incentivo a retomada de politicas publicas especificas para o desenvolvimento da regido.

A construcdo desses processos de hegemonia também gera dependéncia em
relacdo a elementos culturais como o do caso estudado aqui, pois:

Trata-se de uma relagdo que, uma vez instalada, tende a perpetuar-se
porque esta inscrita na tecnologia e no conjunto dos processos
econdmicos e sociais, nos estilos de vida e padrbes de cultura impostos
pelas necessidades dos processos de acumulacdo de capital e de
dominacgéo (Bolafio, 2015, p. 26).

Assim, ndo é estranho que sejam os clubes de Rio de Janeiro e Sdo Paulo a terem

torcidas consideradas nacionalizadas. O processo dessa constituicdo desigual gerou
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diferengas financeiras para disputa de torneios desse esporte ao longo das décadas, além
das possibilidades de patrocinio aos clubes. O que gerou no caso nordestino uma reacao.
ESTRUTURACAO E MERCANTILIZACAO DA COPA DO NORDESTE

Os estudos marxistas compreendem a mercantilizagdo como porta de entrada para
andlise do capitalismo. Parte-se, em suma, da “[...] principal forma que o capitalismo se
apresenta com seu objetivo de acumular capital, na transformacgéo do valor de uso em
valor de troca” (Santos, 2014, p. 568).

A observacdo da importancia econdbmica de uma competicdo esportiva que
mobiliza elementos simbolicos supostamente representativos de uma regido precisa ser
compreendida desde esse aspecto, de maneira a compreender como a mercadoria é
produzida, mas sem esquecer que ha a contradicdo economia-cultura estabelecida, pois
ha: “subsuncdo do trabalho no capital, que se vincula a subsuncédo da cultura popular na
economia” (Bolafio, 2016, p. 10)

Parte-se ainda de outro ponto de entrada, que é a estruturacdo do torneio em meio
aos recursos econémicos gerados pelas mercadorias produzidas. Conforme Santos (2014,
p. 565): “A analise que tem como perspectiva a estruturacdo permite entender o poder em
seu funcionamento na constituicdo, interacdo e no nivel micro das préaticas sociais”.

A Copa do Nordeste tem sua primeira edicdo em 1994, mas sob organizacéo do
Governo de Alagoas, com a denominacao de Taca Governador Geraldo Bulh@es. O inicio
do torneio com o nome que viria a ficar conhecido foi em 1997, dentro do cronograma da
Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF) de retorno de torneios regionais.

A competicdo parou na edigdo de 2003 pela mudanga no perfil do calendéario do
futebol brasileiro. Organizadora do torneio, a Liga do Nordeste, formada pelos clubes da
regido, ingressou com a¢do na justica contraria a isso, com acordo sendo estabelecido
com a CBF em 2010, num torneio mais esvaziado, e entrando de vez no calendario do
futebol brasileiro em 2013.

Para isso, foi fundamental também o contrato de 10 anos assinado com a Top
Sports, entdo proprietaria do canal de TV fechada Esporte Interativo, que faria a
transmissdo da competicéo.

Ao fator televisivo sdo agregados patrocinios especificos, como € comum em
torneios esportivos, para setores como: bola; uniformes de arbitros; cervejaria;
supermercado; midia social; apostas esportivas; cachaca; transporte por aplicativo;

tubulacéo; e fios e cabos elétricos.



_>ﬁ<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

T 479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

2022, altimo ano do recorte da pesquisa, por exemplo, contou com 18 marcas,
cujas acdes de merchandising se deram de distintas formas, conforme o entdo diretor
comercial da Copa do Nordeste na LiveMode, Lucas Rizzo:

As cotas de Patrocinio, além da grande presenca nos LEDs de campo
inteiro dos estadios, tinham direito a ativacbes em todos 0s jogos,
experiéncias para trade e consumidores, patrocinio das transmissdes do
NordesteFC Sportingbet, OTT oficial da competicdo e que bateu todos
0s recordes nesta temporada, e a¢des de conteldo nas redes sociais. Os
principais patrocinadores tinham ainda uma grande propriedade
exclusiva: Sportingbet com Craque do Jogo, Assai com Selecdo do
Campeonato, Brahma com o Show da Final, Netshoes com a Loja
Oficial, Gordons com Aquecimento do Pré-jogo, TikTok com a Voz da
Lampions. As cotas de apoio eram mais focadas na visibilidade, porém
tivemos ativacdes especiais para algumas das marcas (Propmark, 2022).

Isso fez com que as receitas distribuidas entre os clubes participantes da
competicdo fossem aumentando ano apos ano, como é possivel observar na Tabela 1 a
sequir:

Tabela 1 — Receitas distribuidas aos clubes pela Copa do Nordeste (2013-2022)

2013 R$ 5.600.000

2014 R$ 10.000.000 (+4,40 mi)

2015 R$ 11.140.000 (+1,14 mi)

2016 R$ 14.820.000 (+3,68 mi)

2017 R$ 18.520.000 (+3,70 mi)

2018 R$ 22.400.000 (+3,88 mi)

2019 R$ 32.540.000  (+10,14 mi)
2020 R$ 34.300.000 (+1,76 mi)

2021 R$ 28.440.000 (-5,86 mi)

2022 R$ 31.560.000 (+3,12 mi)

Fonte: Elaborag&o prdpria a partir de Zirpoli (2022)

Com a cota absoluta, é possivel verificar as variacfes dos valores no periodo de
2013 a 2022. Vale ressaltar que as mudancas ocorrem de acordo com o IPCA (indice de
Precos ao Consumidor Amplo) e tem influéncia do periodo pandémico, com 2020
demarcando um &pice nos valores, caindo logo em sequéncia.

Além disso, ha ainda a renda liquida gerada pelos jogos. A Tabela 2 a seguir
apresenta a média do recorte analisado.

Tabela 2 — Média de receita liquida com jogos da Copa do Nordeste (2013-2022)

2013  R$71.800,92

2014  R$69.397,69 (-2.403)
2015  R$81.75954  (+12.361)
2016  R$42.34630  (-39.413)
2017  R$55.064,83  (+12.718)
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2018 R$ 23.963,13 (-31.101)
2019 R$ 38.722,65 (+14,759)
2020 R$ 11.015,81 (-27.706)
2021 R$ - 15.996,37 (-27.012)
2022 R$ 37.729,18 (+53.725)
Fonte: Elaborag&o prépria

Neste caso, o efeito de jogos com portdes fechados por causa da pandemia da
Covid-19 também se evidencia em 2020 (a partir das quartas-de-final) e em 2021 (com
restricdo na capacidade do estadio). A variagdo nos demais anos precisa ser considerada
dentro da sua especificidade, considerando, por exemplo, finais que envolvam torcidas
com grandes estadios.

Estes valores se agregam as demais receitas dos clubes nordestinos no primeiro
semestre, cabendo, na continuidade da pesquisa, entrar nos detalhamentos da divisao de
cotas de participacdo (a partir de 2018, de acordo com a posic¢do no ranking da CBF) e
nas especificidades sobre publico de acordo com clubes e fase da competicédo, 0 que acaba
refletindo o desenvolvimento econdmico desigual no campo social esportivo da regiéo.
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