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RESUMO
O trabalho explora como os principais candidatos a presidéncia do Brasil em 2022
utilizam narrativas para construir um antagonismo a Rede Globo, em busca de uma
imagem heroica. A pesquisa emprega analise de narrativa e teorias estruturalistas de
Roland Barthes, analisando postagens no X (antigo Twitter) e revela que ambos 0s
candidatos, apesar de ideologicamente opostos, empregam estratégias narrativas similares
para retratar-se como vitimas da midia, apontando para uma dindmica comum de
perseguicdo por parte da Rede Globo. Essa abordagem é relevante por destacar o uso de
estruturas narrativas na construcdo da identidade publica dos politicos.
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INTRODUCAO

Este estudo investiga como os principais candidatos a presidéncia do Brasil em
2022 utilizam seus perfis na rede social X (antigo Twitter) para construir uma narrativa
de perseguicdo pela Rede Globo. Utilizando da Otica estruturalista baseada
principalmente nas teorias de andlise de narrativa de Roland Barthes, o estudo foi
motivado pela observacdo da narrativa comum de perseguicdo pela Rede Globo,
compartilhada pelos dois candidatos, que apesar de ideologicamente distintos,
reivindicam imagem semelhante. Destacando uma faceta significativa da politica recente
para entender esta dindmica e deixando espaco para futuros estudos focar nas
consequéncias dessas estratégias na percepcdo publica.

A identificagdo de narrativas comuns em lados opostos traz interesse para
académicos e profissionais de comunicacdo e ciéncia politica, pois esta compreensao
permite analisar a construcdo da identidade dos politicos e, posteriormente, entender

como essas estratégias influenciam o eleitorado, ajudando a discernir como personagens
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politicos "heroicos™ surgem e sdo mantidos através da escolha do "inimigo"” comum, além
de explicar o uso da Globo neste papel.

Ainda pelo prisma do consumo midiatico, vale ressaltar que seguidores de redes
sociais, frequentemente isolados dentro de bolhas ideoldgicas, podem ndo notar que
ambos os lados empregam estratégias narrativas semelhantes.

CONTEXTO

As eleicdes brasileiras de 2022 foram marcadas pela continuidade da polarizacéo
iniciada em 2018, influenciada pelos eventos juridicos e politicos envolvendo figuras
como Lula e Bolsonaro. Esta divisdo se aprofundou com a libertacéo de Lula e a anulacéo
de suas condenac6es pelo Supremo Tribunal Federal, permitindo que ele participasse das
eleigdes de 2022. Nunes e Traumann (2023) destacam que a polarizagédo no Brasil se
estendia a formac&o de identidades baseadas na lealdade ou aversdo a figuras politicas
especificas.

Além de outros conteldos, as postagens dos candidatos revelaram a reivindicacao
de antagonismo contra a Rede Globo como uma recorrente narrativa comum, no periodo
de 2019 a 2022, quando foram identificados mais de vinte conteidos de cada candidato,

conforme mostrados na Tabela 1* que quantifica as mengdes a Globo.

Tabela 1 — Numeros de publicacdes dos candidatos a respeito das

empresas do Grupo Globo entre 2019 e 2022

Variaveis @jairbolsonaro @LulaOficial
Quantidade de Posts com mencao ao
. 25 22
Grupo Globo no periodo
Fonte: elaborado pelo autor.

Apesar do volume de posts identificado, comparamos quatro de cada na Tabela 2,
sendo pelo menos um por ano e intervalo maximo dois meses entre os candidatos,
demonstrando a recorréncia do tema e que as reivindicagdes ndo se baseavam em eventos

extraordinarios, mas uma constante em suas comunicagoes.

Tabela 2 — Exemplos de algumas publica¢des dos candidatos
a respeito das empresas do Grupo Globo entre 2019 e 2022

4 Por uma limitacéo de espaco, ndo foi possivel reproduzir no artigo a tabela com a tabulagdo de todos os posts
publicados pelos candidatos no periodo analisado. Uma sintese destes dados encontra-se na Tabela 1 e 2 dispostas ao
longo do texto. As informacdes detalhadas estdo disponiveis em Apéndice, com um quadro que informa o teor de todos
0s posts (ver Rodrigues, 2024)
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@LulaOficial Data @jairbolsonaro Data
Lula &
Antes que a Globo me acuse outra vez pelo ) »
isse nem fiz, ndo ousem me Jair M. Bolsonaro @
g'\ - A Rede GLOBO nao consegue pronunciar
o "JAIR BOLSONARO" para as boas noticias,
N agora para divulgar fake news/mentiras a
1 direito de res Globo nao economiza em citar meu nome.
alismo da Globo.
Ll https://twitter.com/LulaOficial/status/1198248164081442816?t=ZzgB | https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1208037204649484293?t=)
o0aZTEa_kh-GE3f6jAg&s=19 NnlEDF9am7ahViJ86L0SA&s=19
Tenho 74 50 R Jair M. Bolsonaro @ ) > 1
2 enhe m»woo. qgnoc JizanosdeVidgapublica. Q - Globo, Folha e semelhantes decidiram nao ir Q
o Me eduquei pra nao perder o sono com as — . § : o Go)
~ % 4 5o ~ mais ao Alvorada para, em seguida, distorcer o ~
coisas que a Globo fala de mim. Nem direito de
: que falo. Que pena!
resposta a mim mesmo eles deram.
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1263580621449736192?t=wZE |https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1265452995858358272?t=d
uyjjFpPMXZ9Hc8YEpJ4Q&s=19 jMKXEKisgmi2AvKrabzQw&s=19
Jair M. Bolsonaro @
) e 3 - Porque a Rede Globo persegue tanto a mim e
Lula 0. Lula l‘w { rey minha familia.
(‘-_\" 4 E que fique registrado que a R?de Globo era Q - Antonia Fontenelle foi casada com um diretor Q
S quem amamentava esses meninos da Lava ] da Globo, ou seja, fala com propriedade. Q
Jato. #L JOL - Tudo o que fiz foi evitar o desperdicio de
dinheiro publico, em respeito ao povo
brasileiro.
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1362411551748198408?t=S0d |https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1352942785020780544?t=z
rutvLNIdrOySkuML9bw&s=19 2__C6Qo0OVWQR463Es6pAw&s=19
Jair M. Bolsonaro @ |
Lula Q 3 - =9y - A Globo atribui ainflagdo nos EUA a
) U”? d'f" aRede Globo poderlna fazer um pandemia (sé na gasolina: 49%). Ja no Brasil
- editorial com o Bonner pedindo desculpas n ela culpa diariamente o Presidente. o
S pelas mentiras que contaram contra mim, ? E
N dizendo que foram 'e!*lganados pela ) N - Também j& admitem, como na matéria, que a —
f(?rgaftarefa de Curitiba. Eu espero que isso um consequéncia das altas generalizadas nos
dia aconteca. precos sdo do "fica em casa que a Economia a
gente vé depois."
Link https://twitter.com/LulaOficial/status/1506962567239020544?t=cG8 |https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1482838772387569669?t=_
JUSQVTDb9yfb01bmTDg&s=19 ahE2hh3Bztg7ywnbqg_6ug&s=19

Fonte: elaborado pelo autor

Em 23 de novembro de 2019, Lula criticou a Globo em seu perfil @LulaOficial,
acusando-a de ataque e censura. Enquanto Bolsonaro, pelo perfil @jairbolsonaro, em 20
de dezembro, lamentou que a empresa s6 mencionava seu nome em contextos negativos.
Em 2020, Lula afirmou em 21 de maio que nao perdia o0 sono pelo que a emissora falava
dele, enquanto Bolsonaro, em 26 de maio, acusava a Globo de distorcer suas falas. Em
2021, Bolsonaro questionou em 23 de janeiro por que o Grupo perseguia sua familia, e
em 18 de fevereiro, Lula afirmava que a Globo que “amamentava” a Lava Jato. J4 em
2022, Bolsonaro afirmou em 16 de janeiro que a Globo o culpava pela inflagdo, enquanto
Lula, em 24 de marco, postou que esperava que a Rede eventualmente fizesse um editorial
se desculpando pelas mentiras sobre ele.

Contando com a prética de capturas de tela das postagens que faz o conteido do
X alcancar além do publico original, estendendo-o para outras redes e aplicativos de
mensagens, conforme explicam Hayat e Samuel-Azran (2017), tais mensagens encontram

terreno propicio para sua disseminacédo junto a militancia.
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Durante os protestos de 2013 e cobertura da Operacdo Lava Jato, por exemplo, a
Globo sofreu criticas da “esquerda”. Manifestantes acusam a emissora de minimizar os
protestos, uma postura que mudou ap6s a intensificacdo dos atos, refletindo uma
variedade mais ampla de questdes levantadas, como discutido por Solha (2013). Sobre a
Lava Jato, a representacdo visual, mostrando no jornal uma animacédo dinheiro fluindo
por um duto sujo (Figura 1), exemplifica a critica da esquerda a emissora, além de chamar

a empresa de golpista pela cobertura do processo de impeachment de Dilma Rousseff.

Figura 1 — Cenario Virtual do Jornal Nacional durante as reportagens sobre a Operacéao Lava Jato
Fonte: Globoplay, Jornal Nacional, 2019

A “direita” também critica a Globo, que durante o mandato de Bolsonaro
frequentemente se referia a emissora como "Globo Lixo" (Figura 2), especialmente na
cobertura da pandemia de Covid-19. Essas questdes influenciaram a opinido publica e
conforme Fernandes e outros (2021), e Seibt (2021), situaram a empresa como voz

relevante na informacao sobre a pandemia e critica a resposta do governo a crise.

Figura 2 — Bolsonaro levanta cartaz com a frase "Globo lixo"
Fonte: Poder360, 2021

PELA LOGICA ESTRUTURALISTA TODO HEROI PEDE UM VILAO

Roland Barthes (1972) sugere que a narrativa, estruturada universalmente pela
linguagem, permeia todas as culturas e persiste ao longo do tempo, citando os estudos de
Claude Lévi-Strauss em mitos culturais que corroboram isso, mostrando estruturas
comuns e trazendo Vladimir Propp e Tzvetan Todorov para aprofundar essa ideia ao

examinar "funcgdes" narrativas, como unidades que alicercam e conectam elementos de
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uma historia, evidenciando a importancia dessas estruturas para a formacdo das
narrativas. Em campanhas politicas as declaracdes sdo estrategicamente posicionadas
como fungdes— elementos que avancam a trama ou elucidam caracteristicas do 'heroi’
politico. As fung¢bes podem ser "ndcleos”, que desenvolvem a narrativa, ou "catalises",
que fornecem detalhes e contexto sem mudar o curso da historia. Barthes (1972) diz que
estas fungdes sdo essenciais para a progressdo e compreensédo da narrativa.

A partir desses conceitos Campbell (1949) e Vogler (2006) enfatizam a
importancia do antagonista na jornada do herdi. No cenario politico, 0s adversarios sao
posicionados como vildes essenciais, cuja presenca justifica e enaltece as qualidades
heroicas. Eco (2011) afirma que a construgdo de um inimigo clarifica a identidade e
valores, servindo como um catalisador para a acao e a empatia do publico.

Fiorin (2014) apresenta elementos retoricos de Aristoteles empregados para
moldar a percepgdo publica. O ethos apela a credibilidade, o pathos ao emocional e o
logos a ldgica do argumento, todos essenciais para persuadir e engajar o eleitorado.

Por fim, a narrativa politica, conforme Bruzzone (2021), é eficaz na mobilizacéo
das massas ao estruturar a narrativa em torno do povo, do inimigo e do lider. O lider
posiciona-se como protetor do povo, combatendo as ameacas representadas pelo inimigo
construido. Este modelo ndo so6 reforga a posicdo do her6i, como promove unidade e
coesdo entre os seguidores, tornando a narrativa politica uma ferramenta para tentar
direcionar a opinido publica. Sendo tdo importante para esta construcdo, o papel de
antagonista encontra na Globo as caracteristicas necessarias para adesdo a este

personagem.

A GLOBO COMO VILA

A Rede Globo se envolve em diversos eventos politicos do Brasil, interagindo
com governos ao longo das décadas. A relacdo da empresa com a politica é notoria desde
o0 periodo militar (1964-1985), quando estabeleceu lagos estreitos com o governo. Joseph
Straubhaar (2017) observa que a Globo foi cooperativa com o regime, desempenhando
papel significativo no cenario midiatico brasileiro. Herz (1991), por sua vez, critica o
grupo por usar sua influéncia para moldar a opinido pablica e apoiar o regime, enquanto
expandia operacdes para outras areas de midia, como radios e revistas.

A postura da Globo em eventos-chave, como as campanhas das "Diretas Ja" em

1984 e 1985, e durante as elei¢bes de 1989, por suposto favorecimento a Fernando Collor
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durante a edicdo de um debate presidencial, revelado pelo site Memoria Globo (2021)
também foram alvo de criticas. No processo de impeachment de Collor em 1992, a
cobertura da Globo focou nas manifestacfes dos “caras-pintadas™ e levantou questdes
sobre o papel da midia na politica. Ali Kamel (2006), enquanto diretor executivo da
empresa, defendeu a imparcialidade da emissora, afirmando que o compromisso da
redacdo com a correcdo e isenc¢do, independente de implicagdes politicas.

Os "Principios editoriais do Grupo Globo" reafirmam compromisso com a
independéncia, apartidarismo e pratica de jornalismo isento. A empresa afirma ndo ser
influenciada por governos, igrejas, grupos econdmicos ou partidos, mas que esta
comprometida com valores democréaticos fundamentais.

O histdrico de interacGes com a politica mostra como a Globo, embora buscando
manter a imagem de imparcial, tem sido percebida como um agente de conduta
questionavel. A recorréncia de criticas e polémicas serve como uma ferramenta retorica
para politicos que buscam afirmar, segundo uma légica aristotélica basica de silogismo,
que "se a Globo errou varias vezes em sua historia e me persegue, entdo ela esta errada

novamente e eu estou correto."

CONSIDERACOES FINAIS

A analise das estratégias narrativas dos candidatos a presidéncia do Brasil em
2022 revela uma tendéncia de representar a Rede Globo como adversaria e esta escolha
destaca a influéncia da emissora no contexto midiatico do pais, especialmente
considerando seu papel em periodos politicos conturbados. Ao afirmar a Globo como
inimiga, os candidatos buscam se posicionar contra uma entidade vista como poderosa, 0
que pode mobilizar o eleitorado e reforcar a identidade politica de apoiadores,
apresentando a dindmica eleitoral como um confronto entre forgas opostas.

Esta representacdo da Globo atravessa diversas esferas, incluindo a religiosa, com
os contetidos da emissora sendo frequentemente julgados sob a Otica do moralismo. A
narrativa de perseguicao simplifica questdes politicas complexas, facilitando ao candidato
a exploragéo do conflito direto entre "bem™ e "mal".

Estudos adicionais podem explorar como séo absorvidas pelo publico e se afetam
suas decisdes. Compreender essas dindmicas permite avaliar suas implicacfes para a
democracia do pais e entender a maturidade da recepcdo do publico a conteudos

midiaticos, elucidando efeitos das narrativas politico-midiaticas na sociedade brasileira.
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