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Estado da arte - ou o ja foi investigado sobre trabalho no campo publicitario
(2014-2024)?"
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RESUMO

Nossa intengdo ¢ apresentarmos dois movimentos importantes na compreensao do
estado da arte das investigacdes sobre trabalho no campo publicitario na ultima década:
o primeiro ¢ realizado na plataforma internacional SCOPUS e o segundo na plataforma
nacional Banco de Teses e Dissertagdes da CAPES a luz das reflexdes de Zupic e Cater
(2015); os dados foram categorizados e analisados, constatando 11 importantes
categorias de dados, com énfase na tematica interseccional. Apds analise do material
encontrado, had uma sintese dos aspectos que foram utilizados neste estado da arte para a
cartografia sobre o trabalho precdrio no campo publicitirio enquanto travessia de
doutoramento.
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INTRODUCAO - OU DE ONDE PARTIMOS?

Neste texto, apresentamos um movimento relevante para a tese de doutoramento
em andamento*: o estado da arte dos ultimos dez anos (2014-2024). Para tanto,
utilizamos a Plataforma Internacional SCOPUS’ e a Plataforma Nacional Banco de
Teses e Dissertagdes (BTD)®. A partir da analise do corpus, encontramos 11 categorias a

luz de Zupic e Cater (2015).

SCOPUS - OU O PANORAMA DE PESQUISAS INTERNACIONAIS?

Para compreendermos de onde partimos em relagdo a tematica desta pesquisa em
plataformas e bancos de dados nacionais e internacionais, realizamos uma pesquisa

exploratdria sobre a agenda de investigacdo internacional sobre a tematica do trabalho

! Trabalho apresentado no GP Comunicagio ¢ Trabalho, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao,
evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicaggo de 2024.

2 Doutorando no Programa de Po6s-Graduagdo em Comunicagdo (UFSM), bolsista CAPES,
allessandro.fpp@gmail.com

> Doutora (Unisinos) e docente associada no Departamento de Ciéncias da Comunicagdo € no Programa de
Po6s-Graduacdo em Comunicagdo (UFSM), petermann@ufsm.br

* A tese se propde a cartografar os movimentos de trabalhadora/es frente ao trabalho precario no campo publicitério a
partir dos conceitos de doxa, heterodoxa, doxa alternativa e ortodoxia propostos pelo teérico Bourdieu (1989)
enquanto lentes que explicam as dindmicas que ora transforma, ora conservam este campo.

> Disponivel em: https://www.scopus.com/. Acesso: 30 maio 2024.

¢ Disponivel em: https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses. Acesso: 30 mar. 2024.
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no campo publicitario (Petermann, 2017) por meio do banco de dados SCOPUS em
duas etapas conforme estratégias refletidas por Zupic e Cater (2015). A pesquisa
aconteceu na plataforma SCOPUS, com as palavras-chave qualificadas, foram
encontrados 77 arquivos com a seguinte sintaxe: field AND theory OR bourdieu AND
worker OR work OR neoliberalism OR capitalism.

A data da coleta foi realizada em 29/03/2024, com o periodo selecionado entre
2014-2024, limitagdes de amplas areas em Social Sciences, Arts and Humanities,
Psychology, com pesquisas publicadas nas linguas portuguesa, inglesa e espanhola. Os
formatos de pesquisas selecionadas sdo artigos, capitulos de livros e livros. Além disso,
acionamos o critério de exclusdo de pesquisas sem livre acesso durante a selecdo
manual.

A seguir, apresentamos imagens que promovem a gestao visual (Teixeira, 2018)
da producao de dados enquanto estratégia de compreensdo geral do estado da arte
verificado tanto na Plataforma SCOPUS quanto no Banco de Teses e Dissertagdes.
Dessa forma, a Figura 1 organiza, em formato de nuvem de palavras, as principais
palavras-chave utilizadas nas pesquisas da SCOPUS. H4 uma organizagdo hierarquica
em relacdo ao tamanho das fontes, considerando as seguintes frequéncias: Bourdieu
(24), neoliberalism (13), field theory (11), habitus (9), gender (6), intersectionality (5),

emotion (4), entrepreneurship (4), social media (4) e domination (3).

Figura 1: Nuvem de palavras-chave
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Fonte: o autor (2024) a partir do RStudio.

Por meio da estratégia de visualizagdo no formato de treemap, a Figura 2

apresenta a porcentagem de palavras presentes nos resumos dos documentos,
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corroborando para a aproximacao tedrica com o conteudo apresentando no corpus
coletado. O termo com baixa legibilidade na ultima coluna, quinta posi¢cdo, na

tonalidade rosada ¢ internationalization representando 1%.

Figura 2: 7 reemap dos resumos
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Fonte: o autor (2024) a partir do RStudio.
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Também, apresentamos a Figura 3 que elucida as énfases das investigagdes por
meio da estratégia do mapa temdtico com quadrantes que demonstram, no sentido
horario de leitura, motor themes, basic themes, emerging ou declining themes € 0s
denominados niches themes, considerando as palavras-chave inseridas pelas autoras e

autores dos estudos.

Figura 3: Enfases de pesquisas contemporaneas sobre a categoria trabalho
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Fonte: o autor (2024) a partir do RStudio.

Ampliando a categoria de interseccionalidade presente no quadrante de

tematicas emergentes, apresentamos a Figura 4 com pistas importantes para o
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direcionamento interpretativo da etapa de andlise dos dados, considerando as
especificidades do trabalho precario no campo publicitirio, tais como género,
sexualidade, idade, raca, classe social, localizagdo geografica, dentre outros, e
compreendendo uma importante correlagio entre o neoliberalismo e a

interseccionalidade.

Figura 4: Cluster interseccionalidade ampliado
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Fonte: o autor (2024) a partir do RStudio.

A Tabela 1 apresenta oito categorias verificadas apds o tratamento dos dados
obtidos na SCOPUS; os dados foram coletados, reduzidos, categorizados e interpretados
a partir da metodologia de analise qualitativa de dados de Gil (2017). Nesse momento, a
categoria Operacionalizagdo de conceitos de Bourdieu ¢ fundamental pois elucida
possibilidades teorico-metodologias de uso dos conceitos de Pierre Bourdieu; e a
categoria Afetos, emogoes, sentimentos e subjetividades na pesquisa oferece sustentagao
empirica para dialogar com as subjetividades presentes no campo que a cartografia

(Rolnik, 1989) acolhe em suas tessituras.

Tabela 1: Categorizagdo de dados selecionados via SCOPUS

Categorias Trabalhos
Trabalho em publicidade 03
Operacionalizacdo de conceitos de Bourdieu 18
Origem, racionalidade, impacto e resisténcia frente ao neoliberalismo 18
Interseccionalidade como operador nas pesquisas sobre trabalho 10
Conceito de trabalho investigado em diversos campos 13
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Afetos, emogdes, sentimentos e subjetividades na pesquisa 04
Saude mental e trabalho 06
Tecnologia e trabalho 05
Total de artigos selecionados 77

Fonte: o autor (2024).

BANCO DE TESES E DISSERTACOES (BDT) - OU O PANORAMA DE
PESQUISAS NACIONAIS?

A seguir, apresentamos as analises qualitativas sobre o estado da arte com dados
oriundos do Banco/Catalogo de Teses e Dissertagcdes (BDT) da CAPES com o seguinte
protocolo de pesquisa: publicidade AND trabalho AND campo publicitdario com foco na
area da comunicacao entre 2014 e 2024. Com este protocolo, localizamos 10 pesquisas
(entre teses e dissertagdes) sobre a relagao do trabalho no campo publicitario.

Antes, contudo, ¢ importante reconhecermos que tais pesquisas corroboram para
oferecer contornos ao fenomeno a ser cartografado na tese por meio das perspectivas
tedricas adotadas, as metodologias de coleta e andlise de dados e as principais
consideragdes sobre o trabalho no campo publicitario. Também, ha uma aposta na
compreensdo de possiveis lacunas e brechas de pesquisas para corroborar com a
originalidade desta pesquisa, apesar de reconhecermos que o processo de investigacao
esta em constante movimento. A Tabela 4 apresenta trés categorias verificadas apds o

tratamento dos dados obtidos na BDT.

Tabela 4: Categorizacdo de dados selecionados via BTD

Categorias Trabalhos
Discurso sobre o trabalho no campo publicitario 02
Acgdes frente ao trabalho no campo publicitario 06
Campo publicitario e neoliberalismo 02
Total de pesquisas selecionadas 10

Fonte: o autor (2024).

CONSIDERACOES - OU AONDE CHEGAMOS?

A guisa de consideragdes parciais, sustentamos que um mapa ¢ um guia, uma
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bussola, uma dire¢do que ilustra possibilidades de movimento diante do campo
publicitario em metamorfose. Sustentamos que a elaboragdo deste mapa ¢ feita de forma
coletiva, nunca individual, para que leitoras e leitores da pesquisa desenvolvida no
territério brasileiro tenham em maos um ponto de partida para compreender as
complexas tramas que dizem respeito ao trabalho no campo publicitario.

Apos a apresentacdo e interpretacdo dos dados do estado da arte, tanto via
SCOPUS, quanto via BTD, apresentamos uma sintese de pontos que passam a ser
considerados importantes para o desenvolvimento da tese, tendo em vista o estado da
arte realizado: 1) o fendmeno do neoliberalismo ocorre a nivel global, tornando precario
o trabalho em diferentes campos; 2) acionar a interseccionalidade corrobora para o
entendimento qualitativo das especificidades de trabalhadoras e trabalhadores,
sobretudo no campo publicitario; 3) ainda sobre a abordagem interseccional, nosso
protocolo de pesquisa ndo localizou nenhuma pesquisa que relacione o trabalho precario
catalisado pelo neoliberalismo com a interseccionalidade no campo publicitario, sendo
considerada uma lacuna relevante para a problematica da tese; 4) ha uma pesquisa que
relaciona o conceito de doxa de Bourdieu com o neoliberalismo e outra que apresenta o
entendimento do neoliberalismo para Bourdieu, percebidas como espinhas dorsais na
consolidagdo teorica da cartografia; 5) as praticas que contestam as mensagens
publicitarias podem ser compreendidas também em relagdo as condigdes de producao da

mensagem publicitaria, com foco em trabalhadores.
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