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RESUMO

O presente trabalho busca identificar e apresentar a opinido da Comunidade Islamica de
Natal/RN a respeito da representacdo midiatica de mugulmanos na série Ms. Marvel,
primeira producdo da Marvel Studios protagonizada por uma super-heroina mugulmana.
Nossa pesquisa sera realizada partir das metodologias de Recepcao Midiatica (Acedo et
al., 2019; Guedes (1998) e de Pesquisa de Campo (Lakatos e Marconi, 2003; Brandao,
Gill e Stabile, 2014), respaldada pelas teorias de Midiatizacdo (Martino, 2012) e
Mediagao (Barros, 2012), a fim de contribuir com a area de pesquisa de Comunicacéo e
Religido.
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ANALISE DA RECEPCAO MIDIATICA DE MUCULMANOS SOBRE A SERIE
MS. MARVEL
No dia 8 de junho de 2023, a plataforma de streaming Disney Plus estreou a série

Ms. Marvel, da Marvel Studios. Com seis episddios, de 41 a 52 minutos, o programa é
protagonizado pela adolescente mugulmana Kalama Khan, interpretada pela atriz
canadense Iman Vellani, de origem paquistanesa e moradora de Jersey City, nos Estados
Unidos. Apaixonada por super-herdis, especialmente por Carol Danvers, a Capitd Marvel,
Kamala passa por dilemas da adolescéncia, como a sensacdo de ndo se sentir preparada
para os deveres da escola e de ndo se sentir compreendida pela familia. A trajetéria da
jovem muda ao descobrir que possui superpoderes, desbloqueados por um bracelete.
Criada pela quadrinista e também norte-americana de origem paquistanesa, Sana
Amanat, Ms. Marvel surge nas histérias em quadrinhos com o objetivo de trazer
representatividade para a comunidade islamica. Em entrevista ao site Metropoles,
assinada pelo jornalista Gabriel Lima, em 2022, Amanat, afirmou que, através da série,

busca quebrar esteredtipos negativos dos mugulmanos. “As pessoas tém certas
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percepcdes dos mugulmanos no mundo e nds s6 queriamos normalizar esta experiéncia”
(LIMA, 2022).

A série, dirigida pelos também muculmanos Adil ElI Arbi e Bilall Fallah,
complementa esse legado, ao trazer para o catadlogo da industria cinematografica uma
muculmana como protagonista, com cenarios, linguagens, figurinos e outros personagens
islamicos.

A midiatizacdo de aspectos culturais do Islamismo, religido que, segundo Blanc
(2021, p. 120), mais cresce no mundo, traz para o centro do debate a representacdo do
mugculmano. A mensagem passada pela série é atravessada por mediacdes. Barros (2012,
p. 83) explica que essas mediagdes “estruturam os processos de recepgao e subsidiam a
producdo de sentidos, vivenciada nas experiéncias cotidianas do receptor, em suas
relacBes com o outro, em sua condicdo cultural construida no espaco da coletividade”.

Dessa forma, este projeto, a ser desenvolvido no Programa de Pds-Graduagdo em
Estudos da Midia da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (PPgEM/UFRN),
busca, através da metodologia cientifica da Recepcdo Midiatica, com base na teoria da
Midiatizacdo, identificar a opinido de mugulmanos residentes em Natal, capital do Rio
Grande do Norte sobre a representacdo muculmana na série

Martino (2012, p. 222) caracteriza a midiatizagdo como um fenémeno social. O
autor explica que esse processo pode ser entendido como “o conjunto das transformacdes
ocorridas na sociedade contemporanea relacionadas ao desenvolvimento dos meios
eletrbnicos e virtuais da comunicag¢do”. Ou seja, na midiatizagdo, os meios digitais,
especialmente os meios de comunicacdo, passam a transmitir a vida, seja real ou ficticia.

Nesse contexto, a mensagem produzida pela midia passa a contribuir com a forma
pela qual o individuo que a recebe, isto é, o receptor, interpreta 0 mundo ao seu redor.
Barros (2012, p. 85) aponta que “a sociedade contemporanea esta estruturada em uma
I6gica midiatica que da sustentacdo a consciéncia e a construgio do individuo e do grupo”.
Dito isso, podemos concluir que os detentores dos meios midiaticos possuem o poder de
dar narrativas e representacées a individuos e grupos.

Percebemos, apo6s conversas informais com potiguares de diferentes idades,
identidades de género e condi¢Ges sociais, que a imagem de mugulmanos é
constantemente ligada a estere6tipos relacionados a violéncia. Podemos atribuir a causa
disso & narrativa dada ao grupo religioso ap6s o episédio do 11 de Setembro. E o que
afirma Moreira (2009):
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Isso ficou claro quando logo apds o ataque contra as torres gémeas do World
Trade Center e ao Pentagono (Bush) denominou a cacada aos autores do
acontecimento de Justica Infinita, numa clara referéncia aos valores divinos,
além de afirmar que se tratava de uma luta do Bem (representado pelos Estados
Unidos e aliados) contra o Mal, o outro fundamentalista (terroristas e os paises
que os abrigam). (MOREIRA, 2029, p. 16)

A série Ms. Marvel surge, justamente, em contrapartida a essa narrativa
estereotipada dada a imagem de muculmanos. Porém, ao assistir o programa, nos surgiu
0 questionamento: a representacdo dos personagens mugulmanos, em uma série de
alcance mundial, agradou ao publico islamico?” Assim, buscaremos identificar e analisar
a recepcdo que os consumidores mugulmanos residentes em Natal/RN tém do programa.

Acedo et al. (2019, p. 31) explicam que os estudos de recepcdo midiatica
“evidenciam os alcances das leituras criticas que as audiéncias fazem™* (tradugdo nossa).
Guedes (1998, p. 46), por sua vez, ressalta que a recepcdo “engloba a decodificagdo do
verbal e a interpretacdo de um conjunto de manifestac6es de linguagens que compdem o
universo cultural do cotidiano que se encontra midiatizado, constituido de saberes comuns
partilhados pelas varias culturas”.

A fim de alcangar o objetivo proposto, realizaremos entrevistas com membros
Comunidade Islamica de Natal que tenham assistido a série. Atualmente, a capital
potiguar conta com trés mesquitas, templo religioso para os mugulmanos, o que nos faz
formular hipdteses para o resultado de nossa pesquisa: 1) o publico consumidor de Ms.
Marvel serd, majoritariamente, jovem e feminino; 1) os aspectos da série que poderao
desagradar aos entrevistados serdo referentes a vestimenta dos personagens; e 111) os fiéis
revelardo contentamento por uma producéo cinematografica transmitida pela Disney Plus
representar 0 mundo muculmano. Assim, iremos a campo investigar a opinido dos fiéis
sobre a producéo da Marvel Studios. Segundo Guedes (1998),

Os estudos de recepcao na area da comunicacdo podem ser definidos como o
estudo do outro, pessoal ou impessoal. A pesquisa [...] tem sido caracterizada
pelo didlogo estabelecido entre o pesquisador e 0 pesquisado, na compreensao

do receptor como sujeito do processo de recepcao, e no entendimento do meu
social onde ele esta inserido. (GUEDES, 1998, p. 110)

A producéo deste trabalho sera possivel através de pesquisa de campo. Segundo
Lakatos e Marconi (2003, p. 186), essa metodologia “consiste na observacao de fatos e
fendmenos tal como ocorrem espontaneamente, na coleta de dados a eles referentes e no

registro de varidveis que se presume relevantes, para analisa-los”. Branddo, Gill e Stabile

4 No original: “evidencian los alcances de las lecturas criticas que hacen las audiéncias.”
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(2014, p. 4) listam algumas formas de execucdo dessa metodologia, as quais buscam
analisar as caracteristicas de fatos ou fendbmenos, avaliar programas ou isolar variaveis
principais ou chave, para, desse modo, “fornecer dados para a verificacao de hipdteses”.
Séo elas: entrevista, questionarios, formulérios e amostragem.

Para nossa pesquisa, realizaremos entrevistas, que, de acordo Lakatos e Marconi
(2003, p. 195), sdo definidas como “um encontro entre duas pessoas, a fim de que uma
delas obtenha informacdes a respeito de determinado assunto, mediante uma conversagao
de natureza profissional”.

Pela primeira vez, uma producao da Marvel Studios é protagonizada, produzida e
ambientada por mugulmanos. Em uma época p6s 11 de Setembro, na qual individuos
islamicos ainda sdo relacionados a violéncia e opressdo, Ms. Marvel surge com o
propdsito de dar uma nova narrativa aos fiéis da segunda maior religido do mundo, com
1,8 bilhdo de adeptos, segundo a Federacdo das Associagfes Muculmanas do Brasil
(Fambras).

Esta pesquisa se justifica a partir de uma ordem teorica, na medida em que
buscamos contribuir com a linha de pesquisa de Comunicacéo e Religido, com base nas
teorias e metodologias apresentadas, partindo de uma obra midiatica ainda pouco
analisada — até a producdo deste resumo expandido, ndo consta nenhum trabalho sobre a
referida série no catdlogo da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior (Capes) — e um grupo religioso especifico ainda pouco conhecido na capital
potiguar.

A justificativa permeia, ainda, uma ordem prética, ao trazer para o centro do
debate uma comunidade ainda estereotipada e que sofre com o preconceito reforcado, ndo
raramente, pela midia. Como € o caso exposto por Vagno (2023), ao apresentar o relato
de uma muculmana que foi agredida, em Natal, no ano de 2015, apds os ataques ao jornal
francés Charlie Hebdo. Assim, buscamos, indiretamente, intervir contra a islamofobia,
nome dado ao preconceito contra mugulmanos.

Por fim, a realizacdo deste trabalho se justifica, também, em uma ordem pessoal,
pois o interesse pela area de Comunicacdo e Religido, especialmente voltado ao
Islamismo, acompanha este pesquisador, embora nédo seja adepto da religido, desde a

graduacéo.
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