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O impacto da semiotica do vestir politico na percep¢ao do eleitor na elei¢io de
2022: uma explicaciio neurocientifica para o agendamento das midias sobre o
broche “Faca Bonito”!

Deniza Clarice Gurgel de Freitas Cezario?
Instituto Brasileiro de Ensino, Desenvolvimento e Pesquisa - IDP, Brasilia-DF.

RESUMO

O presente trabalho busca compreender o impacto do vestuario usado como ferramenta
de comunicacdo politica para o agendamento da midia, tendo como estudo de caso o
debate presidencial da Band no 2° turno da eleigdo de 2022. Sera feita uma breve
discussdo sobre semidtica e neurociéncia para identificar os processos cerebrais de
interpretacdo de posicionamentos de candidatos por meio de acessorios simbdlicos.

PALAVRAS-CHAVE: Psicologia das cores; Comunicagdo Politica; Neuropolitica;
Semidtica.
INTRODUCAO

Um dos principais desafios da comunicagdo politica é tornd-la mais atrativa para
os espectadores, transmitindo mensagens que de fato gerem conexdo com o eleitor. A
necessidade aumenta a partir da percepcao de que “o que chamamos de racionalidade
sofre, a todo momento, a influéncia de interferéncias fora do nosso controle”
(SANTAELLA, 2007, p. 42). Sendo assim, a decis@o do voto ndo ¢ racional, ou seja, “o
discurso racional ndo gera mudangas, e o discurso mais emocional, com mais valores,
gestos ou simbolos, ¢ a chave que abre essa porta” (GUTIERREZ-RUBI, 2023, p.60,

Tradugdo nossa) entre liderangas politicas e potenciais eleitores.

O espectador ¢ cada vez mais visto como um organismo, isto ¢, uma unidade
de corpo, mente e cérebro que interage com um ambiente complexo; as
relagdes que tece com este ambiente ndo sdo apenas estritamente cognitivas,
mas também perceptivas, sensoriais, emocionais, comoventes, afetivas e
praticas (EUGENI, 2023).

Neste sentido, podemos considerar a aplica¢do da semidtica, “ciéncia que tem por
objeto de investigacao todas as linguagens possiveis” (SANTAELLA, 2007,p.13) como
um caminho para essa problematica. Principalmente se compreendermos os processos de

interpretacdo simbolica e os efeitos na mente do eleitor.

! Trabalho apresentado no GP 29 - Semidtica da Comunica¢do, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo.
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Como o universo da semiotica ¢ muito amplo, esse trabalho tera como objeto de
pesquisa acessorios usados por liderangas politicas. Mais especificamente, o broche “Faga
Bonito”, usado pelo candidato Luiz Inacio Lula da Silva, do Partido dos Trabalhadores

(PT), no debate televisionado da emissora Band, durante o segundo turno da elei¢cdo

presidencial de 2022.

NEUROCIENCIAS, POLITICA E ACESSORIOS SIMBOLICOS

Os estudos neurocientificos nas areas comportamentais € cognitivas trouxeram
aos profissionais de comunicagao, conhecimentos sobre o funcionamento do cérebro para
melhorar a receptividade de um determinado produto. Nao demorou muito para que eles
fossem aplicados em processos eleitorais. Surge assim a neuropolitica, “uma nova
disciplina das neurociéncias [...] capaz de compreender como o cérebro dos seres
humanos atuam na condi¢do de cidadaos, eleitores ou ativistas diante dos estimulos da
comunicago politica” (GUTIERREZ-RUBI, 2012, p. 3. Tradugio nossa).

Combinados com a semiotica, estudos neuropoliticos podem explicar como
simbolos impactam a comunicagdo politica criando gatilhos emocionais que levam o
debate para as midias digitais, uma vez que “o pensamento do cidaddo se volta para a
politica quando suas emocdes o levam a fazé-lo” (LAVAREDA, 2011, p. 132).

Um simbolo pode fazer acontecer na pratica a hipotese da Agenda-Setting ou
agendamento, na qual “mais do que agendar temas especificos, a midia molda formas de
perceber e pensar, construindo os quadros de percep¢ao”(CERVI, 2006, p.77). Quadros
esses que sdo levados para os ambientes digitais com conteudos criados pelos proprios
eleitores. Trata-se de uma estratégia relevante uma vez que 84% da populacdo tem acesso

a internet (CETIC.BR, 2023) e 43% das pessoas se informam por ela (ROSCOE, 2021).

Nessas abordagens da neurociéncia e das semioticas sdo demonstrados alguns
entrecruzamentos entre as teorias que revelam um lugar comum da semiose,
caracterizado como um lugar complexo, uma vez que envolve a perspectiva
fisiologica e matéria do cérebro, bem como a perspectiva conceitual da mente,
do Umwelt’ e da Semiosfera (RODRIGUES, 2013, p. 7).

Dentro dos processos cognitivos, a emog¢ao influencia diretamente os processos

cognitivos, dentre eles a aten¢do, a percepcdo, a aprendizagem e consequentemente, a

% O conceito de Umwelt foi cunhado por Uexkiill “ao enfatizar a influéncia que os sujeitos tém em cada
interagdo entre objetos e sujeitos devido a suas atividades receptoras e efetoras, especificas da especie”
(UEXKULL, 2004, p. 22).
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memoéria. E exatamente por essas agdes que conseguimos usar as neurociéncias, por
exemplo, para comprovar a eficiéncia da semidtica do vestir no processo de comunicagao
politica.

Cada peca do vestudrio de um candidato podera funcionar como um signo, e “a
harmonia de signos ¢ um elemento primordial para o desenvolvimento da cultura politica
e civica, e para a decisdo de voto” (OLIVOR, 2004, p.1) agregando elementos culturais

de forma simbolica na comunicagdo com potenciais eleitores.

No nosso vestuario, o que serve realmente para cobrir (para proteger do calor
ou do frio e para ocultar a nudez que a opinido publica considera vergonhosa)
ndo supera os cinquenta por cento do conjunto. Os restantes cinquenta por
cento vdo da gravata a bainha das calgas, passando pelas bandas do casaco e
chegando até as solas dos sapatos — ¢ isto se nos detivermos ao nivel puramente
quantitativo, sem estender a investigagdo aos porqués de uma cor [...] ou de
umas riscas em vez de um tecido ou de uma cor uniformes (ECO et al., 1982,

p.7).
Logo, um grande diferencial dentro do processo de comunicacdo politica ¢ saber

usar elementos da imagem de forma estratégica.

UMA FLOR CONTRA EXPLORACAO SEXUAL DE CRIANCAS E
ADOLESCENTES

Em 2010, durante a eleicdo presidencial do Brasil, um estudo que “buscou testar
e validar pardmetros psicométricos, biométricos e neurométricos que pudessem avaliar a
capacidade de influéncia de apoios e transferéncia de afetividade a candidatos”
(LAVAREDA, 2011, p. 140) teve um achado que demonstrou que a vestimenta, composta
por roupas e acessoOrios, chama a atengao dos eleitores.

Usando alguns métodos neurocientificos, dentre eles o eye tracking, os
pesquisadores colocaram fotos dos entdo candidatos Marina Silva e José Serra juntos e
em seguida, Marina e Dilma Rousseff.

Ao observarem o mapa de calor da imagem com fotos de Marina e Serra, foi
constatado que a candidata reteu mais tempo de observagao e fixagdo do olhar e que houve
“um pequeno desvio da atengdo para o colar que a candidata usava” (LAVAREDA, 2011,
p. 143). Essa atencdo aos acessorios também apareceu na apresentacdo com fotos de
Dilma e Marina, na qual o mapa de calor demonstrou que os observadores gastaram
alguma “fracdo de tempo de fixa¢do dedicado ao adereco que cada uma estd usando”

(LAVAREDA, 2011, p. 143). Esse resultado poderia ajudar a explicar o inicio do
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fendmeno que ocorreu no debate presidencial de 2022, realizado no segundo turno, pela
emissora Band.

O entdo candidato Lula, compareceu com um pequeno broche de flor na lapela do
terno. O acessorio chamou a atengdo das pessoas ativando o gatilho da curiosidade.
“Jepma e colegas demonstraram recentemente que aliviar a curiosidade perceptiva
provoca respostas BOLD* mais altas no estriado ventral (Jepma et al., 2012), uma regido
subcortical-chave envolvida em véarios paradigmas de refor¢o-aprendizado”. (LIGNEUL;
MERMILLOD; MORISSEAU, 2018,Tradugdo nossa).

Quando a atencdo das pessoas ¢ apreendida, elas tendem a reagir e repercutem o
fato no ambiente onde elas costumam manifestar suas opinides e percepgdes nas arenas
de debate. No século XXI, esse ambiente ¢ o digital, que trouxe uma nova redistribui¢ao
de poder no mundo. Ou seja, as pessoas passaram a falar do broche e dos seus
simbolismos nas redes sociais.

As trés categorias fenomenologicas definidas por Charles Pierce nos ajudam a
analisar as associagdes simbolicas do broche na mente dos espectadores do debate que
foram levadas para essa arena de debate.

A primeira categoria, chamada de Primeiridade, ¢ percepc¢do rapida de um
elemento abstrato. Com ela explicamos o porqué da associag@o imediata do broche com
a organizagao de protecao de criangas e adolescentes chamada “Faca bonito”, afinal “tudo
que esta imediatamente presente a consciéncia de alguém ¢ tudo aquilo que esta na sua
mente no instante presente” (SANTAELLA, 2007, p.43).

Porém, como previsto na Secundidade, categoria definida por Pierce na qual o
simbolo cumpre uma determinada fung¢do, “quaisquer excitagdes, mesmo as viscerais ou
interiores, imagens mentais e sentimentos ou impressdes, sempre produzem alguma
reacdo” (SANTAELLA, 2007, p. 48). Nesse caso, as pessoas buscaram explicagdes para
o uso de um broche de flor, seja para comprovar que era mesmo o simbolo de uma
organizacdo de protecdo as criancas e adolescentes, seja para entender o que era
exatamente o significado da flor.

Dados apresentados pelo Google Trends revelam que houve um pico de buscas

sobre o broche do Lula. Afinal, “h& muito tempo se sugere que o conhecimento pode atuar

4 Blood Oxygenation Level Dependent. “O sinal BOLD utiliza como principio bésico a relagdo entre o
consumo metabdlico dos neurdnios para gerar potenciais de agao pos-sinapticos e o consumo de oxigénio
do sangue circulante no cérebro” (MENA, 2022, P. 10, tradugo nossa).
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como uma recompensa intrinseca e curiosidade como um impulso inato nos seres
humanos” (LIGNEUL; MERMILLOD; MORISSEAU, 2018. Tradugdao nossa)

garantindo uma a maior fixacdo da mensagem na mente das pessoas.

De fato, quando a surpresa média provocada pelas respostas de curiosidades
anteriores era alta [...]. Dados de neuroimagem revelaram que esse mecanismo
regulatorio foi implementado pelo cortex pré-frontal rostrolateral (rlPFC), cuja
atividade codificou erros de previsdo surpresa ao processar respostas de trivia.
Facilitando a memoria (LIGNEUL; MERMILLOD; MORISSEAU, 2018.
Tradugao nossa).

Ao pesquisar sobre o broche que Lula usava, as pessoas se depararam com
matérias destacando trechos de uma entrevista de Jair Bolsonaro, adversario do candidato
petista na eleigdo de 2022, repercutir na internet. “Na ocasido, Bolsonaro se referiu a um
encontro com venezuelanas dizendo que havia adolescentes “arrumadas para ganhar a
vida”, insinuando prostituicao infantil. Também disse no programa de Podcast que
“pintou um clima e decidiu parar no local” (UOL, 2022).

Chegamos ao que Pierce chamou de Terceiridade, quando ocorre a completude do
pensamento com o contexto total do signo. Uma “sintese intelectual, correspondente a
camada de inteligibilidade, ou pensamento em signos, através da qual representamos e
interpretamos o mundo” (SANTAELLA, 2007, p. 51). As pessoas entenderam o
posicionamento do candidato do PT e repercutiram nas redes sociais.

Todo esse processo de producdo simbdlica a respeito do significado da flor
amarela usada por Lula, por exemplo, poderia ser mapeado no cérebro humano. Um
estudo sobre as respostas a estimulos semanticos, realizado pela Northwestern University
Medical School (EUA) e Burden Neurological Institute (Inglaterra), demonstrou que o

cérebro responde de forma diferente quando realiza interpretagdo simbolica.

As respostas a estimulos simbolicos e significativos ou semanticos sdo mais
elaboradas do que as respostas a cliques e flashes. Dois novos fendmenos, além
do CNV?, sdo encontrados quando o estimulo imperativo ¢ um simbolo ou
imagem que requer reconhecimento ou interpretagdo. H4 uma amplitude maior
para o primeiro e segundo componentes negativos da resposta evocada visual
média quando imagens diferentes sdo apresentadas a cada vez, em comparagio
com a resposta a exposi¢oes repetidas da mesma imagem. Isto parece estar
associado a diversidade dos estimulos e ao correspondente incremento de
informa¢ao (COHEN; GREY WALTER, 1966. Tradugdo nossa).

Esse fendmeno de associagdo simbolica gerou um agendamento do tema. Com

isso sites de noticias publicaram matérias sobre o uso do acessorio e contextualizaram

5 Contingente de variagdo negativa, “mais conhecido por CNV (Contingent Negative Variation), esta
resposta esta relacionada a um procedimento metodolégico conhecido como paradigma E1 — E2 [...] em
que dois estimulos sensoriais se encontram separados por um intervalo de tempo” (COSTA, 2012).
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com as falas do adversario de Lula. E importante “destacar a ideia proposta pela agenda-
setting de que a midia constréi uma representacdo da realidade, ao dar destaque a
determinados assuntos”, (BAPTISTA, 2011, p. 3) o que, nesse caso, pode ter sido um

beneficio para o candidato petista dentro do processo eleitoral de 2022.

CONSIDERACOES FINAIS

A sociedade conectada possui novas relagdes e outras formas de mediagdo com o
que Gutiérrez-Rubi chamou de tecnologia social, que nos possibilita descobrir novas
formas de fazer comunicagdo politica. No caso estudado, o broche de flor serviu como
uma forma de falar de politica, tendo um elemento do vestuario do candidato como gatilho
simbolico inicial para levar ao assunto para ambiente digital.

Nao podemos aqui afirmar que o uso do broche contra abuso e exploracao sexual
de criancas e adolescentes, apds uma fala polémica envolvendo pedofilia, impactou o
resultado do pleito de 2022. Mas conseguimos demonstrar que mensagens € narrativas
importantes repercutiram no ambiente digital dentro de um processo eleitoral acirrado e
polarizado, gracas a construgdo simbolica na imagem de Lula.

Também nao podemos resumir o processo de comunicagdo politica a processos
imagéticos e simbolicos. Mas podemos considerar que, em um cenario cada vez mais
competitivo, os profissionais da area precisam compreender a forma que a mente humana
funciona e utilizar o0 maximo de recursos disponiveis para garantir que a mensagem

chegue ao eleitor. Sendo a imagem do candidato, um desses recursos.

A criacdo de poderosas imagens com grande narrativa audiovisual [...] abrira
uma nova etapa para a comunicacgdo politica que se nutre e se inspira nas
emogdes compartilhadas, que crescem e sdo projetadas nas redes e entornos
digitais (GUTIERREZ-RUBI, 2023,p. 103. Tradugio nossa).

Nossas consideragdes vém exatamente para levantar o debate de que ¢ possivel
entender, por meio das neurociéncias, como o vestuario de liderancas pode ser usado para
contar histdrias e transmitir mensagens que beneficiam a comunicagao politica.

Um desses beneficios pode ser o agendamento do ambiente digital, aumentando
assim a divulgacdo e visibilidade dos posicionamentos dessas liderancas e facilitando a
fixacdo de mensagens. Estratégia fundamental em um pais como o Brasil, onde planejar

acOes que levem a pauta politica para o digital ndo ¢ mais op¢do, ¢ obrigacao.
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