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RESUMO

Essa pesquisa tem como tema o papel da comunicacéo na ativacao do patrimonio cultural
das 39 cidades do Vale do Paraiba e Litoral Norte. Considerando que a diversificacdo
econdmica tem relacdo com a resiliéncia dos territorios, que 0s municipios tém
caracteristicas especificas e que, devido ao processo de desindustrializacdo atual vivido
na regido, os modelos de acumulacéo flexivel ganham espaco, o papel da comunicacao
se torna imprescindivel para o entendimento das novas relagcdes e necessidades entre
poder publico, iniciativa privada, universidade e sociedade. O objetivo geral é tracar um
diagnostico inicial da regido para conhecer as variaveis que atuam no processo de ativagdo
do patriménio cultural e analisar o papel da comunica¢do. O método utilizado para
abordagem do problema é misto, exploratério e descritivo, que envolveu coleta de dados
em sites oficiais das cidades e do governo federal. Os principais resultados apontam para
um vinculo direto entre a ativacdo do Sistema Municipal de Cultura, a arrecadacao per

capita e o nimero de matriculas no ensino médio das cidades estudadas.

PALAVRAS-CHAVE: Desenvolvimento Regional; Economia Criativa; Patrimonio.
INTRODUCAO

O mundo comegou sua jornada de transformacéo econdmica e social na transigéo
do modelo industrial fordista para 0 modelo de acumulacao flexivel de capital, onde a
sociedade do conhecimento emergiu como um ponto de virada crucial. As mudangas
evidenciaram nao so os reflexos das recentes crises sanitarias, mas também os resultados
de uma evolucdo gradual e profunda na forma de organizacdo e da compreensdo do
mundo. A medida que se avanca surge um novo paradigma marcado pela flexibilidade e
inovacdo e a tecnologia da informagdo tornou-se o principal motor econdmico. Neste
contexto, a énfase na criatividade, na adaptabilidade e na aprendizagem continua se torna
essencial. Nasce entdo a sociedade do conhecimento que valoriza a diversidade de
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perspectivas e incentiva a colaboragéo e o compartilhamento de ideias como ferramentas

para impulsionar a inovacéo e o desenvolvimento.

REVISAO TEORICA

Os valores culturais que identificam os individuos no espago sdo fundamentais
pois moldam o territério e provocam o sentimento de pertencimento coletivo. A
valorizagdo do territério a partir da sua capacidade de atrair investimentos e de gerar
lucratividade tende a consumir de forma predatoria 0s recursos naturais, sociais e culturais
(Dallabrida, 2016). A relacdo entre territorio, cultura e poder € primordial para a definigcdo
de territério cultural, formada pela apropriacdo do espagco fisico de um lado e, de outro, a
construcdo do espaco econémico e social. Com a globaliza¢do, houve a insercdo e
interacdo entre as culturas que trouxe para o territério influéncias e comportamentos de
maior complexibilidade e diversidade. Essa intensificacdo das relagdes é produto de uma
economia global que cria uma forma de tomada de decisdo coletiva, que intensifica cada
vez mais a comunicacdo e a criacdo de outras ordens regionais (Burbules; Torres, 2005).

No Brasil, segundo o Ministério da Cultura (MINC), a economia criativa €
responsavel por 3,11% do Produto Interno Bruto (PIB), emprega cerca de 7,5 milhdes de
pessoas e possui mais de 130 mil empresas formalizadas. A cadeia da industria Criativa
do Brasil possui por volta de 185 categorias de atividades profissionais descritas no
Caodigo Nacional de Atividades Econémicas (CNAE) e o MINC desempenha um papel
fundamental ao distribuir recursos para todos os estados e municipios, com o objetivo de
apoiar expressoes culturais e artisticas (IBGE, 2008). O investimento previsto sera de R$
15 bilhdes do Fundo Nacional da Cultura (FNC) até 2027, que podera proporcionar um
suporte na manutencdo, formacdo e desenvolvimento de agentes culturais, espacos,
capacitacOes, producbes e manifestacdes culturais (Cruz, 2023). O Produto Interno Bruto
(PIB) é um indicador econdmico que auxilia no entendimento da economia e quanto 0s
governos, empresas e consumidores contribuem para a satde e bem-estar da populagéo e
dita o padrdo de vida de uma regido. A medida que o PIB aumenta, também aumenta a
possibilidade de acesso a educacgéo, saude e servigos sociais (Itat Cultural, 2020).

Na Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte (RMVPLN)
encontra-se um rico e diversificado patriménio cultural, voltados a cultura e economia

criativa. Esta regido € composta por 39 municipios e tem uma populagdo aproximada de
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2,3 milhGes de habitantes. Esta localizada entre as cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro,
um dos maiores centros produtores e consumidores do pais. O turismo se destaca na
regido por estar proxima a Serra da Mantiqueira e a Serra do Mar e conta com o0 Santuario
Nacional Nossa Senhora Aparecida com visitagdo média mensal de 1 milh&o de pessoas.
O desenvolvimento desses municipios é heterogéneo e esté relacionado a capacidade de
identificar as especificidades e potencialidades do patrimonio territorial e da sua forma
de ativacdo. Como a diversificacdo econbmica esta relacionada com a resiliéncia dos
territorios e 0s municipios tém caracteristicas proprias devido ao processo de
desindustrializacdo que vivem, os modelos de acumulagdo flexivel ganham espaco. O
patrimonio cultural passa a ser uma possibilidade para impulsionar a economia criativa e
promover o desenvolvimento. Dessa forma, o problema norteador da pesquisa foi o
crescente sucateamento do patriménio cultural das cidades e a necessidade de

investimentos.

METODOLOGIA

O método de pesquisa tem natureza aplicada, que segundo Kauark, Manhaes e
Medeiros (2010), objetiva gerar conhecimentos para aplicacdo pratica e para solucéo de
um problema. A abordagem foi quali-quanti que segundo Martins e Bicudo (1989), lida
tanto com fatos que podem ser medidos, como com fendmenos, eventos cujo sentido
existe apenas num ambito subjetivo. O objetivo é exploratério e descritivo, que segundo
Gil (1991), possibilita maior familiaridade com o problema e o torna mais explicito.
Envolveu levantamento de dados em sites oficiais do governo federal e das localidades
estudadas, tem caracteristica de estudo de caso pois estimula a compreensao do problema

e visa identificar fatores que determinam ou contribuem para a ocorréncia dos fendmenos.

ANALISE E PRINCIPAIS RESULTADOS

A cultura é protagonista na construcdo de identidades, na promocao da inclusédo
social e no fortalecimento das comunidades locais. Para isso 0s Sistemas Municipais de
Cultura (SMC) surgem como um instrumento para o fomento, a protecéo e a difusdo das
expressdes culturais e 0s municipios que demonstram comprometimento com a gestdo

participativa poderdo receber, com mais facilidade, os repasses do governo federal.
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Dos 39 municipios analisados, 9 municipios ndo aderiram ao Sistema Nacional de Cultura
(SNC)., conforme mostra a Figura 1.
Figura 1 — Adeséo dos Municipios da RMVPLN
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Fonte: Adaptacdo MINC (2024)

A partir de 11/07/2024, os repasses do governo federal aos municipios se dardo
através do SMC e os que estiverem ativos terdo prioridade. Dos 27 municipios que
possuem registro do SMC, apenas seis estdo ativos e 0s dados evidenciam que esses
municipios estdo entre os maiores valores de PIB per capita da regido, conforme mostra
a Figura 2.

Figura 2 — Produto Interno Bruto per Capita
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Fonte: Adaptacéo IBGE (2024)

Os Micro Empreendedores Individuais (MEI’s) sdo na sua maioria oriundos da
economia criativa e arrecadam impostos sobre servigos (ISS). A Figura 3 mostra que nas
cidades com SMC ativo a arrecadacao deu um salto significativo apos as leis de incentivo
a cultura Aldir Blanc e Paulo Gustavo em 2020.
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Figura 3 — Arrecadagédo dos Micro Empreendedores Individuais
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Fonte: Adaptacdo IBGE (2024)

Esse cenério é resultado da dificuldade que os municipios tém no envio da

documentacao digital exigida pelo MINC, muitos ndo estdo equipados de computadores,
internet e mdo de obra com conhecimento em informéatica. Ha consenso entre 0s
estudiosos que o desenvolvimento de um pais esta condicionado a qualidade da sua
educacdo (Vidal; Neto, 2016) e o conhecimento de informatica, a habilidade com a
internet tem inicio no ensino médio, através das disciplinas de tecnologia e 0s municipios
com SMC ativos possuem maior nimero de estudantes matriculados no ensino médio,

conforme mostra Figura 4.

Figura 4 — Numero de Matriculas Ensino Médio
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Fonte: Adaptacdo IBGE (2024)

Esse cenario evidencia que as cidades com maior numero de matriculas no ensino
médio estdo entre as cidades com SMC ativos e aptas a participar dos repasses do governo

federal de incentivo a cultura.

CONCLUSAO
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Para que um municipio tenha acesso aos recursos financeiros e possa ativar o seu
patriménio cultural é necessaria uma comunicagdo assertiva que viabilize a implantago
do SMC no site oficial do governo federal. As instituicdes publicas precisam de
funcionérios que tenham o conhecimento em informéatica bésica e internet para dar
informacdes de forma clara e precisa. A disponibilidade dessa méo de obra esta ligada ao
incentivo a educacgdo no ensino médio, cujo curriculo disponibiliza disciplinas na area de
informatica, tratamento de dados e sistemas de informagdo. Para que 0 municipio tenha
maior acesso aos investimentos na economia criativa € necessaria a criacdo de projetos
culturais com linguagem clara e acessivel que resgatem o sentimento de pertencimento

da populacéo e protejam sua identidade, nesse sentido a comunicacéo é primordial.
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