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RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo identificar e analisar os territorios da radiodifusdo e a
formagao de desertos de noticias no Rio Grande do Norte, por meio de um estudo de
caso da cobertura das emissoras de TV e de radio no estado. Para isso, foi utilizado o
Atlas da Noticia, uma iniciativa desenvolvida por pesquisadores que aponta apenas
veiculos com viés jornalistico. Nos estudos sobre territorios e jornalismo regional, a
investigacdo contou com as contribui¢cdes de Dornelles (2010), Peruzzo (2005), Santos
(2011), Moreira (2012) e Aguiar (2016). O estudo se justificou pela baixa cobertura
jornalistica no estado, além de contribuir com os estudos na area da radiodifusdo. A
partir dos resultados obtidos por esta pesquisa, foi possivel constatar e identificar um
aumento nos desertos de noticias e a concentragao das emissoras de TV e radio em
poucas cidades.

PALAVRAS-CHAVE: Televisao; Radio; Deserto de Noticias; Jornalismo Regional,;
Rio Grande do Norte.

INTRODUCAO

No Brasil a concentragdo de conglomerados midiaticos ¢ predominante na
regido Sudeste, desde a chegada do sistema de radiodifusdo na década de 1920. A
expansdo dos territérios da radiodifusdo sonora e televisiva chega as demais regioes, e
principalmente ao Nordeste brasileiro posteriormente. A televisdo e o radio,
considerados os maiores meios de comunicacdo do pais, apesar da expansdo e
descentralizagao do eixo Rio - Sdo Paulo, ainda enfrentam dificuldades na cobertura de
territorios distantes das capitais.

A influéncia da radiodifusdo na sociedade se justifica no alto consumo dos

brasileiros pelos meios de comunicagao, que mesmo com a expansdo da Internet e das
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plataformas de streaming ainda apresenta um alto consumo nos lares brasileiros. De
acordo com uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) em 2022, a quantidade de domicilios com TV chega a 94,4% no pais, o
equivalente a 71,5 milhdes de residéncias. O radio estd presente em 56,5% dos
domicilios do pais, correspondente a 42,6 milhdes de lares com o equipamento, e
quando comparadas zonas urbana e rural, o percentual de domicilios com esse
equipamento no setor rural chega a 58,2%, e nas cidades a propor¢ado ¢ 56,3% de casas
com radio.

O Atlas da Noticia, produzido pelo Instituto para o Desenvolvimento do
Jornalismo (Projor), tem como objetivo mapear veiculos produtores de noticias,
sobretudo de jornalismo local no territdrio brasileiro. A iniciativa mostra que o territorio
da regido Sudeste contabiliza 1882 veiculos de comunicagdo de radio e televisdo. Ja a
regido Nordeste, conta com 1217 emissoras de radiodifusdo, uma diferenca de 35,33%
na comparacdo do numero de veiculos cadastrados entre as regides.

No Rio Grande do Norte, o Atlas indica que o estado possui 121 veiculos de
comunicacgdo, dentre eles 34 sdo portais online de informacao; 15 na categoria de
impresso; 11 canais de televisdo aberta e 2 a cabo; e 59 emissoras de radio. Quase 60%
da cobertura jornalistica do RN estd no sistema de radiodifusdo, concentrando no radio
a maior parcela, cerca de 48,76% ¢ 9,09% na TV.

Apesar do acesso as mais diversas midias ser mais facilitado atualmente, se
comparado as décadas passadas, ainda ha lacunas no processo comunicacional. Ao todo,
26 milhdes de brasileiros ndo tém acesso a informagdes jornalisticas do local em que
vivem, de acordo com levantamento do Atlas da Noticia, que também mostra que o Rio
Grande do Norte apresenta a segunda maior propor¢ao de deserto de noticias do
Nordeste e do Brasil (Atlas da Noticia, 2023).

Nesse contexto, surgiu o questionamento principal: em que cidades se
concentram os meios de comunicacdo da radiodifusdo no Rio Grande do Norte? A partir
dessa inquietagdo, foi definido como o objetivo deste trabalho identificar os territorios
da radiodifusdo e analisar o impacto da auséncia da producdo de informagdo local no
estado, por meio de um estudo da cobertura da radiodifusdo no Rio Grande do Norte.

Desse modo, esta pesquisa se justifica pelo grande niimero de desertos

noticiosos e de potiguares sem acesso a producdo jornalistica do local em que vivem.
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Por isso, esta investigagdo surge diante da auséncia de pesquisas e discussdes mais
amplas sobre o tema dos desertos de noticias, além da necessidade de compreender
como o sistema de radiodifusao impacta na chegada de noticias as regidoes do estado em

que a produgao de informagao inexiste ou o acesso € precario.

O PAPEL SOCIAL DA RADIODIFUSAO

O sistema de radiodifusdo desde as primeiras experiéncias no Brasil tem se
mostrado como um aliado da sociedade. O radio quando surgiu desenhou aos poucos o
impacto que teria no pais. Na fase inicial poucos tinham acesso, mas conforme o
crescimento do numero de radios e de ouvintes no pais, o radio ganhou for¢a e com o
passar dos anos tornou-se um instrumento de representatividade da sociedade no Estado
(Gomes; Santos, 2017, p. 22).

Essa representacdo se expressa, de forma clara e visceral, quando um grupo de
estudantes invade a Radio Record em 1932 e usa os microfones da emissora para
convocar a populagdo em um manifesto contra o governo. O radio a partir desta época
ocupa o espago, até entdo compreendido pelos jornais. “Enquanto os jornais impressos
atingiam apenas a parte intelectual da populagdo, que tinham o hébito de ler jornais, o
radio ja atingia aquela massa que ndo sabia ler, mas que queria ver os seus direitos
sendo defendidos e que se juntariam na briga por eles” (Gomes; Santos, p. 22, 2017).

A confianga conquistada pelo Reporter Esso, ¢ um exemplo da for¢a que o
radio representava na sociedade, conquistando ao longo dos anos a credencial de “jornal
de maior credibilidade do radio brasileiro” (Gomes; Santos, 2017, p. 25). Mesmo com a
chegada da televisao e a concorréncia do novo meio, o radio se reinventa, vai as ruas
para transmitir informacdes do local onde aconteciam os fatos, e continua a ser a voz do
povo nas ondas sonoras (Ortriwano, 2002, p. 72).

O servigo de utilidade publica no Brasil foi introduzido pelo jornalista Reinaldo
Jardim na Radio Jornal do Brasil AM, do Rio de Janeiro, em 1959. Surgiu com o
objetivo de restabelecer o didlogo com os ouvintes, divulgando notas de achados e
perdidos. Hoje ¢ um tipo de programa praticado por emissoras em todo o pais e traz
informacodes sobre todos os setores, além do que se estabeleceu como importante fonte

de informagao e participagdo para os ouvintes (Ortriwano, 2002, p. 79).



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024
INTER

No contexto de representacdo social, Gomes e Santos (2017) afirmam que “o
radio aparece com essa func¢do social de representar a massa, e para que isso ocorra, €
necessario que haja uma proximidade entre o ouvinte € as emissoras. O ouvinte deve
acreditar que o radio ¢ o seu porta-voz € que o representard perante os governos”
(Gomes; Santos, 2017, p.14). Jung (2004) destaca o poder de conexdo com o ouvinte,
que gera no publico o sentimento de identificagdo com a emissora, além da presenga
desse meio de comunicacdo em diferentes cendrios do cotidiano. “O publico se
identifica com a emissora da cidade e com o radialista de plantdo. Tem no ancora a
figura que, diariamente, divide emogdes e faz companhia, seja pelo radio sobre a pia, no
painel do carro ou no computador do escritorio” (Jung, 2004, p.39).

Williams (2016) expande a discussdo acerca da radiodifusdo, ressaltando a
objetividade e acessibilidade dos meios, além de evidenciar a auséncia de intermédio ou
treinamento, tornando de fato a tv e o radio proximos do publico que consome esses
meios de comunicagdo. “A caracteristica singular da radiodifusdo - primeiro em som e
depois, de forma mais evidente, na televisao - tem sido o fato de que sua comunicagao ¢
acessivel ao desenvolvimento social normal: ela ndo requer nenhum treinamento
especifico” (Williams, 2016, p. 140-141).

A influéncia da televisdo, que demonstra a sua grandeza diante da sociedade, ¢
trazida por Gomez (2005), que destaca como o conteudo televisivo tem resultado sobre
0 publico, assim como a relagdo de interacdo que ¢ estabelecida entre a TV e o
telespectador.

A propria TV tem uma influéncia importante na constitui¢do particular
do telespectador. Para entender essa influéncia, tem-se que partir do
fato de que a TV é a0 mesmo tempo um meio técnico de produgdo e
transmissdo de informagdo e uma institui¢do social produtora de
significados, definida historicamente como tal e condicionada politica,
econdmica e culturalmente (Gémez, 2005, p. 29).

Quando pensamos no papel da radiodifusdo na sociedade ¢ imprescindivel
discutir sobre o impacto que o radio e a TV tiveram e t€ém na educacdo. A Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, pioneira do radio brasileiro e fundada em 1923, foi
transformada na Rédio Ministério da Educacdo e Cultura (Radio MEC), que levou a

criagdo do SRE — Servico de Radiodifusdo Educativa em 1937, responsavel por

expandir as radios educativas ¢ a educagdo, por meio da irradiagdo de programas

cientificos, literarios e artisticos de carater educativo pelo pais (Neuberger, 2012, p. 89).
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No Rio Grande do Norte, a Raddio Educadora de Natal, posteriormente Rédio Poti — a
primeira emissora do radio potiguar, foi responsavel ndo s6 por implantar o radio no
estado, como também dinamizou negdcios locais com a transmissao de comerciais, e foi
um suporte importante da comunicac¢ao e do entretenimento (Gomes; Rodrigues, 2016).

Na tela da TV, o Rio Grande do Norte foi pioneiro na teleducagdo por meio do
Prontel e posteriormente do Sitern. A TVU RN foi um agente basilar da televisao no
estado, construindo a identidade do potiguar e o fazendo ser representado diante das
telas, e contribuiu significativamente para qualificagdo de mao de obra especializada ao
ensinar tantos profissionais a fazerem TV (Pedroza, 2017). Na atualidade desempenha
uma missdo importante na disseminag¢do ao difundir o conhecimento e a produgdo
académica da universidade, além de promover, divulgar a cultura e debater temas da
atualidade. Para além disso, a TVU ¢ um importante espaco de formacao e estagio para

os estudantes de comunicac¢do social da UFRN (TV Universitéria, 2024).

TERRITORIOS DA RADIODIFUSAO

Do ponto de vista geografico, a localidade afeta diretamente a realidade social
de um individuo, ndo se limitando apenas ao espaco fisico. A localiza¢ao das pessoas no
territorio engloba também o exercicio da cidadania, e nesse aspecto, Santos (2011)
afirma que o valor do individuo depende do lugar em que ele esta. “O valor do
individuo depende do lugar em que estd e que, desse modo, a igualdade dos cidadaos
supoe, para todos, uma acessibilidade semelhante aos bens e servigos, sem o0s quais a
vida ndo sera vivida com aquele minimo de dignidade que se impde" (Santos, 2011, p.
196).

Ainda nesse aspecto de igualdade, Santos (2011) analisa que apesar de vivermos
numa sociedade em que ha uma oferta significativa de informagdes, o homem moderno
esta mais desamparado do que os seus antepassados, dado que a informacdo ¢ um
privilégio, e em grande parte controlada pelo Estado e por grupos economicamente
dominantes. Essa conjuntura cria piramide hierarquica, em que no topo estdo os grupos
sociais que produzem, dominam e distribuem a informacdo conforme interesses

pessoais. “Para os demais, ndo h4, praticamente, caminho de ida e volta. Sdo apenas
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receptores, sobretudo os menos capazes de decifrar os sinais e os cddigos com que a
midia trabalha” (Santos, 2011, p. 207).

Sobre o controle da informagdo, Sonia Moreira (2012) corrobora com Santos
(2011) quando afirma que o Estado exerce controle sobre o espago quando define as
normas de exploragdo dos territorios — através das concessdes — j& a industria
midiatica analisa meios de controlar o espaco, o que se manifesta nos conglomerados de
midia. Para a autora, as geografias da comunicagdo focam no espago fisico e destacam
os fluxos de informacdo e tecnologia, além das interagdes entre diversos grupos sociais.
“Privilegiam o espaco (e, nele, os fluxos informativos e as mediagdes tecnologicas)
como campo de observacdo das interacdes reais e simbdlicas entre pessoas € pessoas,
entre pessoas e industrias, entre pessoas € Estados, entre pessoas e ambientes” (Moreira,
2012, p. 16).

A partir do conceito de local e a necessidade da criagdo de fronteiras,
geograficas ou ndo, ¢ importante também discutir o territorio para além das dimensdes
espaciais que nos cercam. No contexto mididtico, ndo se limita a um conceito somente
do espaco geografico, haja visto que cada territorio tem as suas especificidades e
influéncias. O territdrio, na visdo de Cicilia Peruzzo (2005), implica na base cultural,
ideologica, idiomatica, e da circulagdo da informagao, tendo em vista que a midia local
“se ancora na informacgdo gerada dentro do territorio de pertenca e de identidade em
uma dada localidade ou regiao” (Peruzzo, 2005, p.75). Do ponto de vista da autora, o
conceito de proximidade, explorado a partir da midia local ou regional, se refere aos
vinculos criados pela familiaridade e pela singularidade de uma determinada regido.

A proximidade com a populacdo, também impacta na produgdo noticiosa. A
vivéncia local influencia diretamente no que o jornalista escreve, afinal, ¢ a construgao
da noticia do lugar em que vive. Beatriz Dornelles (2011) ressalta o papel crucial da
imprensa local em promover na populagdo o interesse pelo ambiente que os rodeia,
além de defender os interesses gerais. “Os profissionais da imprensa interiorana devem
reforgar a coesdo social e procurar a justica. Mas também devem defender o interesse
geral, os direitos e a dignidade das pessoas. Deve, ainda, promover a tolerancia e o
respeito pela diversidade” (Dornelles, 2010, p. 241).

As ideias de Peruzzo (2005) e Dornelles (2010) estabelecem o jornalismo local

a um territdrio geografico pequeno, como uma pequena cidade ou distrito, mas que



> < Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024
INTER

busca estabelecer pertenca, identificacdo e interesse pela informacao. Outro aspecto que
influenciou o localismo no Brasil foi a utilizagdo da internet como meio de divulgacao
de noticias. Conforme Dornelles (2012), a demanda por informagdes locais de
qualidade, fez com que a imprensa das metropoles passasse a ampliar a divulgacao de
fatos locais.

Em estudo sobre o localismo em jornais interioranos Dornelles (2010) busca
mapear veiculos que circulam cidades com menos de 200 mil habitantes, segundo a
pesquisadora “acima disso, a imprensa tende a seguir as mesmas normas da imprensa de
grandes metropoles, que supervalorizam questdes nacionais em detrimento da
proximidade geografica. No Brasil, esta imprensa, na maior parte dos casos, esta nas
capitais de seus Estados” (Dornelles, 2010, p. 238).

Porém, o que difere a imprensa das grandes cidades para a imprensa do interior ¢
0 “jornalismo microscopico”, que se expressa ‘“na grande penetracdo do jornal nas suas
areas de influéncia, que sdo também as areas da sua audiéncia. Ou seja, aquilo que os
jornais de expansdo nacional tendem a ganhar em dimensdo do mercado, perdem-no em
termos de penetracao” Dornelles (2010, p. 241).

Outro conceito que vem sendo estudado no contexto de proximidade ¢ o
jornalismo hiperlocal. De acordo com Aguiar (2016), apesar de ndo existir um
consenso, a autora analisa que o jornalismo hiperlocal apresenta maior proximidade do
individuo atingindo uma audiéncia a nivel atdmico e altamente conectada, sendo
produzido por tecnologias méveis e sob demanda de pequenos grupos bem definidos,

populagdes locais, € com pautas mais comuns do cotidiano.

A cobertura hiperlocal geralmente pauta-se pelas mais banais
informacdes da vida cotidiana: eventos comunitarios (incluindo
escolas e universidades), feiras dos bairros, programacao de igrejas e
centros culturais, novidades de restaurantes, ocorréncias no transito e
nas estradas locais, movimentagdo da policia e dos bombeiros
(“raddio-escuta”), inspe¢des da vigilancia sanitiria, promogdes e
liquidagdes, obituarios, coisas assim (Aguiar, 2016, p. 73).

Partindo da experiéncia norte-americana, Aguiar (2016) traz cinco
classificagdes de jornalismo hiperlocal: 1) os blogs ndo profissionais; 2) os blogs e sites

criados por jornalistas independentes; 3) os agregadores de blogs e sites de informagao;

4) os portais de informagao hiperlocal pertencentes que formam redes locais e regionais;
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e 5) cadernos regionais, com o objetivo de aumentar as receitas publicitarias (Aguiar,
2016, p. 73).

De acordo com Carvalho e Carvalho (2014), o hiperlocal nasce no cenario de
convergéncia como resultado das transformagdes vividas pelo jornalismo, que necessita
adaptar-se a uma nova realidade, focando ndo s6 na ampliacdo e distribuicdo da
informagdo, mas principalmente na produgdo de contetido para os publicos locais, além
do foco comercial. Para os autores, além das estratégias de mercado, essa escala de
jornalismo se destaca por inovar, ao aceitar a colaboracdo e a participacdo das

comunidades locais na producdo de noticias.

DESERTOS DE NOTICIAS

Por outro lado, ao analisar os territdrios das noticias e suas escalas regionais,
observamos que ¢ no espaco regional que se consolida a auséncia de informacao
noticiosa, promovendo os desertos de noticias. O conceito de desertos de noticias surgiu
por volta de 2016, elaborado por Penelope Muse Abernathy, jornalista e pesquisadora da
Escola de Midia e Jornalismo na Universidade da Carolina do Norte (EUA). Para
Abernathy, os desertos se caracterizam por comunidades com acesso limitado a noticias
e informacdes abrangentes e de credibilidade (Moreira, 2022, p. 67).

Inspirado no projeto America’s Growing News Desert, da revista Columbia
Journalism Review, em 2017 o Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor)
em parceria com Volt Data Lab, deu inicio aos estudos no Brasil sobre os vazios
noticiosos e lancou a primeira edigdo do Atlas da Noticia, com um recorte sobre os
jornais impressos e veiculos online de noticias. A iniciativa mapeia, através de pesquisa
propria, com da colaboragdo de terceiros, os veiculos produtores de noticias —
especialmente de jornalismo local que publicam noticias de interesse publico, incluindo
radios, emissoras de televisdo, blogs e jornais impressos (Atlas da Noticia, 2024).

Desde que a iniciativa do Projor foi langada em 2017, seis edigdes foram
publicadas, as regides Norte e Nordeste figuram entre as menores proporcdes de
veiculos por habitantes desde o inicio do mapeamento do projeto. A primeira versao fez
um levantamento de veiculos de noticias e identificou 5.354, jornais impressos e sites de

noticias, em 1.125 cidades das 27 unidades federativas do pais. Desses veiculos
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mapeados, 20,7% estavam localizados no eixo Sao Paulo - Brasilia - Rio de Janeiro. A
partir dos numeros levantados, a versdo 1.0 do levantamento identificou que 35% da
populagdo brasileira habitava em desertos de noticias.

A segunda edicdo do relatorio, divulgada em 2018, teve como objetivo
aumentar a base de dados da iniciativa, além de identificar municipios em risco de se
tornarem vazios noticiosos. A partir da versdo 2.0 da pesquisa foi possivel inferir
também novas andlises, através dos dados populacionais atualizados pelo IBGE em
2017 (Atlas da Noticia, 2018).

O Atlas passou a incluir todas as midias no mapeamento, adicionando o radio e
a televisdo na andlise de 2018. Com isso, foi possivel identificar que 51% dos
municipios representavam desertos de noticias, ou seja, 30 milhdes de brasileiros sem
acesso a producdo noticiosa do local em que vivem. Quando somados os desertos e
“quase desertos” — municipios que possuem 1 ou 2 veiculos jornalisticos e correm o
risco de se tornarem desertos — o numero equivalia a 30% dos municipios do pais, um
total de 64,8 milhdes de brasileiros (Atlas da Noticia, 2018).

Em dezembro de 2019, o Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo
(Projor) divulgou a terceira edicdo do censo do jornalismo, o Atlas da Noticia v.3.0, a
qual constatou que 62,6% dos municipios sdo vazios noticiosos, representando um
montante de 37 milhdes brasileiros sem cobertura de imprensa. O levantamento refinou
os dados coletados e passou a definir o que ¢ caracterizado como veiculo jornalistico ou
ndo, o que ampliou o cenario de desertos.

A ultima edi¢do do Atlas da Noticia, publicada em 2023, traz novas fronteiras do
jornalismo no Brasil, a reducdo de desertos nas quatro regides do pais € o aumento de
desertos apenas em uma regido. Desde o surgimento do censo do jornalismo realizado
pelo Atlas da Noticia, foi a primeira vez que o pais registrou o menor numero de
municipios em desertos noticiosos, com 8,6 % de reducdo. (Atlas da Noticia, 2023).

No Sul, os desertos encolheram 8%, o que representou 44 municipios
desérticos a menos com influéncia dos veiculos digitais e a identificacao de mais radios
na regido. J4 o Sudeste, registrou uma redugao de 2,5% nos vazios noticiosos, tendo um
avanco no segmento digital de 7,5%, puxado por Minas Gerais com 46 novas iniciativas
mapeadas, seguida por Sdo Paulo com 37, Rio de Janeiro (13), Espirito Santo com 7. O

Norte do Brasil, apesar de ser a maior regido em extensao territorial, foi o grande
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destaque na queda no numero de desertos. A regido teve uma variagdo negativa de 30%
nos desertos e nao apresentou nenhuma cidade considerada deserto de noticias.

O Nordeste teve reducao de 9% na proporcao de desertos de noticias. Contudo,
ainda apresenta a maior propor¢cdo de desertos de noticias — 62,4% dos municipios da
regido. Dos estados nordestinos, Piaui e Rio Grande do Norte apresentavam as maiores
propor¢des de desertos sobre o total de municipios, com 76,3% e 76,6%,
respectivamente. Por outro lado, Bahia, Ceard ¢ Pernambuco eram proporcionalmente
os estados da regido com o menor numero de cidades desérticas de noticias. J4 nas
capitais, Natal, Aracaju e Teresina tinham a menor quantidade de veiculos jornalisticos

(Atlas da Noticia, 2023).

CONCENTRACAO DA RADIODIFUSAO NO RIO GRANDE DO NORTE

Atualmente, o Brasil possui 14.563 veiculos mapeados pelo Atlas da Noticia
2023, entre emissoras de radio e TV, portais online e jornais impressos. Desse total, as
regidoes Sudeste e Sul concentram maior quantidade de veiculos jornalisticos, com 4.903
e 3.935 respectivamente. Aparecem logo em seguida, Nordeste (2.739), Centro-Oeste
(1.936) e Norte (1.332).

Dos estados nordestinos, o Rio Grande do Norte tem a menor quantidade de
veiculos jornalisticos da regido, conforme ja havia sido identificado anteriormente pelo
Atlas da Noticia. Em andlise recente, o cendrio se repete, para além da menor
quantidade de meios jornalisticos, o Rio Grande do Norte figura em péssimos numeros
no que se refere a cobertura noticiosa no Brasil, sendo um estado com elevado
percentual de desertos de noticias (Atlas da Noticia, 2024).

O Rio Grande do Norte atualmente possui 3.302.729 habitantes, distribuidos
em 167 municipios (IBGE,2022). Dessas cidades, poucas detém a produgdo de noticias
jornalisticas. O estado possui 121 veiculos mapeados pela iniciativa, que produzem
informacodes jornalisticas. Ao todo sdo 59 emissoras de radio; 34 veiculos online (sites e
blogs); 13 emissoras de televisdo, e 15 jornais impressos. Desse quantitativo, as duas
maiores cidades do estado concentram 59% da informagao.

Ainda segundo o Atlas da Noticia 2023, Natal concentra a maior quantidade de

veiculos jornalisticos do estado (52), seguida de Mossor6 (20), a segunda mais populosa
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do estado. A capital Natal detém 42,97% dos veiculos jornalisticos € Mossord possui
16,52% do total (Atlas da Noticia, 2024). Ao todo, as duas cidades concentram pouco
mais de 1 milhdo de habitantes (IBGE,2022).

Na atualidade, o RN possui 136 municipios em desertos de noticias, o que
corresponde a 81,43% do territorio potiguar, uma alta de 4,79% em comparacdo com o
levantamento do Atlas realizado em 2023. O aumento de municipios sem producio
jornalistica coloca o RN novamente na posicao de estado com o maior percentual de
vazios noticiosos do pais. As emissoras de radio e os veiculos online representam
grande parcela da produgdo jornalistica no territorio potiguar. As 59 emissoras de radio
representam 48,76% do total. Os 34 veiculos online correspondem a 28,09%. Logo em
seguida, o impresso aparece com 15 jornais (12,39%) e a televisdo tem 10,74% (Atlas
da Noticia, 2024).

Em relagdo a televisao, de acordo com Sales Junior (2023), o Rio Grande do
Norte possui onze emissoras locais de televisao produzindo e transmitindo conteudo
para todas as regidoes do estado em sinal aberto e digital: TV Universitaria, Inter TV
Cabugi, TV Ponta Negra, TV Tropical, Band RN, TV Assembleia RN, TV Camara
Natal, TV Feliz e TV Futuro, em Natal. Dessas, a grande maioria esta localizada na
capital (9 emissoras). Apenas uma emissora estd sediada em Parnamirim, a TV
Metropolitano, e a Inter TV Costa Branca em Mossoro, conforme observamos no Mapa

1.

Mapa 1 - Emissoras de TV aberta no RN
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Elaborado pelo autor com base em Sales Junior (2023)
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No cendrio televisivo, a producdo de conteudos centralizadas nas cidades de
Natal, Parnamirim e Mossor6 prejudica ndo s6 a diversidade de contetidos e
informacodes sobre determinadas localidades, como também diminui a proximidade e o
sentimento de pertenga e¢ de identificacdo do telespectador-consumidor da noticia,
conforme os conceitos de proximidade e jornalismo regional de Dornelles (2010) e
Peruzzo (2005). A televisdo potiguar, apesar de produzir noticias para todo o territério a
partir das emissoras (todas sediadas nas trés cidades mais populosas do estado), hd um
problema na representatividade social e na proximidade com o telespectador.

Ainda levando em consideracdo apenas os meios de radiodifusdo no estado na
analise do Altas da Noticia, verificamos que o radio possui a maior quantidade de
veiculos: 59 emissoras, dessas 17 estdo em Natal e oito em Mossord. Dessa forma, o
estado centraliza em apenas duas das 167 cidades do territorio, uma grande parcela
produgdo de informacao (Atlas da Noticia, 2024).

Ao observar o mapa do estado, dividido nas quatro regides (Leste, Agreste,
Central e Oeste) e considerando a producdo regional, as cidades-polo da regido Leste e
Oeste — Natal e Mossord, respectivamente — centralizam grande parte dos meios de
radiodifusdo no estado, assim como de outros meios (TV, digital e impresso). A
produgdo noticiosa sonora estd em apenas 13% das cidades do RN, distribuido em 24

dos 167 municipios do Rio Grande do Norte, conforme verificamos no Mapa 2.

Mapa 2 - Divisdo territorial do radio no RN

Legenda

[] Desertos no radio
B Cidades com cobertura
jornalistica de radio

Elaborado pelo autor com base em Atlas da Noticia (2024)
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Quando analisamos a divisdo de radios pela segmentacdo regional, o Agreste
potiguar, que apesar de estar mais proxima da capital, e ser a segunda regido com o
maior agrupamento de municipios (43) — ficando atras apenas da regido Oeste que
possui 62 municipios — ainda assim, o Agreste possui a menor quantidade de radios do
estado por regido, e a regido que compreende a Natal e Regido Metropolitana (Leste)

agrupa um volume maior de emissoras, conforme podemos observar no Quadro 1.

Quadro 1 - Divisao regional das radios potiguares

Regiao Municipios Radios

Agreste 43 8
Central 37 11
Leste 25 23
Oeste 62 17

Elaborada pelo autor com base em Atlas da Noticia (2024) e IBGE (2021)

Essa centralizagdo da informacdo em poucas cidades prejudica ndo so6 a
diversidade de informagdo, como também nos municipios em que nao ha produgdo
jornalistica, as populacdes locais estdo suscetiveis a dissemina¢do de noticias falsas por
mensagens € boatos que circulam nas redes sociais. Os vazios noticiosos apresentados
no mapa e a subdivisao de veiculos de radio por regido, mostram que as regidoes Agreste
e Central, apesar de possuirem emissoras de radiodifusdo sonora, estdo mais propensas

aos vacuos informativos ¢ a desinformagao.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos dados verificados da problematica dos territdrios, o Rio Grande do
Norte, chegamos ao resultado de que a produgdo noticiosa no sistema radiodifusdo, na
televisdo concentra-se nas trés cidades mais populosas do estado, apesar de que os
canais da TV aberta levam informacgao as quatro regioes potiguares — ressaltando que o
contetdo produzido na capital e cidades-polo (Mossord e Parnamirim) pode ndo atender
as demandas locais — prejudicando populagdes do interior no sentimento de pertenca e

na identidade da localidade ou da regido.
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Por outro lado, o raddio € o meio que mais se aproxima dos norte-rio-grandenses,
e que apesar de ndo possuir uma cobertura tdo abrangente como a da televisdo, ainda
assim, a distribuicdo regional do rddio, com base nos estudos de proximidade, e
reafirmando as singularidades do rddio — proximidade e mobilidade — nos permite
concluir que a radiodifusdo sonora desempenha um papel fundamental na redugdo dos
desertos de noticias, ¢ na ampliagdo dos territérios da radiodifusdo. O sistema de radio
chega as quatro regides do estado, cobrindo pautas locais de 24 municipios, que
somados tém quase 2 milhdes de habitantes, ou 2/3 da populacdo potiguar,
demonstrando assim a importancia do radio na manuten¢do da informagao local.

Dito isso, observamos que a cobertura noticiosa no sistema de radiodifusdo,
apesar das suas limitagdes na cobertura local em cidades do interior, tem contribuido
para atenuar os vazios noticiosos no Rio Grande do Norte. A cobertura de pautas de
interesses locais pode ser ampliada a partir de mais investimentos. Para além de
investimentos na capacidade de alcance do sinal da televisdo, a criagdo de sucursais ou
afiliadas de emissoras — como foi o caso da Inter TV Costa Branca— além de
repérteres situados em outras regides do estado tem se mostrado necessario, com a
finalidade de suprir os vazios noticiosos gerados pela auséncia de jornalistas nas cidades
desérticas de informacao.

No radio, observamos que se aplicam as mesmas necessidades de incremento de
profissionais, tendo em vista que a presenca de profissionais qualificados e atentos as
necessidades das populacdes e comunidades locais d4 ao jornalismo potiguar um
contorno de maior diversidade e penetracdo nas zonas desérticas. Para além disso, a
ampliacao do sistema de radio e a instalagdo de emissoras em cidades do RN em que
nao ha presenca da radiodifusdo sonora, ¢ essencial para que a informagao possa chegar
a mais potiguares e localidades distantes dos centros urbanos, como ¢ o caso das zonas

rurais em que o radio chega com maior facilidade.
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