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Populismo religioso nas midias digitais como estratégia da direita cristad no
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Magali do Nascimento Cunha?
Instituto de Estudos da Religido (ISER)

RESUMO

Este trabalho busca compreender como ocorrem as expressdes do fendmeno denominado
“populismo religioso” nos meios digitais, fenbmeno que marca a dinamica politica do
Brasil contemporaneo. A pesquisa considera que o0 ambiente midiatico digital
potencializa expressdes populistas, através da consagracdo de liderangas carismaticas, do
estabelecimento de uma comunidade de apoiadores e da construcdo da imagem do lider
como missionario e salvador, o que se tornou uma estratégia de comunicacao digital da
direita crista.

PALAVRAS-CHAVE: populismo; populismo religioso; religido; direita crista; midias
digitais.

CORPO DO TEXTO

A dindmica da arena politica mundial no século XXI tem sido marcada por uma intensa
referéncia a praticas chamadas “populistas”. Como resultado, o termo “populismo” tem
sido fortemente utilizado na grande midia e tem suscitado discussées em foruns politicos
e académicos, bem como nos mais diversos tipos de publicagdes.

O impacto do populismo de direita na democracia, principalmente na Europa e nas
América durante as duas primeiras décadas da década de 2000, foi significativo, a medida
gue movimentos, partidos e lideres politicos em acdo estimularam a pesquisa e a analise
desta tendéncia.

Novos lideres surgiram, baseando seus discursos no nacionalismo e na superacdo das
crises econdmicas (ROBERTS, 1995; MUDDE, 2013). Essa perspectiva levou
estudiosos a relacionarem a definicdo do fendmeno do populismo a conceitos como
democracia, extremismo, hegemonia e soberania popular, entre outros.

Neste contexto, a religido — juntamente com suas multiplas expressdes, simbolos e rituais
— aparece representada e apropriada por movimentos, partidos e lideres populistas, numa
relagdo que deu forma ao que novos estudos passaram a chamar de “populismo religioso”.
Neste contexto, a religido e as suas multiplas expressoes, simbolos, rituais, aparecem
representadas e apropriadas por movimentos populistas, partidos e liderangas numa
relagdo que deu forma ao que novos estudos passaram a chamar de “populismo religioso”.
Este é o objeto deste trabalho com foco particular na forma como o populismo religioso
ocupa o ambiente da midia digital, ndo apenas no estabelecimento de uma comunidade
moral de seguidores/eleitores/apoiadores de lideres carismaticos messianizados pelo
discurso populista.
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H& também uma chamada de atencdo a compreensdo das possiveis formas pelas quais
outra caracteristica do populismo, a mobilizacdo de emocdes, ocorre, na articulacdo do
“religioso” através da midia (HOOVER, VENTURELLI, 1996), que proporciona
identidade e unidade através da luta contra os inimigos (uma misséo de salvacao).

O estudo procura explorar a compreensao de que a propagacdo do populismo religioso no
século XXI deve muito as midias digitais. Isto ndo acontece apenas porgque 0s meios de
comunicacgdo social sdo veiculos de propagacao, e realmente sdo. Mais do que veiculos,
as midias digitais sdo mediadoras na construcao de novos significados para os lugares que
as religiGes ocupam no mundo, inclusive no espaco publico, em expressdes socioculturais
e politicas em diferentes contextos.

A pesquisa aplica estes conceitos e nog¢des ao caso brasileiro a partir da seguinte questdo:
como compreender as estratégias de comunicacao que contribuiram para a ascensdo € a
consolidacdo de uma direita cristd no cenario politico do Brasil contemporaneo com base
no conceito e nas caracteristicas do populismo religioso?

O texto deveréa conter trés partes que buscardo: (1) sistematizar os conceitos de populismo
e populismo religioso; (2) explorar a relacdo entre populismo, religido e midias; (3)
relacionar as caracteristicas do populismo religioso as estratégias de comunicacdo que
tornaram possivel a ascensdo e a consolidacdo de uma direita cristd no Brasil
contemporaneo.
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