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RESUMO

Este estudo visa analisar a constru¢do da enunciagao do Coletivo Pretas Paridas de
Amazonia (CPPA) no Instagram, combinando a Anélise de Discurso com estudos sobre
ambiéncia digital, interseccionalidade e afroempreendedorismo. Exploramos os
marcadores sociais presentes no discurso a partir de uma abordagem tripla:
sociossemidtica, elementos do ideoldgico e caracteristicas da ambiéncia digital.
Utilizando um corpus de 33 posts, coletados entre novembro de 2022 e novembro de
2023, identificamos um enunciador que busca promover a cultura afro e persegue a
autonomia econdmica, enfrentando desafios no uso estratégico da plataforma.
PALAVRAS-CHAVE: afroempreendedorismo; analise do discurso; enunciagdo;
interseccionalidade; Instagram.

INTRODUCAO: DO OBJETIVO AO APORTE TEORICO-METODOLOGICO

A Regido Amazonica ¢ frequentemente vista como periférica em relacdo ao
centro do Brasil, simbolizando atraso e selvageria (Cruz, 2019; Teixeira; Amoras,
2022). Nesse contexto, mulheres de comunidades tradicionais enfrentam multiplas
formas de discriminacdo, incluindo racismo, desigualdade de género e discriminagdo
regional (Teixeira; Amoras, 2022). Em resposta a esses desafios, foi criado em 2019, em
Belém-PA, o Coletivo Pretas Paridas de Amazonia (CPPA) durante o projeto Afrolab
para Elas*. O CPPA retine 12 empreendimentos liderados por mulheres negras,
periféricas, maes e autdbnomas, como trangadeiras, cozinheiras, artesas e estilistas, que
promovem suas produgdes e compartilham desafios interseccionais (Collins; Bilge,

2020; Akotirene, 2019; hooks, 2015).
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Em um cendrio mididtico contemporaneo marcado pela plataformizagao (Van
Dijck; Poell; Waal, 2018; Salaverria, 2023) e pela necessidade de presenga estratégica
nas redes sociais (Terra; Dreyer; Raposo, 2021; Salibi, 2023; Volpato, 2023), este estudo
analisa a construcdo das enunciagdes do CPPA em seu perfil do Instagram
(@pretasparidasdeamazonia). Utilizando um  aporte  tedrico-metodologico
interdisciplinar, a pesquisa articula teorias de Analise de Discurso, especialmente de
vertente sociodiscursiva, com estudos sobre ambiéncia digital, interseccionalidade e
afroempreendedorismo (Baia; Costa, 2022; Matos, 2021; Santos, 2021), para
compreender como os marcadores sociais influenciam o discurso nas plataformas
virtuais. Em outros termos, busca-se, na superficie discursiva, as marcas das condigdes
de produgao.

O estudo analisou 33 posts do Coletivo no Instagram no periodo de novembro de
2022 a novembro de 2023, més que marca as celebracdes da consciéncia negra no
Brasil. Em um mapeamento inicial, a analise focou na frequéncia, tipos de contetdo,
temas, objetivos, categorias e uso de marcagdes e hashtags. Os posts foram
categorizados com base nos seus objetivos principais, enquadrando-se, muitas vezes, em
mais do que uma categoria’.

A partir dessa categorizacao, foi realizada a contagem da ocorréncia de cada
categoria em relacdo ao numero total de postagens. Isso permitiu determinar a
predominancia de cada tipo de postagem no perfil do CPPA no Instagram, sendo as
categorias: eventos e agenda (25 postagens), celebracdo e encontros (14 postagens) e
vendas (13 postagens).

Os posts selecionados foram analisados a partir de trés dimensdes de analise:
sociossemiotico (Niemeyer, 2003; Santaella, 2013), do ideologico® (Verdn, 2004) e da
producao discursiva em ambientes digitais (Guimaraes; Carvalho, 2023). As dimensoes
tém caracteristicas especificas, mas sao interdependentes e se sobrepdem no processo

analitico.

> A ocorréncia de possiveis multiplas categorias em um tnico post justifica o nimero somado de
postagens de cada categoria ser maior do que os 33 posts analisados.

¢ O trabalho reconhece que o ideoldgico é abarcado pela anélise sociossemiotica, no entanto, dada a
natureza especifica do objeto de estudo nesta pesquisa, o ideologico ganha destaque e constitui uma
dimensao propria de analise. Além disso, fazemos o esfor¢o de produzir uma leitura semidtica que nao
seja imanente, mas que esteja sempre em dialogo com o social.
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A dimensdo sociossemiotica foca nas analises textual e audiovisual dos posts
selecionados, abarcando a materialidade heterogénea dos discursos. As analises da
dimensdo do ideologico foram realizadas a partir de marcadores identificados durante a
pesquisa exploratoria do corpus, tornando-se diretriz para investigar pistas das
condi¢des de produgdo na construcdo das enunciagdes do Coletivo na plataforma
Instagram. Nessa etapa analitica, tomamos como referéncia a distincdo proposta por
Verén (2004) entre ideologia e ideoldgico.

Segundo Verén (2004), ideologia refere-se a um conjunto de ideias, crengas e
filosofias de vida de um grupo social em uma época especifica, descrevendo como as
pessoas pensam e vivem historicamente. Por outro lado, ideoldgico ¢ uma dimensao
analitica que ndo se refere a um conjunto especifico de ideias, mas sim as relagdes entre
as mensagens e agoes das pessoas € 0s mecanismos sociais subjacentes que moldam o
significado. Essa abordagem permite uma reflexdo mais ampla e dindmica em
comparagdo com as concepgdes estaticas presentes na teoria marxista contemporanea.
Em sintese, o ideoldgico consiste em uma dimensdo de andlise do funcionamento social,
evidenciando a relagdo entre o discurso e suas condi¢des sociais de produgao.

Para proceder com a analise da dimensdo do ideoldgico, optamos por realizar
uma pesquisa exploratoria dos posts para identificarmos marcadores principais que nos
ajudaram a identificar as pistas. compreender os sentidos produzidos e como as
enunciagdes e agdes do perfil estdo relacionadas (Verdn, 2004; Orlandi, 2012). Os
marcadores sdo: cultura afro-amazonica; poder e resisténcia; contexto historico;
posicionamento politico e posicionamento economico.

Na parte destinada a ambiéncia digital, consideramos que as gramaticas de
produgdo especificas do ambiente digital moldam a produgdo discursiva e os processos
de reconhecimento na comunicagdo contemporanea. Com base em Paladcios (2002,
2003) e Martins e Palacios (2016), identificamos em trabalho anterior (Guimaraes,
carvalho, 2023), marcadores para esta categoria que guiaram a analise das enunciagdes
do CPPA, que sdo: multimidialidade, interatividade, hipertextualidade, temporalidade (e
efemeridade) e instantaneidade/atualizagdo continua. Além disso, consideramos os
protocolos proprios de publicagao da plataforma de midia social Instagram.

O artigo ¢ estruturado em trés se¢des principais, cada uma visando alcangar

objetivos especificos e analisar aspectos particulares da enuncia¢do das Pretas Paridas
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no Instagram. A primeira parte intitula-se "Condi¢des de producdo do discurso:
interseccionalidade e afroempreendedorismo na Amazonia paraense"; a segunda trata de
"O discurso e as dimensdes analiticas" e, por fim, na terceira parte, dedicamo-nos para

"O discurso em analise", conforme abordaremos a seguir.

O PERCURSO DO TEXTO EM TRES ATOS: CONDICOES DE PRODUCAO,
DIMENSOES ANALITICAS E ANALISE.

Na se¢do "Condigdes de producdo do discurso: interseccionalidade e
afroempreendedorismo na Amazonia paraense", sao apresentadas nogdes fundamentais
para a analise da enunciacdo no Instagram do Coletivo como interseccionalidade
(Collins e Bilge, 2021; Crenshaw, 2002; Carneiro, 2019; Akotirene, 2019; hooks, 2015;
Ribeiro, 2019; Davis, 2011; Carrera, 2020); lugar de fala e condigdes de produgdo do
discurso (Ribeiro, 2019; Gonzalez, 2019; Pena, 2021; Maingueneau, 2004, 2015;
Orlandi, 2012).

Collins e Bilge (2021) argumentam que a interseccionalidade ¢ flexivel e
multifacetada, apesar das criticas a sua falta de precisdo metodoldgica. A
interseccionalidade examina como as relagdes de poder influenciam dindmicas sociais
em sociedades diversas, proporcionando uma compreensao da complexidade das
experiéncias humanas. Davis (2011) enfatiza a importancia de reconhecer a influéncia
igualitaria das categorias de opressdo na vida das pessoas.

Assis (2019) destaca a relevancia crescente do feminismo negro no
ciberativismo, e hooks (2015) ressalta a necessidade de representatividade das mulheres
mais oprimidas no feminismo. Carneiro (2019) e Collins e Bilge (2021) criticam a
negligéncia historica do feminismo brasileiro em relagdo as mulheres negras. Lugones
(2014) desafia o universalismo feminista e defende uma abordagem que considere raca,
classe, sexualidade e género, uma posi¢do apoiada por Biroli e Miguel (2015) e
Akotirene (2019).

Nessa sessdo, também refletimos sobre o empreendedorismo na logica
neoliberal, considerando sua dualidade entre a precarizagao do trabalho e uma opgao de
(sobre)vivéncia (Uchoa de Oliveira, 2020; Costa, Barros e Carvalho, 2011; Machado e
Nassif, 2014; Cavalcante, 2018; Trindade e Souza, 2021; Do Nascimento; Cabral,
Cerqueira, 2019). No mais, apontamos as particularidades do afroempreendedorismo na

Amazonia (Assis, 2019; Do Rosario Almeida, Lino Videira e Serrao Custodio, 2021).
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A secao "O discurso e as dimensdes analiticas" traz os conceitos de discurso e
enuncia¢do (Brandao, 2006, Maingueneau, 2004; Orlandi, 2012; Veron, 2004), e suas
mudangas em contextos de midiatizagdo e plataformizagdo (Recuero, 2016, d’ Andréa,
2020; Volpato, 2023). Buscamos, assim, contemplar as nuances do discurso ¢ da
enunciagdo na sociedade midiatizada (Verén, 1980; 2004; Maingueneau, 2004;
Carvalho, 2021, 2022; Hjarvard, 2012, 2014; Couldry e Mejias, 2019; Lundby, 2014),
especialmente numa paisagem midiatica plataformizada (Van Dijck, Poell e Waal, 2018;
d’Andrea, 2020; Drubscky, 2015, 2019; Salaverria, 2023).

Uma plataforma online ¢ uma estrutura que facilita interagdes, organizada por
dados, algoritmos e interfaces (Van Dijck, Poell, Waal, 2018; Salaverria, 2017;
d'Andréa, 2020). Esses espagos permitem o compartilhamento de contetido e a
construcdo de narrativas por usudrios e organizagdes, sendo regidos por modelos de
negdcio e acordos regulatorios especificos (Salaverria, 2017; d'Andréa, 2020).

A plataformizacdo implica a penetragdo das infraestruturas e processos das
plataformas em diversas esferas da vida, reorganizando praticas e imaginagdes culturais
(Poell, Nieborg, Van Dijck, 2020). Esse fendmeno redefine interagdes sociais e
estratégias de conexdao entre pessoas (Veron, 2004, 2013; Carvalho, 2021, 2022;
Hjarvard, 2014), inserido na tendéncia da midiatizagdo, que reconfigura a sociedade por
meio dos meios de comunicagdo (Lundby, 2014; Couldry, Hepp, 2017).

A midiatizacdo, segundo Hjarvard (2012), destaca o papel intensificado da
midia, que se tornou uma instituicdo social essencial, integrando-se as instituicoes
sociais e influenciando a cultura e a vida diaria (Braga, 2012). As midias sociais
digitais, nesse contexto, moldam a comunicagdo e a interacdo. Um exemplo ¢ o
Instagram, plataforma popular no Brasil (Volpato, 2023) e que possui caracteristicas
proprias na comunica¢ao (Guimaraes; Carvalho, 2023).

No terceiro momento, na se¢ao "O discurso em analise", sdo apresentadas as
analises sobre o discurso do CPPA no Instagram. Essa se¢do proporciona uma
compreensdo mais aprofundada dos mecanismos discursivos e dinadmicas de
comunica¢do do CPPA no ambiente digital do Instagram.

Dos 33 posts do corpus, foram selecionados trés - um de cada categoria
observada (eventos e agenda; celebracdo e encontros; e vendas) para uma investigacao

mais aprofundada. Para este artigo, trazemos a analise de um post da categoria com
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maior incidéncia no perfil do coletivo: eventos e agenda, com 25 posts. Trata-se da
divulgacdo da participagdo do Coletivo na feira criativa do XII Congresso ABRACE,
em junho de 2023 (FIG. 1). Embora haja exposicao de produtos, o foco ndo ¢ a venda

direta, mas sim a promog¢ao da participagdo no evento cultural.

Figura 1: Figura 19 - Post em formato carrossel sobre participagdo no Congresso ABRACE

pretasparidasdeamazonia
Universidade Federal do Para - UFPA

pretasparidasdeamazonia Estamos no Hall da reitoria da UFPA
Participando da feira criativa do XIl CONGRESSO ABRACE, Belém.
tv

€3 Quinta (29/06) até as 19h
« Sexta-feira (30/06) de 9h as 19h

Fonte:
https://www.instagram.com/p/CuFTKFIOQze/?img_index=1

Na analise atinente a dimensdo sociossemidtica e do ideologico, foi possivel
identificar que a referéncia a cultura afro estd presente nas cores vibrantes e simbolos
culturais, numa espécie de celebragdo da identidade. O marcador de poder e resisténcia
revela o papel ativo das mulheres negras na luta contra normas sociais recrudescidas,
racismo e outras discriminagdes, destacando sua busca por independéncia financeira.

Esse posicionamento se conecta com o marcador de posicionamento econdmico,
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refletindo o envolvimento em pequenos negdcios € a busca por emancipagao,
alinhando-se a logica neoliberal do empreendedorismo.

No entanto, a analise quanto a dimensdo de producdo discursiva em ambientes
digitais revelou uma irregularidade de publicagdes ao longo do tempo € o pouco uso dos
recursos possibilitados pela plataforma Instagram, de forma especifica, pelo ambiente
digital, de forma ampla, indicando a necessidade de estratégias mais planejadas e
consistentes, cuja auséncia pode afetar o engajamento da audiéncia e a presenga online
do coletivo. Vale mencionar que a presenca constante ¢ essencial para manter o interesse
do publico e a relevancia do perfil (Drubscky, 2015; Tavares, 2018).

Essa irregularidade pode ser atribuida a falta de tempo, capacitacdo técnica e
planejamento estruturado das postagens, refletindo a sobrecarga das integrantes e a
tendéncia a autorresponsabilizagdo, tipica do empreendedorismo neoliberal (Trindade;
Souza, 2021; Uchoa de Oliveira, 2020; Essers; Benschop, 2007). Os resultados das
analises sugerem que um planejamento de comunicagdo estruturado, com apoio
financeiro e capacitacdo técnica, pode ajudar a melhorar a consisténcia e eficacia das
postagens.

Esses achados apontam para a importancia da elaboracdo e adocao de politicas
publicas que fomentem a comunicacao estratégica comunitaria (Kunsch; Kunsch, 2014).
Nessa direcdo, podem ser estimuladas articulacdes entre universidades, governo e
movimentos da sociedade civil organizada - estes ultimos, alias, ao longo da historia,
empunham lutas sociais que redesenham historicamente a no¢ao de cidadania (Peruzzo,
2014). Iniciativas conjuntas podem promover a coletivos como o Pretas, Paridas e
Amazodnidas a condicdo necessaria para construirem coletivamente um planejamento

estratégico eficaz, conforme incentivado pela Agenda Global 2030 (Kunsch, 2022).
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