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RESUMO

As mudangas provocadas pela Cultura da Convergéncia tem refletido na industria da
televisdo e acirrado a concorréncia entre 0s servicos de streaming. Neste contexto, a
Netflix tem se valido da producdo, detencdo dos direitos de exclusividade e da
distribuicdo de séries e filmes com o selo de “Originais” como estratégia de
diferenciagdo. Investigamos essas transformacdes neste mercado a partir dos estudos de
autores como: Lotz (2007), Carlon e Yvana Fechine (2014) e Nascimento (2018) que
investigam o fendmeno da era Pds-Televisiva e o papel dos streamings na producdo e
consumo de ficcdo seriada televisiva. Como metodologia e resultados esperados
registramos quantitativamente os lancamentos dessas séries que serdo analisadas
qualitativamente.

PALAVRAS-CHAVE: Netflix;streaming; pds-televisdo; series originais; ficcdo
seriada.

INTRODUGAO

As mudancas provocadas pela Cultura da Convergéncia (Jenkins, 2009)
refletiram na inddstria da televisdo que acirrou sua competitividade pelas audiéncias e
encontrou um novo poderoso concorrente, 0s servicos de streaming. E a Netflix por ser
a pioneira neste mercado e também por manter a lideranga no nimero de assinantes,
cerca de 232* milhdes de assinantes no mundo todo tem adotado como estratégia de
diferenciacéo entre concorrentes diretos e indiretos de mercado a producgéo, detencdo de
direitos de exclusividade e distribuicdo de contetdos originais, especialmente séries e
filmes.

Essa pesquisa se dedica investigar as transformag6es do mercado televisivo e seu
estado atual, que segundo alguns autores, a exemplo de Carlon (2014) se define como

uma era Pos-Televisiva, bem como o papel dos streamings na producéo e o consumo de
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ficcdo seriada televisiva neste contexto em ebuli¢do. Essa pesquisa é fruto de estudos
iniciados um projeto de Iniciacdo Cientifica e que se desdobraram em um estudo que
estd sendo ampliado em uma pesquisa de mestrado na FIC-UFG.

Nestas duas fases da pesquisa estdo sendo estudados os conceitos de autores
como Lotz (2007), que faz uma revisdo historica da transformacdo da industria
televisiva no mundo dos anos 1960 a 2000; de Carl6n e Fechine (2014) que fazem uma
analise do papel da televisdo no contexto global contemporaneo da comunicacédo; e
Nascimento (2018) que reflete sobre a origem e a representacdo dos paises produtores
de séries no catalogo da plataforma.

A metodologia dessa pesquisa se prop0ds a realizar 0 monitoramento e registro
em tabela no Excel dos langcamentos sob o selo de Originais Netflix sob a perspectiva de
estruturacdo de dados quantitativos para se desdobrar posteriormente em uma analise
qualitativa dos contetdos catalogados a partir das suas categorias de analise.

Em sintese, esse trabalho teve dois objetivos principais: 1) Acompanhar e
registrar os lancamentos de series originais da Netflix considerando o recorte temporal
entre 0s meses de outubro de 2022 até abril de 2023; 2) Problematizar em reunides de
pesquisa e registros de escrita cientifica elementos que permitissem indicar qual tem
sido o papel da Netflix no contexto global das empresas que atuam no mercado de séries
e filmes no streaming em um contexto considerado pds-televisivo considerando as

transformacdes da industria televisiva.

JUSTIFICATIVA

Essa pesquisa se justifica pela proposicdo de se investigar temas atuais
pesquisados materializados em artigos, dissertaces e teses de pesquisadores e
professores de graduacdo e pds-graduacdo registrados nos anais da Intercom e da
Compos. Esse trabalho pretendeu apresentar novas contribuigdes cientificas sobre as
mudancas na industria televisiva refletindo sobre o papel dos streamings neste cenario.
Este estudo procurou compreender as fases da televisdo ao longo da historia para

problematizar o que caracteriza o contexto da era pds-televisiva na contemporaneidade.
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METODOLOGIA

A andlise quantitativa foi estruturada por meio da inser¢do de informacgdes em
uma tabela com as seguintes categorias: Titulo da série, Pais de origem, Ano de estreia,
numero de temporadas e de episodios, Tematica geral, Status (cancelada, terminada,
renovada, em aberto), Formato, Breve sinopse e ano de producdo. Essa tabela foi

atualizada dentro do periodo supracitado.
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Tabulacdo dos dados das séries Originais Netflix (2022—2d23). FONTE: Criado pela Pesquisa

FUNDAMENTACAO TEORICA

A fundamentacdo tedrica deste estudo se baseou nas seguintes leituras. Capitulos
2, 4 ¢ 7 da obra “The television will be revolutionized” da pesquisadora americana
Amanda D. Lotz (2007), para revisar o histérico da transformacdo da industria
televisiva no mundo dos anos 1960 a 2000; do capitulo de livro com tema “O fim da
televisdo, um fim ou um recomeco?” dos autores Mario Carlon e Yvana Fechine (2014)
para uma analise do papel da televisdo no contexto global contemporaneo da
comunicacdo; e o artigo publicado no 41° Intercom com titulo Além das americanas de
sempre”: possibilidades de consumo de sé€ries estrangeiras a partir do catalogo de
“Originais Netflix”, para refletir e ampliar o debate sobre a origem e a representagéo

dos paises produtores de séries no catalogo da plataforma.

Essa trabalho se pauta no que Carlon & Fechine (2014) analisaram como conceito
de Era P6s-TV que é caracterizada por uma televisdo expandida consumida em um
cenario onde os telespectadores tem opcOes para além da grade televisiva, estdo

rodeados por inumeras telas com acesso a internet e conteddos audiovisuais em
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diferentes provedores de conteudo, bem como tem acesso a conteudos audiovisuais

pirateados online e offline.

Para entender melhor essa tese, localizamos primeiro o surgimento da
televisdo na histdria da midiatizacdo: foi o Gltimo meio massivo da histdria.
Ou seja, 0 seu surgimento veio para completar um sistema, o dos meios de
comunicacdo de massa, que tinha comecado com a imprensa no século XIX
(seu antecedente é o livro), sequindo com o fondgrafo (dispositivo da base da
industria fonogréafica) e a fotografia (que atingiu o publico de massa no final
do século XIX, quando fora publicado em jornais), continuando com o filme
e o radio para concluir com o advento da televisdo (CARLON; FECHINE,
2014, p. 26).

Para esses autores o fim da televisdo, como conhecemos, € fruto de uma ruptura
com os modelos tradicionais de producdo, armazenamento e reproducdo que deram base
aos veiculos de comunicagdo de massa no século XIX e XX. “[...] a ampla divulgacao
da indicialidade (visual e sonora), o surgimento de novas figuras do sujeito, de carater
social e midiatico (com outras capacidades cognitivas), e a consolidacdo das novas
instituicOes e cenas de recepcdo, que instauraram novas condi¢des de circulacdo
discursiva” (CARLON; FECHINE, 2014, p. 27).

J& para autoras como Lotz (2007) as transformacbes que caracterizam a
contemporaneidade seguem uma logica de mercado que se modifica a partir das
necessidades dos consumidores e da capacidade produtiva dos distribuidores de
conteido, como no caso da Netflix. “A industria busca novas praticas e modelos
financeiros abrangentes, enquanto cada espectador provavelmente valoriza cada
conteido, bem como a oportunidade de acessé-lo, de forma diferente” (LOTZ, 2007, p.
243).

A oferta de contetdo de varios paises como registrado na tabela demonstram
uma diversificacdo das origens do contetdo no catalogo e uma transformacédo também
na oferta do contetdo ficcional disponivel no mercado mundial que tem se alterado em
narrativas que se influenciam. “Os casos incluem varios géneros (comédia, drama e sem
roteiro) e programas de enderecos em grandes e pequenas redes de transmissédo e em
canais a cabo bésicos e premium.” (LOTZ, 2007, p. 217).

Autoras como Nascimento (2018) corroboram os postulados de Lotz (2007) e
Carlon & Fechine (2014) ao detalhar as principais caracteristicas das séries sob este selo
de original, que demonstram essa transformacdo nas caracteristicas desse conteudo
ficcional que integra o catdlogo da plataforma. Entre os destaques que a autora realiza

podemos enumerar as seguintes caracteristicas que explicam essas producgdes: 1)
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producdo financiada do contetdo; 2) compra de estudios parceiros com direito de
exclusividade em alguns ou todos os paises; 3) originalmente exibidas em tevés que
ganham continuidade na Netflix; 4) exibidas em canais de televisdo e que na sequéncia
sdo trazidas para o seu catalogo; e 5) séries transmitidas por completo na televisao e que
depois de licenciadas sdo integradas ao catdlogo da Netflix. “O selo de original pode ser
um dos itens contratuais e é adicionado no pais em que a producéo é inédita, como no
caso de La Casa de Papel no catalogo brasileiro” (NASCIMENTO, 2018, p. 7).

RESULTADOS E CONTRIBUIQf)ES

Até 0 més de maio de 2023 foram registradas 650 séries disponibilizadas na
plataforma. Desse total de séries catalogadas, 324 sdo séries originais e 326 sdo de
séries de terceiros com direito de exibicdo adquiridos, ou seja, que a plataforma
comprou o direito de exibicdo por tempo determinado previsto em contrato. No gréafico
abaixo, podemos observar como resultado do periodo pesquisado as porcentagem dos

“paises de origem” das séries no catalogo.

Contagem de PAIS DE ORIGEM

Japao Brasil

Coréia do Sul

Coreia do Sul
Reino Unido EUA
Franga

Espanha

Meéxico .
Poldnia

Canada

Produgdes originais a partir do critério “paises de origem”. FONTE: Criado pela pesquisa.

Observamos a partir da quantificacdo dos dados dos langamentos registrados que
a Netflix se caracterizou naquele periodo ainda como uma distribuidora de contetidos
em uma perspectiva da televisdo expandida, ou seja, ela abarca produgdes que antes sO
se encontravam na televisdo aberta e por assinatura, uma das caracteristicas de uma era
Pés-Televisiva. E nitida também a ascenséo de séries da Coreia do Sul, Reino Unido e
do Brasil se compradas as producbes dos Estados Unidos, que ainda lideram

macicamente a lista dos originais. Houve um vertiginoso crescimento das series
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coreanas no catdlogo da Netflix neste periodo, especialmente do género Dorama (que
sdo como as telenovas brasileiras).

Podemos inferir inicialmente que o crescimento das Séries Originais em paises
asiaticos e no Brasil demonstram um investimento em mercados com potencial para
expansdo do consumo de géneros especificos, como os doramas ou de producdes de
acdo, suspense, drama e comédia, como no caso do mercado brasileiro. Apesar do
protagonismo mundial na producéo e distribuicdo, os dados levantados mostram que 0s
Estados Unidos comecam a dividir a fatia do bolo de producéo, distribuicdo e consumo

de séries originais, 0 que continuaremos a investigar nas proximas etapas da pesquisa.

CONCLUSAO

Os registros da tabela atualizada por essa pesquisa demonstram uma mudanca
em curso no cenario mundial da producdo e consumo de ficgdo seriada televisiva dentro
e fora do mercado dos streamings. A andlise de contetdos originais como a série sul-
coreana Round 6 (lancada em setembro de 2021), que segundo a imprensa especializada
¢ a série mais assistida da historia da plataforma neste género e que ocupa o segundo
lugar no volume de producdes alocadas no catdlogo no periodo pesquisado, demonstram
que apesar da lideranca, os Estados Unidos dividem o protagonismo do catdlogo com
diferentes paises do mundo.

Acompanhar a atualizacdo desse portfolio em tempo real é um desafio herculeo,
até para os fds mais aficionados e atentos as atualizacbes mensais realizados pela
plataforma, mas o recorte temporal para analise permitiu uma leitura dos movimentos
realizados na disponibilizacdo dos conteddos que serviram como amostra para sustentar
as discussoes e reflexdes aqui propostas.

Como resultado global dos estudos realizados podemos afirmar que vivemos um
momento de transicdo de um modelo de oferta, acesso, custo e interagdo com o
conteddo audiovisual que supera 0s modelos anteriormente propostos pelas industrias da
fotografia, cinema, televisdo e videolocadoras. Isso por si s6 j& é uma mudanca
significativa quando se fala na autonomia do telespectador no que quer ver, quando e
onde quer ver, uma vez, que isso se da em um sO lugar com os streamings gracas a

convergéncia midiatica oriunda da internet.
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