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RESUMO

Mesmo com as inumeras abordagens sobre televisdo, é constatada a falta de uma
definicdo precisa sobre o que a mesma seria, decorrente da reduzida producédo
académica sobre o tema - 0 que faz emergir comparacgdes entre televisao e outras midias
similares. De que falamos quando falamos de televisdo? O artigo € resultado de estudo
tedrico-empirico que tem por objetivo responder a questdo ao apresentar o Modelo da
Televisdo Brasileira, sistematizado pela tese de doutorado de Tavares (2023). O artigo
conclui que pela complexidade da estrutura da Televisdo, 0 mais razodvel € sua
explicacdo por meio de Modelo — com identidade prépria, ao inves de uma definicéo.
PALAVRAS-CHAVE: televisdo; video; televisualidades.

RESUMO EXPANDIDO

No meio das interminaveis discussdes sobre o suposto fim da Televisdo, emerge,
quase que de forma concomitante, o questionamento do que seria a Televisdo, mesmo
depois de décadas de hegemonia como a midia representante da sociedade de massa.

A Televisdo nunca recebeu uma definicdo precisa, talvez em fungdo da sua
complexidade, ou por aquilo que Leal (2020) aponta como uma “circunscrita” e
“timida” producdo académica sobre televisdo. Isso, vem em contraponto a forte
presenca da mesma, e de produtos audiovisuais, no cotidiano brasileiro. Leal (2020)
admite que h& muito a ser feito no Brasil quanto ao estudo das televisualidades - com
toda a complexidade que as envolve.

A associacgdo do termo Televiséo ao aparelho televisor e aos canais abertos néo
faz mais sentido em uma sociedade transmidiatica. Carlén (2014, p.20), menciona
Jenkins (2008) que ¢ “contra a ideia de que a convergéncia de midias deva ser

concebida principalmente como um processo tecnolégico, pois para ele a convergéncia
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representa uma mudanga cultural”. Jenkins (2008) sustenta que “as velhas e novas
midias irdo interagir de forma cada vez mais complexa”.

Kilpp (2013) defende que antes de discutir a Televisao é necessario considerar a
tele-visdo, e enfatiza a compreensdo de que a tele-visdo é uma virtualidade que se
atualiza em diferentes suportes, dentre os quais, 0 mais solido e contemporaneo,
chamamos de TV ou televisdo. Assim, da tele-visdo decorrem outras midias, dentre elas
a Televisdo.

Leal (2020) traz a discussao a propria no¢ao do que ¢ “televisdo” ao perguntar
“de que falamos quando falamos de “televisao™?

Sobre esse questionamento, surge naturalmente o impulso de tentar definir a
Televisdo por meio da comparagdo com outras midias tele-visuais, 0 que se constitui em
equivoco.

Leal (2020) defende que, na medida que a diversidade de experiéncias €
abrigada no guarda-chuva de “televisdao” ou “televisualidade”, o termo passa a conter
nele mesmo uma instabilidade instigante, pois “TV” ou “televisualidade” passam a
referir-se a canais abertos e generalistas, servicos de assinatura via cabo ou satélite,
servicgos via streaming, plataformas, redes sociais e sites na internet e toda a variedade
de produtos e experiéncias neles contida e a eles associada.

Televisdo Aberta e Televisdo por Assinatura - via cabo ou satélite, tem
diferenciacdo na propria definicdo prevista na legislacdo que rege esses servicos de
comunicacdo como concessao publica e, consequentemente, trazem no seu bojo legal,
modelos de negdcio também diferenciados.

Outro equivoco quando da tentativa de definir Televisdo, ou compara-la com
outras midias, é o foco na tecnologia.

Leal (2020) admite a importancia da tecnologia na Televisdo, porém adverte que
reconhecer a importancia da tecnologia na constituicdo dos fenémenos televisivos traz
alguns perigos. Para Leal (2020) é importante evitar os perigos de um entendimento da
historia da televisdo como uma linha do tempo continua, pontuada por transformagdes
tecnoldgicas cada vez mais aprimoradas e desenvolvidas.

Sobre o que seria Televisdo, Leal (2020) aponta para outros contornos, alem dos
“servigos televisivos” diversos (TVs aberta, fechada, via streaming etc.), como a
diversidade de programas, formatos e produtos televisuais, cada qual com suas

especificidades, com seus dialogos, com suas historicidades.
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Outro equivoco na comparacdo entre a Televisdo e outras midias similares,
estaria em considerar somente como mensagem o género fic¢do, sendo que a Televiséo
é regida, segundo Duarte (2004) pelos arquigéneros da metarealidade, pararealidade
além da suprarealidade onde se localiza a ficcéo.

Pallottini (2012, p.24) ao tratar de ficcdo na televiséo, diferencia as telenovelas
dos filmes que s&o exibidos pela televisdo - mas que séo feitos originalmente para o
cinema, e também os denominados “filmes para TV” — obras cinematograficas que
utilizam a pelicula de celuloide, mas que se propGem a veiculacdo somente pela
televisdo. Pallottini (2012, p.25) defende que sé se obtera um programa de ficcéo
televisiva com as caracteristicas e linguagem proprias dessa midia.

Tavares (2017) defende que a mensagem deva ser a protagonista do processo de
comunicacdo, pois sempre teve papel central na comunicacdo humana tendo em vista
que o plano de expressdo dos conceitos humanos estd na mensagem e ndo em
equipamentos.

Para Tavares (2017) o desejo do ser humano, animador do processo, é se
expressar independente do meio - que ja foi a parede de uma caverna, um livro, um
telégrafo, uma emissora de radio, uma emissora de televisdo, um site da internet, dentre
outros.

No entendimento que a definicdo de Televisdo é incapaz de retratar toda a
amplitude e complexidade dessa midia, e evitar alguns dos equivocos apontados

anteriormente, Tavares (2023) propde o Modelo da Televisdo Brasileira (Figura 1).



_><_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
: 472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — PUC-Minas — 5 a 6/9/2024

INTER
MODELO DA TELEVISAO BRASILEIRA
Enunciador Intencionalidade
EMISSOR( ...............
Ethos
Poética “Ruid
M
gé?}’t‘ga%% © Programac&o
: Arquigéneros ( Midia de
Q1530 e Lo o Metarealidadé\ Massa
L : Suprarealidade T
%’ . Pararealidade
11} . Géneros
d .
_____________ ) = ~ Subgeneros A
Roteiro|de Televis&o : g <Qt g| s }i;u.dg
_____________ - 8 ;
\ Plano de Expressao / 2 s 5 %I Producao
w L. o
Imagem [ Ritmo [Som Ll . @
Movimentos 2 Formato g
Planos P Tom %
Cortes Z 4
Efeitos w o
Luz = ke
Cor s
» : Veiculagao
Estética : Fluxo
: Grade (H, V)
Enunciatario + Interacao
o A g e
Phatos Como
Onde
Quando
Porque

Figura 1 Modelo da Televisdo Brasileira
Fonte: Tavares (2013)

O Modelo é formulado por base tedrico-empirica, a partir do Modelo de
Comunicacdo de Shannon e Weaver (1949) e da estrutura proposta por Lasswell (1948),
integrando a eles os fundamentos da Retérica de Aristoteles - apresentados por Fiorin
(2004), que resultam no conjunto emissor — 0 enunciador (ethos); receptor - o
enunciatario (Phatos) e a mensagem da televisdo — o enunciado (logus); sendo que a
esse ultimo elemento foram incorporados conceitos da semidtica, segundo Greimas e
Courtés (1979): signo (Mensagem) que € composto pelo significado (Plano de
Conteido) — produzido pela semantica, e pelo significante (Plano de Expressdo) —
estruturado pela sintaxe. O Plano de Expressédo da Mensagem é composto por elementos
narrativos propostos por Tavares (2013), doravante denominados de Elementos do
Plano de Expressao da Mensagem — sendo eles som, ritmo e imagem (luz, cor, planos,
cortes, movimentos e efeitos). No Modelo consta a dindmica de formulagdo poiética

intencional da mensagem pelo emissor, com vistas a desencadear efeitos estéticos no
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receptor para prender sua atencdo (entreter) por meio de uma programacédo voltada a
informacdo, cultura e lazer - preceitos da midia televisdo enquanto concesséo de servico
publico. A televisdo como midia é amparada por Modelo de Negdcio préprio e € regida
pelo principio de midia de massa. Como midia de massa a televisdo tem processo
produtivo baseado na especializa¢do de tarefas e na producdo em série, para dar conta
da concepcdo dos programas que irdo compor sua programacéo. Para ser efetiva, a
programacdo da televisdo é constituida com a observancia do que Duarte (2004)
classifica como arquigéneros (metarealidade, pararealidade e suprarealidade), géneros e
subgéneros. Esse planejamento da programacdo da televisdo ird ndo somente definir a
veiculacdo dos seus programas em fluxo nas grades horizontal e vertical - levando em
conta o conceito de transmissdo direta (FECHINE, 2014), mas também balizar a
formulacdo da mensagem desses programas, desencadeando a producdo que tem como
primeiro artefato o roteiro — onde é definido o Formato (DUARTE, 2007) do programa
e 0 Tom (Duarte, 2007) que se estende para as demais acdes relacionadas ao Plano de
Expressdo. A Veiculacdo da Televisdo Aberta se dd em Canal (SHANNON E
WEAVER, 1949) com ondas eletromagnéticas se propagando pelo ar, contudo nada
impede que produtos televisivos sejam veiculados por outros canais. Ndo s6 o Canal
esta sujeito ao Ruido apontado por Shannon e Weaver (1949), mas ele também pode
estar presente nos artefatos tecnolégicos do parque de producdo da midia televisdo, ou
mesmo no processo de formulacdo da Mensagem de televisdo. O encontro ente o
emissor e o receptor humanos, se da a partir da veiculacdo, quando ocorre a interacao,
por meio da mensagem, entre esses dois interatores. Cannito (2010, p.40) destaca que
televisdo é o encontro dos seus programas com seu publico. Essa interacéo se torna mais
efetiva com a identificacdo da audiéncia no que se refere a fruicdo: quem, como, onde,
quando e por que. O modelo se completa com o feedaback (operacionalizado na préatica
por pesquisas de opinido dentre outras) que possibilita avaliar se a mensagem da
televisdo atinge o telespectador, segundo Tavares (2023), de formas a desencadear
processos mentais da percepgéo, da atencdo e da emogéo.

Pelo recorte do levantamento bibliografico apresentado no artigo, é possivel
constatar que a televisao tem estrutura complexa - o que torna inviavel a formulacdo da
sua definicdo, sendo mais razoavel sua compreensdo por meio do Modelo da Televiséo
Brasileira. O Modelo traz sua contribuicdo ao ampliar a producdo académica sobre o

tema. O Modelo apresentado demonstra que a televisdo tem identidade propria, que a
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torna incompardvel a outras midias. Para que determinada midia seja chamada de
televisdo é necessario avalia-la usando o Modelo como referéncia. Do Modelo da
Televisdo Brasileira podem decorrer outras midias. O Modelo da Televisdo Brasileira da
protagonismo a formulacdo do plano de expressdo da mensagem, que pode se constituir
em contribuicdo para outras midias. Tavares (2023) propde o Transvideo 4.0, midia
inspirada no Modelo da Televisdo Brasileira. O Modelo da Televisdo Brasileira ndo é

inflexivel, podendo ser atualizado com novos conceitos decorrentes da evolugéo social.
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