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RESUMO

O trabalho trata de uma experiéncia docente e discente especifica, que aborda a
comunicagdo visual baseada nas teorias do design da informacgdo aplicado a pratica
jornalistica. Para tanto, consideramos a produ¢@o do Jornal Laboratdrio Projétil. Assim,
coletamos algumas reportagens das edi¢des 100 e 102 e analisamos a relagdo entre os
contetidos verbal e visual para discutir o impacto da comunicacdo visual na constru¢do
de sentido e acesso a mensagem jornalistica. De forma complementar, refletimos sobre o
impacto das teorias do design da informacdo na pratica jornalistica e como resultado,
destacamos a importancia do entendimento dos processos e das consequéncias de escolha
nas produg¢des, de forma a promover um jornalismo critico e consciente socialmente.

PALAVRAS-CHAVE: comunicag¢do; visualidade; estrutura visual; producao de sentido.

INTRODUCAO

Iniciamos esta discussdo de forma bastante ensaistica, a partir de uma experiéncia
especifica de ensino-aprendizagem. Uma graduada e doutora em Design, que atua como
docente em um curso de jornalismo, ministrando disciplinas, em especial, relativas a
Comunicacdo Visual; uma estudante de Jornalismo, ex-estudante de Arquitetura e
Urbanismo e; um estudante de Jornalismo, ex-estudante de Administragdo e Direito.
Docente e monitores da disciplina responsavel pela produgdo do Projétil, jornal laboratdrio

do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS).

Neste contexto, as discussdes aqui propostas sdo parte de um exercicio de
aprofundamento tedrico-metodologico da relag@o intrinseca entre a Comunicacdo Visual, o
Design da Informacao (DI) e o Jornalismo, a partir de perspectivas de género, raca e atuagdo

diversas. Refletimos como o DI e a diversidade promovem uma maior consciéncia dos
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processos produtivos, maior atengdo ao publico-alvo e as consequéncias da produgio e, como
essa consciéncia influencia o processo de aprendizagem e de impacto social positivo. Em maior
medida, a qualidade da aprendizagem e do impacto social. Acreditamos que o DI tem muito a
colaborar com o fazer jornalistico, existem pesquisas importantes que se propdem a enxergar e
discutir essa relagdo, tanto no ambito do préoprio Jornalismo, quanto do Design de um modo

mais geral — design editorial, design de noticia, design da informacao, design social.

Nos preocupamos, quando falamos de comunicacdo visual para a cidadania, em
como relacionar os preceitos do DI, do Jornalismo e da diversidade nesta equacao.
Falaremos sobre isso, portanto, a partir de uma perspectiva de sala de aula e da ideia de que
o jornalismo ¢ essencialmente visual desde sua origem. Falaremos sobre isso, a partir da
ideia de que ndo ¢ possivel fazer jornalismo sem pensar visualmente e sem considerar todos
os tipos de midias em que a mensagem serd veiculada. Falaremos sobre isso, a partir da
concepcao de que o conhecimento dos processos € o que nos permite entender a importancia
das escolhas que levam ao resultado das producdes. Falaremos sobre isso, certos de que o
desconhecimento dos processos produtivos, de um modo geral — seja por parte do produtor
ou do receptor —, nos leva a confianga nas desinformag¢des e ao enaltecimento da
superficialidade — caracteristicas pungentes das sociedades atuais. E, falaremos sobre todos
esses assuntos, atravessados pelas questdes de vida e de atuagao diversas. Falaremos sobre
esses assuntos, imbuidos da ideia de que uma atuacao consciente dos modos de vida e das

demais questdes que os atravessam, como género, raca, cultura, classe, ¢ imprescindivel.

Acreditamos que a teoria da Comunicagdo Visual, em consonancia com as areas
apontadas aqui, ¢ um caminho para tornar as informagdes jornalisticas (mais) acessiveis,
assim como promover processos de producdo (mais) expressivos. Além disso, pode auxiliar
em escolhas conscientes, na previsao de meios, contextos ¢ modos de acesso a informagao,
em uma avaliagdo embasada e em uma interpretagdo e compreensdo das informacdes
jornalisticas com repercussao social positiva. Pode parecer utopico e hiperbolico. Porém, para
além do que se intui no senso comum, a visualidade e o design (comumente relacionados a
harmonia, ao deleite visual, a beleza) tem impacto direto na absor¢do da informagdo e,
arriscamos — quando feita de modo adequado —, na constru¢do de uma consciéncia social

mais encorpada, que ¢ essencial a participacdo ativa dos individuos na sociedade.

O conhecimento dos elementos que compdem a visualidade, assim como das

possibilidades de organizagao e relacao desses elementos (verbais e visuais - cor, tipografia,
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formas, simbolos, espacos, entre outros) ¢ o que nos permite a construcdo de uma
mensagem mais apropriada as propostas comunicativas. Conhecer os elementos
compositivos e os processos de composicdo ¢ crucial na solu¢do de problemas
comunicativos. O resultado dessas decisdes compositivas determina o acesso ao objetivo e
significados das manifestacdes visuais, com fortes implicagdes no que sera recebido,
decodificado, interpretado e entendido. Portanto, neste artigo, observamos o processo
produtivo e de composicdo de visualidades realizado no dmbito da produgdo do jornal
laboratorio do curso de Jornalismo da UFMS, o Projétil. Em especial, nos contetidos

jornalisticos apresentados nas edi¢des 100 e 102.

Capa e pagina dupla da edi¢ao 100 do Projétil - edicdo comemorativa que se propds
rememorar as reportagens mais emblematicas do jornal laboratorio, em especial as de viés
social; além de apresentar processos e etapas de produgdo | fonte: produgdo de autor

PROJETIL

Capa e pagina dupla da edigao 102 do Projétil - edicdo que teve como mote a ‘liberdade’ e que
trabalha temas como trabalho analogo a escraviddo, ressocializa¢ao de detentos/as, jornada dupla,
violéncia no futebol, entre outros; além de um caderno especial sobre os 60 anos da Ditadura
Militar no Brasil e em Mato Grosso do Sul | fonte: produgdo de autor
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No caso da Comunicagdo Visual, o jogo relacional entre elementos compositivos
¢ regido por normas e estratégias que conformam as pegas comunicativas e estabelecem
o didlogo com o/a leitor/a/receptor/a. Neste jogo, a consciéncia da compreensdo possivel
— em termos de significados — (Dondis, 2003) ¢ essencial, pois cada decisdo tomada no
processo compositivo deixa de lado outras inumeras possibilidades. Neste contexto, a
producdo de uma visualidade para a comunicagao, se baseia em uma forma seleta de ver
uma determinada informacao/tematica/proposicao reflexiva, com mais ou menos atencao,

agudeza, sinalizacdo/orienta¢cdo (Fontcuberta, 2003).

Além disso, o conhecimento minucioso e cauteloso das etapas produtivas do DI,
promove nao sé resultados mais correspondentes, mas também a possibilidade de refletir sobre
o proprio processo produtivo, a pertinéncia das escolhas realizadas, a correlagdo entre os
elementos e significados propostos, as condi¢des de acesso e interpretagdes possiveis e, por
fim, as consequéncias/impactos sociais das producdes jornalisticas. Cada escolha realizada no
processo produtivo tem e provoca um significado. E indispensavel estarmos atentos a eles se
quisermos que as escolhas ndo sejam meras repeti¢des de padrdes preestabelecidos, muitas
vezes excludentes, opressores e preconceituosos. Almejamos producdes que tenham
consisténcia visual, mas também de significado, de forma que sejam capazes de promover
reflexdes profundas, facilitar o entendimento, adensar a experiéncia de contato com producdes

jornalisticas e suscitar um acesso critico as informag¢des compartilhadas.

O Design da Informagao, neste contexto, converge principios € metodologias que
emergem das relagcdes de complexidade entre essas duas areas que aparecem no seu proprio
nome, para dar conta de demandas de comunica¢do em um universo informacional imenso.
Ha muito tempo, contudo, naturalizamos a informacao visual, ignorando que toda producao
comunicativa ¢ constru¢do. Toda producdo comunicativa € responsavel por construir
discursos a partir da articulagao de processos de significacdo edificados em principios do
campo produtivo e de conceitos e contextos socioculturais alocados. “Ha muitas formas de
comunicag¢do visual, e nenhuma delas ¢ desprovida de ideologia” (Pater, 2020, p.4). Assim,
defende-se que ao trabalhar os elementos visuais com uma intengdo, o/a produtor/a
seleciona e relaciona esses elementos de diferentes maneiras, privilegiando (ou ndo) a
mensagem € o publico-alvo. Para entender um pouco melhor, nos debrugamos sobre o

proprio processo produtivo e os resultados apresentados nas paginas do Projétil.
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METODOLOGIA E BASES TEORICAS

A andlise visual e de producao das reportagens realizadas para as edi¢cdes 100 e 102
do Projétil serdo feitas a partir de um modelo de andlise j4 em uso; composto por
direcionamentos tedricos de pesquisadores que propdem meios de analise dos modos de
simboliza¢do (Twyman, 1985), da estruturacao de varidveis visuais (Petterson, 2012) e da
observacgao dos elementos compositivos da linguagem visual (ponto, linha, plano, escala,
forma, textura, nitidez, iluminacdo, contraste, tonalidade, perspectiva, ritmo, tensio,
propor¢do, distribui¢do de pesos visuais, trajeto visual, dinamismo, equilibrio/ordem
icOnica, entre outras estratégias visuais pertinentes para a analise das pegas observadas;
além da observacdo do espaco e do tempo da representacdo) (Kandisky, 2012; Villafafie,
2008 e Dondis, 2003). A partir da observagdo analitica - considerado, inclusive, o
acompanhamento do processo produtivo pelos autores deste trabalho, como orientadora e
produtores/monitores do Projétil -, sera possivel identificar e discutir o conteudo sintatico
e semantico das representacdes visuais € as consequéncias consideradas no planejamento
da produ¢do. Assim como, a importancia do conhecimento dos processos no ambito do

proprio trabalho e, também, da recepc¢do das informagdes jornalisticas.

A ideia ¢ explicitar processos produtivos de uma cria¢do colaborativa no ensino de
jornalismo e identificar elementos da composicdo visual que determinam a produgdo das
pecas comunicativas selecionadas, para verificar as estratégias retdricas visuais produzidas
com recorte social, pensando como elas trabalham a representacdo daquilo que comunicam
(ou daquilo que pretendem comunicar). Para assim, ponderar uma pratica educativa que
evidencie o conhecimento dos processos € um acesso a informagdo consciente do fazer

produtivo e das questdes sociais brasileiras.

CONTRIBUICOES DA PESQUISA

Este trabalho de andlise faz parte de um esforco de atuacdo académica (ensino e
pesquisa), que relaciona diferentes areas do conhecimento e suas intersec¢des produtivas,
metodologias de produgdo e vieses sociais. Assume que o acesso a informagao ¢ ferramenta
importante para o empoderamento social, mas que so terda impacto positivo quando
produtor/a e leitor/a tiverem consciéncia de como a visualidade comunicativa ¢ construida

e forem capazes de compreender o significado das mensagens. A comunicag¢do visual € um
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fazer politico e um agente de conscientizacdo; um fazer que deve estar imbuido do
questionamento das conjunturas sociais tradicionais € dominantes, com consciéncia social

e senso de responsabilidade coletiva.

Analisar as visualidades jornalisticas ¢ uma das possibilidades de promover um
jornalismo critico e cauteloso. A partir de uma producdo criteriosa com a estruturagdo e
organizacdo apropriadas da informacdo, com o acesso e entendimento do publico e com as
consequéncias da mensagem, podemos evitar ruidos e incongruéncias. E, quem sabe,
promover alguma consciéncia social’. As analises, ainda, evidenciam a importincia do
conhecimento dos processos para a compreensao das mensagens, assim como a consideracao

das capacidades e limitagdes das/os leitoras/es na interpretacdo das visualidades.
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