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RESUMO

O presente artigo busca pensar a relacdo entre as midias de comunicacao televisivas e a
producdo de conhecimentos educativos a partir dos episédios do programa Brasil Visto
de Cima, exibido pela TV Brasil. Diante disso, pretende-se analisar como a televisao, pelo
seu significativo alcance no pais, tem a capacidade de transmitir informacbes que
estimulem o publico a aprender sobre os territérios culturais que o cercam. Nesse
contexto, o foco esta situado nos episoddios que retratam a cidade de Belém-PA e suas
localidades proximas, de modo a destacar ndo somente 0S Seus aspectos estéticos e
visuais, como também a maneira com a qual a midia televisiva entretém e educa 0s
telespectadores a respeito de elementos histdrico-culturais e geograficos do Parg,
tomando como viés analitico o edutenimento.

PALAVRAS-CHAVE: Televisao educativa; TV Brasil; Educacdo; Edutenimento.

1. INTRODUCAO

A midia televisiva de comunica¢do conquistou um espaco significativo no
cotidiano dos brasileiros desde a sua implementacdo. Em 2022, foram estimados 65,5
milhdes de domicilios com recepcdo de sinal analdgico ou digital de televisdo aberta,
0 equivalente a 91,6% dos domicilios com TV no pais (Brasil-IBGE, 2022). Tal dado
demonstra que as emissoras de televisdo possuem um alcance nacional expressivo e
permanecem dominantes entre 0s meios comunicacionais, 0 que se deve as diversas
estratégias pensadas para garantir o engajamento do publico, como as transmissdes de
programas de TV, filmes, novelas, telejornais e esportes, as quais sdo intercaladas em

uma programacao dindmica que visa manter seus niveis de audiéncia. Desse modo, ao
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buscar maneiras de produzir interesse em um publico contemporéneo cada vez mais
diverso e adaptado aos formatos de midia virtual, a televisdo lida com o desafio de prender
a atencdo dos telespectadores. Por conseguinte, os planejamentos de transmissdo e
interacdo se atualizam, o que fortalece a sua eficiéncia em atingir e gerar identificacfes

com diferentes publicos.

A TV torna visiveis para nds uma série de olhares de pessoas concretas —
produtores, jornalistas, atores, roteiristas, diretores, criadores, enfim, de produtos
televisivos — a respeito de um sem-numero de temas e acontecimentos. Quando
assistimos a TV, pode-se afirmar que esses olhares dos outros também nos olham,
mobilizam-nos, justamente porque é possivel enxergar ali muito do que somos
(ou do que ndo somos), do que negamos ou daquilo em que acreditamos, ou ainda
do que aprendemos a desejar ou a rejeitar ou simplesmente a apreciar. Em poucas
palavras: em maior ou menor grau, nés sempre estamos um pouco naquelas
imagens (FISCHER, 2006, p.12).

Com a expansdo dos meios de comunicacdo, para manter sua hegemonia, as
emissoras de televisdo se adaptam as novas demandas, incluindo programacfes que
ampliem seu impacto social, mas, entre as possibilidades de fortalecimento, se faz
importante aderir ao eixo da educagao.

Em 1964, durante a ditadura militar, foi elaborado o Codigo de Etica da
Radiodifusdo Brasileira®, no qual constava que “a radiodifusio focaria na educagio,
visando a formacéo integral da pessoa humana, preparando-a para uma vida util a si
propria e a coletividade a que pertence” (WOLFF, 1966, p.22)°. Posteriormente, em 28
de fevereiro de 1967, o decreto-lei n°® 236, em seu art. 13, ao criar a televisdo educativa,
imaginava-a dedicada a “transmissdo de aulas, conferéncias, palestras ¢ debates”
(BRASIL, 1967). E importante destacar que o governo brasileiro cria tal decreto tendo
em vista que a TV educativa funcione como um complemento dos conhecimentos
compartilhados no ambiente estudantil, preservando as dindmicas de ensino-
aprendizagem experienciadas em sala de aula como essenciais & formacéo do individuo.

Mas com a evolugéo das emissoras educativas, este olhar para a programagéo com foco

4 0 Cadigo de Etica da Radiodifuso Brasileira foi apresentado pelo colunista Fausto Wolff no Jornal do
Brasil em 1966 e estabelecia normas para a circulagdo de programas de radio e televisdo no Brasil.

5 Segundo Fausto Wolff, como ja existia um Codigo de Etica desde 1964, bastaria que 0s concessionarios
televisivos assinassem um termo se comprometendo a basear suas programacées dentro daquelas premissas.
A emissora que infringisse o c6digo poderia ser informada, punida ou ter sua concessdo cassada. O Codigo
de Etica permitiria uma autocensura por parte das proprias emissoras, mas que continuariam a ser
fiscalizadas pelos conselheiros do CONTEL (FILHO, 2017).
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na formacdo e informacdo do espectador se ampliou, como podemos observar na
programacdo de emissoras como a TV Brasil.

Fundada em dezembro de 2007, sob geréncia da Empresa Brasil de Comunicacao
(EBC), a TV Brasil tem o objetivo de oferecer uma programacéo informativa, cultural,
educativa, artistica e cientifica. A emissora abrange uma exibi¢cdo diversa de conteudo
para todos os publicos, com sintonizacdo em canais abertos, TVs por assinatura e
parabdlica. Dentre os programas exibidos, este artigo pretende analisar o intitulado Brasil
Visto de Cima, que constroi, atraves de imagens feitas por helicdpteros e drones, uma
narrativa sobre os territorios culturais brasileiros. Os episddios em foco sdo: Ep. 35
Temporada 3: Belém do Par4 — A Cidade Morena e Ep. 4 Temporada 5: llhas em Torno
de Belém, ambos realizam um sobrevoo por terras paraenses e narram Seus aspectos
histéricos e geograficos. O programa, mediante um formato informativo e
intrinsecamente visual, ao ser assistido por uma diversidade de telespectadores, promove
uma experiéncia de formag&o coletiva que comunica conhecimentos sobre os territorios
do pais e nos convida a olhar e aprender sobre eles em episodios didaticos, isto &, ao aliar
o0 audiovisual e a transmissdo de saberes, podemos perceber uma busca pela construgéo
do edutenimento.

Posto isso, o presente estudo busca refletir sobre as seguintes questdes: a televisdo
é capaz de ser efetivamente educativa? Ao olhar para os territorios culturais paraenses,
que tipo de conhecimentos o programa Brasil Visto de Cima produz e como eles podem
envolver o publico? Que aspectos audiovisuais ajudam na construcdo de uma
comunicacédo baseada no edutenimento?

O objetivo dessa andlise é entender como a midia televisiva e a educagdo se
complementam na producdo de conhecimentos, além de pensar que tipo de narrativa é

construida sobre os territorios culturais paraenses por um canal de alcance nacional.

2. TELEVISAO E EDUCACAO

A TV, enquanto comunicacdo de massa, atende a uma ldégica comercial e
capitalista, baseada nos interesses de uma classe dominante que detém o controle da

IndUstria Cultural® na medida em que utiliza a linguagem audiovisual para influenciar o

6 O conceito de “Industria Cultural” foi desenvolvido pelos fildsofos Max Horkheimer (1895-1973) e
Theodor Adorno (1903-1969), intelectuais da Escola de Frankfurt, na Alemanha. Apresentado inicialmente
em 1944 na obra “Dialética do Esclarecimento”, o termo se refere a producdo artistica e cultural feita para
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consumo, padronizar contelldos e promover marcas e empresas, por exemplo, durante os
intervalos comerciais. Historicamente, as producfes televisivas estdo associadas a
momentos de lazer e entretenimento da populacdo como uma forma de moldar o
pensamento coletivo, visto que, segundo Adorno e Horkheimer (2006, p.78) “é na ordem
fixa da propriedade dada com a vida sedentéria, que se origina a aliena¢do dos homens”.
Isso significa que a midia de comunicacdo televisiva, a partir dos programas de

entretenimento, tem o poder de desestimular o pensamento critico do publico.

Os produtos da inddstria cultural podem ter a certeza de que até mesmo 0s
distraidos vdo consumi-los abertamente. Cada qual é um modelo da gigantesca
magquinaria econdmica que, desde o inicio, ndo da folga a ninguém, tanto no
trabalho quanto no descanso, que tanto se assemelha ao trabalho (ADORNO &
HORKHEIMER, 1947, p. 119).

Em decorréncia disso, existem diversos debates a respeito da legitimidade do uso
de entretenimento em consonancia com a educacdo, pois a hegemonia da Industria
Cultural prevé formatos de transmissdo televisivos que perpetuem a alienagdo nos
telespectadores para incentiva-los a consumir, distanciando-os do esclarecimento.

Pensar em uma TV que se propde a subverter essa légica dominante e estimular a
difusdo do ensino para além da sala de aula é, ainda, se deparar com diversos desafios e
possibilidades. A criacdo da EBC, por exemplo foi autorizada em 10 de outubro de 2007
pela Medida Proviséria (MP) n® 398, convertida no ano seguinte na Lei n® 11.652, a qual
estabelecia que a gestdo deve ter autonomia em relacdo ao governo para que 0s proprios
veiculos da empresa definam estratégias de producdo, programacao e exibicdo, com a
finalidade de desenvolver a consciéncia critica do cidad&o, respeitando-se a pluralidade
da sociedade brasileira.

E nesse contexto que a busca pelo educar e informar com uso de elementos de
entretenimento se faz necessario e oportuno na medida em que a dificuldade de
manter a atencdo da audiéncia é cada vez maior. Mesclar elementos ludicos, que
guardem relacdo com o dia-a-dia dos jovens, e contetdo das disciplinas
tradicionais pode ser a chave para que se busque éxito na formagéo de cidaddos
conscientes sobre o verdadeiro papel de cada um na sociedade contemporanea
(AMERICO & CARDOZO, 2014, p. 8).

atender aos interesses capitalistas da burguesia e fortalecer o seu controle ideolégico sobre a classe
trabalhadora.
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Dessa forma, a criacdo de canais de televisdo educativos é uma alternativa
promissora para a democratizacao do acesso ao conhecimento devido ao poder de alcance
que as emissoras de TV tém no pais. Contudo, € um planejamento que exige compromisso
com o processo formativo, sobretudo, de criancas e adolescentes na era digital

contemporanea.

3. EDUTENIMENTO E OS NOVOS FORMATOS EDUCATIVOS

O uso do audiovisual como complemento educativo para a formacao cidada vem
sendo intensamente experimentado pela televisdo brasileira nos ultimos anos. Diante
disso, surgem novas maneiras de pensar 0 processo de ensino-aprendizagem fora do
ambito escolar. Nessa pesquisa, destacamos a perspectiva tedrica do edutenimento ou
edutretenimento, que se refere a “programas que utilizam diversas midias para incorporar
mensagens educativas em formatos de entretenimento, ou seja, educam com métodos de
entretenimento”. (WALLDEN, 2004, p. 7). O surgimento desse conceito é pouco preciso,

pois deriva de estudos de diferentes autores. Para Américo e Yonezawa (2009, p. 1085):

A partir de Sabido’, criou-se a ideia de que faz sentido utilizar o entretenimento
para levar aos meios de comunicacdo de massa e, por extensdo, as grandes
audiéncias desencadeadas principalmente pela televisdo, mensagens educativas
que promovessem mudancas comportamentais desejaveis. O grande mérito de
Sabido foi criar e sistematizar, com as ferramentas e conhecimentos que
dispunha, um novo género televisivo: Entertainment-Education ou
Entretenimento-Educacéo (E-E).

Dessa maneira, ao aliar jogos, filmes, programas, desenhos e musicas a educacao,
o conhecimento se torna mais atrativo ao publico, visto que a difusdo da internet e das
midias virtuais fortaleceram a industria do entretenimento ao serem eficazes em prender

a atengdo por um longo periodo.

Frente a este panorama, 0 convite € para que comunicadores, educadores,
engenheiros, gestores de informacdo pensem, desenhem e avaliem juntos a
introducdo das novas tecnologias na educacéo, perguntando-se permanentemente

" Miguel Sabido é produtor, escritor, pesquisador e tedrico mexicano, conhecido pelo pioneirismo
no Entretenimento-Educacdo, desenvolvendo a " Teoria do Tom " e produzindo diversas novelas de
sucesso comercial para a Televisa na década de 1970.
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pelo modelo de comunicacdo que subjaz ao sistema educativo especifico. A isso
denominamos gestdo da comunicacdo e da informagdo em espacos
educativos[...]. Desta maneira, 0 ambiente mediado por tecnologias pode ajudar
a produzir sentidos, convertendo-se em mediaco. E o sentido que provoca a
aprendizagem, ndo a tecnologia, e é por isso que 0 campo compete & comunicagao
ou a educomunicacdo (OLIVEIRA, 2002).

No Brasil, um dos desafios para a implementacdo do edutenimento fora da escola
é criar programacdes acessiveis ao publico das periferias e zonas ribeirinhas, onde a
assimetria do acesso as tecnologias de comunicacdo é mais evidente, dai a importancia
desses canais educativos serem exibidos em TV aberta, com possibilidade ampliada de
um alcance democratico. Sendo assim, é possivel que os telespectadores como um todo,
ndo somente criancas e adolescentes, exercitem seu aprendizado cotidianamente,
enriquecendo seu conhecimento de mundo mediante o contato com a linguagem

audiovisual.

4. BRASIL VISTO DE CIMA: OLHARES SOBRE TERRITORIOS CULTURAIS

Partindo da ideia de televisdo como meio educativo, a TV Brasil se apresenta
como uma rede de exibicdo de diferentes programas dos mais variados temas, 0s quais
buscam compartilhar com o publico conhecimentos sobre cultura, educacgdo, ciéncia,
meio ambiente, culinaria e esportes. Dentre eles, o foco de analise dessa pesquisa é 0
programa Brasil Visto de Cima, langado em 2014, que conta com cinco temporadas,
totalizando 135 episodios com duracdo média entre 20 e 28 minutos cada, disponiveis no
catalogo de entretenimento da TV Brasil. Vale ressaltar que o programa é uma producao
independente, também encontrada em outras emissoras e plataformas como Globoplay e
Canais Globo e que, por se adequar a proposta da TV Brasil, foi escolhido para estar em
sua grade de programacao.

Nessa producao, a proposta é realizar um sobrevoo pelo pais com a utilizacdo de
helicdpteros e drones para a captura de diversas imagens aéreas. Nela, sdo caracteristicas
“as insercOes cartograficas de localizacdo, as legendas que contém as toponimias ou
breves apontamentos e, sobretudo, a narracdo que traz informacdes acerca de aspectos
geograficos, histdricos e culturais dos espacgos e paisagens em evidéncia” (CHAVES &
PREVE, 2022, p. 9), o0 que a aproxima de um formato documental.

Ao analisar os dois episédios do programa que retratam a cidade de Belém e as

ilhas em seu entorno, buscamos refletir sobre como se controem as imagens e as narrativas
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televisivas a respeito desses territorios ricos tanto em aspectos naturais quanto historico-
culturais e o que elas transmitem de educativo aos telespectadores, ou seja, quais recortes

sdo apresentados ao publico, considerando que

Uma das portas de entrada da cidade é apreendé-la como lugar social de utilizacéo
e lugar simbolico produtor do espago, o que faz surgir a multiplicidade de
imagens que a cidade tem dela mesma e a diversidade de seus ocupantes,
detectando as diferentes possibilidades de apropriacdo do espaco. E dentro da
perspectiva fisica de ocupacdo do espaco, da cidade como um conjunto de
construgdes e regulamentos e a partir do habitante dessa, que se da a relacéo entre
duas visOes sobre o espaco: a da extensdo (ocupar um certo espaco) e a da
identificacdo (conferir a um certo espaco uma significagdo que permite
compreendé-lo) (DA SILVA & GONZAGA, 2005).

4.1. Belém do Para — A Cidade Morena

Este episodio busca destacar a paisagem urbana de Belém, bem como seus
aspectos historico-culturais. A partir de sobrevoos pelos principais pontos turisticos da
cidade, a narracdo nos informa sobre aspectos da arquitetura e da histéria de como esses
lugares foram construidos e permanecem enquanto patrimdnios da cultura paraense.
Desde a regido portudria até os templos religiosos, parques e museus, o episodio propde
uma maneira de enriquecer os conhecimentos do publico a respeito de Belém, como ao
pontuar curiosidades histéricas sobre as influéncias indigenas na cultura local ou ao
demonstrar o impacto do Ciclo da Borracha no desenvolvimento urbano, por exemplo,

nas construcgdes influenciadas pela arquitetura neoclassica.

Figura 1 — Imagem do Mercado Ver-o-peso.
Fonte: Brasil Visto de Cima, ep. 35, T3. Captura de tela.
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Nas filmagens, o uso do Grande Plano Geral instiga o espectador a contemplacéo
da paisagem belenense. A camera sempre permanece distante, no entanto, a narragdo nos
guia para uma clara compreensdo do que esta sendo mostrado e, aliada ao uso de letterings
contendo informag®es relevantes a respeito de cada local, configura uma espécie de guia
de turismo pelos pontos frequentemente usados para a divulgacdo da cidade. Aqui, 0
destaque estd na combinagdo dessas imagens com o uso de motion graphics, como as
animacOes que indicam mapas e localizaces, além da criacdo de uma trilha sonora
instrumental que intercala entusiasmo e calmaria, acompanhando o ritmo dos cortes feitos
na montagem. Os movimentos panoramicos e de travelling da camera ajudam na
construcdo a ideia de sobrevoo, o que funciona como estimulo visual para o publico e,
por consequéncia, o atrai para permanecer assistindo.

Ao apresentar o Theatro da Paz, por exemplo, o narrador nos revela que esse nome
Ihe foi dado no ano de 1878 como tributo ao fim da Guerra do Paraguai. Em seguida, é
mostrado um lettering natela para o espectador com uma informacéo adicional sobre esse

conflito, aprofundando sua didatica.

0 CONFLITO QUE OPOS 0 PARAGUAI A UMA ALIANGA FORMADA
ENTRE BRASIL. ARGENTINA E URUGUAI DUROU CERCA DE SEIS ANOS.

J

Figura 2 — Imagem do Theatro da Paz
Fonte: Brasil Visto de Cima, ep. 35, T3. Captura de tela.

Nesse sentido, o programa é capaz de construir o edutenimento: nas vias da
educacao, ao utilizar uma linguagem acessivel a todos os publicos e juntar imagens aéreas
com curiosidades histéricas, aborda aspectos menos conhecidos sobre Belém: as antigas
construcdes, as belezas naturais, a influéncia dos povos originarios na cultura paraense e
como se deu o desenvolvimento econdmico e urbano dessa capital. Percebendo esses
elementos, quem o assiste pode aprender sobre os aspectos tanto geograficos quanto

socioculturais que constituem a cidade de Belém por meio do formato audiovisual e,
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inclusive, contribuir para a socializacdo desses conhecimentos e a valorizacdo da cultura
regional pelo pais, o que enriquece o processo formativo do individuo enquanto

telespectador.

4.2. llhas em torno de Belém

Neste episddio, o publico é convidado a um passeio pelas paisagens naturais que
sdo encontradas em torno de Belém. S&o destacadas as ilhas e suas respectivas praias no
entorno da capital paraense, tanto de 4gua doce quanto salgada. Logo de inicio, um motion
graphic aparece na tela nos mostrando sua localizacdo no mapa, um dispositivo que
facilita a compreensdo do espectador. A narracdo nos contextualiza sobre a existéncia de
comunidades ribeirinhas nessas ilhas, que realizam seus trajetos por meio de
embarcacdes, incluindo o transporte escolar aquatico. Muitas praias mostradas sdo locais
turisticos na alta temporada do verdo, como em Quteiro e Salindpolis.

As ilhas também sdo lugares ricos em fauna e flora, pois preservam riquezas
naturais, sobretudo, na sua vegetacdo. O cultivo do cacau para a producdo de chocolate,
por exemplo, é colocado como um ponto forte da Ilha do Combu, bem como seus
restaurantes a beira do rio, muito procurados pelos belenenses aos finais de semana. As
familias que vivem nessa regido também baseiam seu sustento na pesca artesanal e na

coleta do agai, fruta tipica paraense.

0 SOLO, SEMPRE UMIDO E RICO EM MINERAIS ARGILOSOS, [
FAVORECE 0 CULTIVO DA PLANTA.

Figura 3 — Imagem da Ilha do Combu.
Fonte: Brasil Visto de Cima, ep. 4, T5. Captura de tela.

No episodio, também é enfatizada uma curiosidade sobre essa ilha: nela, foi

realizado o projeto Street River, concebido pelo artista visual paraense Seba Tapajds, que
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transformou as casas ribeirinhas do Combu em telas coloridas a céu aberto, por meio de

pinturas em palafitas, com perspectiva de contemplar as demais ilhas da regiao.

wBrasil’:

\

0S GRAFITES DE SEBA TAPAJOS TEM FORMAS ABSTRATAS,
QUE IMITAM AS CURVAS E MOVIMENTOS DOS RIOS.
J |

Figura 4 — Imagem da Ilha do Combu.
Fonte: Brasil Visto de Cima, ep. 4, T5. Captura de tela.

O cenério paisagistico das ilhas é mostrado por meio de movimentos de camera
suaves e panoramicos, que ddo destaque para as praias e a vegetacdo regionais. Além
disso, sdo lugares onde o contato com a natureza é proximo, diferente da paisagem
urbanizada de Belém, por isso a grande procura pelas ilhas no periodo de férias,
principalmente por balnearios, onde os bares e restaurantes com musica ao vivo valorizam
o tecnomelody e o arrocha, ritmos apreciados pelos paraenses.

A trilha sonora instrumental é semelhante em todos os episédios do programa e,
nesse caso, também guia o ritmo da montagem, criando uma atmosfera contemplativa da
natureza das ilhas. O narrador nos diz que a nomenclatura dessas localidades tem forte
influéncia indigena, como Cotijuba, que significa “trilha dourada”, e esses nomes s&o
revelados na tela por meio do efeito de lettering, recurso caracteristico do formato
documental usado para reforgar informacdes.

Sendo assim, o espectador é levado a conhecer, por meio de imagens e
informagdes contextualizadas, uma parte do Pard ainda pouco mostrada pelas midias
televisivas. Os conhecimentos compartilhados com o publico de modo didatico se tornam
mais envolventes pelas escolhas visuais de captura de imagens em conjunto com a edic&o.
Os recortes trazidos pelo texto narrado séo objetivos e nos instigam a pensar sobre a
diversidade socioambiental que a regido Norte como um todo apresenta. E uma forma de
socializar fatos e curiosidades que explora a metodologia educativa audiovisual, isto é, 0

edutenimento. Logo, conhecer essa cultura € aprender sobre a propria historia.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O processo de ensino-aprendizagem € colocado em debate quando surgem
ferramentas capazes de atualiza-lo e torna-lo mais eficaz, como no caso da inclusdo de
novas tecnologias comunicacionais, tdo presentes no cotidiano dos brasileiros. Todavia,
€ preciso se atentar para o tipo de conhecimento produzido por essas midias, tendo em
vista a dominagdo da ldgica capitalista sobre as narrativas audiovisuais no contexto da
Industria Cultural.

Sob esse viés, a TV educativa surge como uma promissora aliada a producao de
conhecimento, pois é idealizada para atender as demandas educacionais contemporaneas
do publico infantojuvenil, principalmente. Com isso, sdo criadas redes como a TV Brasil,
que exibe uma diversidade de conteudos e se comunica com diferentes perfis de
telespectadores. Neste artigo, foi apresentado o conceito de edutenimento, termo estudado
por pesquisadores da educacdo e da comunicacdo, para refletir se a televisao é capaz de
ser efetivamente educativa e quais artificios ela utiliza para fazé-lo. Para isso, analisamos
0s aspectos audiovisuais do programa Brasil Visto de Cima, o qual se enquadra no
catalogo de entretenimento, apesar de seu carater mais informativo e documental, e lanca
olhares sobre os territorios culturais do pais. Nesse caso, estudamos o olhar sobre o Para.
Qual tipo de olhar ¢é construido pela TV sobre as terras e a cultura paraenses? Ele promove
uma comunicacao educativa?

No decorrer da pesquisa, notou-se que existem multiplas maneiras de se educar
através do audiovisual. Em Brasil Visto de Cima, a narracao guia o telespectador em um
passeio aéreo repleto de conhecimentos. Aprendemos sobre a geografia, a cultura, a
historia, a arquitetura e a natureza do Pard, entretanto, ndo de forma detalhada, e sim
objetiva com uma linguagem de facil entendimento, pois o formato seriado dos programas
televisivos exige uma duracao restrita. Nesse processo, é importante que essas narrativas,
por alcangarem uma audiéncia expressiva, ndo reforcem estereotipos enraizados a
respeito das culturas regionais e ndo as trate como meros elementos turisticos. Essa
subversdo da I6gica dominante também contribui com o processo de educar e o aprender
para além da sala de aula.

Portanto, entende-se que o edutenimento é possivel e contribui como aliado na
educacdo contemporanea. A televisdo, enquanto um dos meios de comunicacdo mais

acessiveis aos lares brasileiros, deve expandir suas programacdes educativas e auxiliar na
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democratizagdo do conhecimento por meio do entretenimento, eixo de maior alcance
entre o publico. O incentivo as dindmicas educacionais pelas novas tecnologias é
fundamental para estimular o pensamento critico, 0 acesso ao conhecimento dos

territérios culturais e a inclusdo social no Brasil.
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