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RESUMO: O sub género musical agronejo vem se consolidando a partir de iniciativas que
posicionam a produtora musical AgroPlay e seus agenciados, especialmente Ana Castela, em
uma das principais divulgadoras desta nova vertente do sertanejo. A partir disso, propomos
como objetivo identificar e comparar a presenca da AgroPlay, da cantora Ana Castela e dos
artistas agenciados pela empresa, entre as 200 musicas mais tocadas em plataformas de
streaming considerando os anos de 2022 e 2023. Os resultados indicam um crescimento
significativo da presenca desses atores de um ano para o outro, além de estratégias adotadas
que buscam consolidar a empresa no mercado fonografico brasileiro.
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1. INTRODUCAO

De acordo com uma lista divulgada pelo Spotify, em 2021 o sertanejo foi o género
musical mais escutado por brasileiros na plataforma®. Este fendmeno de popularidade é
corroborado pelo relatorio “O que o Brasil ouve - 10 anos de musica™, que demonstrou a
ascensdo e consolidagdo do género entre 2011 e 2020. Relatorios, como o da ProMusica
Brasil’, também destacam o seu protagonismo em 2023.

O sertanejo tem raizes profundas na cultura rural e interiorana brasileira,
principalmente nos estados do Centro-Oeste ¢ Sudeste, mas a sua influéncia e impacto se

estendem por todo o pais.
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O crescimento nos ultimos anos da produtora musical/marca/empresa AgroPlay
Music, de seus artistas e do chamado subgénero musical agronejo, ocorre nesse contexto,
com cantores como Ana Castela, Luan Pereira e outros associados a marca entre os mais
populares e consumidos nas principais plataformas musicais de streaming, demonstrando
uma crescente relevancia mercadologica deste movimento.

A Agroplay foi fundada no final de 2021 com o propdsito de representar uma das
principais estrelas do sertanejo atual, Ana Castela, e fortalecer em seus langamentos o
subgénero musical agronejo que se desenvolveu a partir do sertanejo universitario, e
apresenta o campo - interior -, como um ambiente moderno, valorizando maquinarios e
tecnologias, além de promover uma retdrica pautada pela autenticidade do modo de vida agro
no contemporaneo.

Pesquisadoras apontam para uma relacdo recente entre o sertanejo € o agronegocio,
onde o género musical vem sendo usado como uma ferramenta cultural e ideologica (Martins;
Teixeira, 2023). Ana Manuela de Jesus Cha afirma que “[n]a ultima década, as principais
empresas do agronegdcio movimentaram mais de 130 milhdes de reais em projetos de
patrocinio cultural financiados via Lei Rouanet” (2016, p. 75).

Nesse contexto, 0 movimento vem se consolidando no mercado a partir de iniciativas
e estratégias que posicionam a empresa AgroPlay e seus agenciados, especialmente a cantora
Ana Castela, entre seus principais divulgadores. A partir disso, propomos como objetivo
identificar e comparar a presenga da empresa e da cantora - e outros artistas -, entre as 200
musicas mais tocadas em plataformas de streaming considerando os anos de 2022 e 2023,

analisando sua estratégia de circulagdo como subgénero no mercado musical brasileiro.

2. METODOLOGIA

Em 2023, a artista mais reproduzida no Spotify no Brasil foi Ana Castela®, com
destaque em oito estados das regides Centro-Oeste, Sul ¢ Sudeste’. A partir do destaque da
cantora, agenciada pela AgroPlay, na principal plataforma de streaming de musica em

opera¢do no Brasil, optamos por analisar e comparar a presen¢a da empresa AgroPlay e de
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Ana Castela, além de outros artistas agenciados e associados a marca, na lista das 200
musicas mais acessadas em plataformas de streaming dos dois ultimos anos, ou seja, em
2022 e em 2023". A lista foi elaborada pela Pro-Misica Brasil, anteriormente conhecida
como Associacdo Brasileira dos Produtores de Discos, e tem como fonte dos dados
informacdes fornecidas pelas principais plataformas do mercado, entre elas o Spotify, Apple,
Napster, Deezer, Youtube e Amazon.

A partir disso, estruturamos os dados em uma planilha'?, onde buscamos classificar as
que tinham a presenga da AgroPlay creditada e associada a musica, além da presenca de
artistas agenciados pela empresa, sendo eles: Ana Castela, Luan Pereira, Léo & Raphael,
Julia e Rafaela, Julya e Maryana, Francisco, Guilherme e Manuel e Duda Bertelli. Também
buscamos identificar as musicas que pertenciam ao género musical sertanejo, e vertentes

como o agronejo, o forronejo, o funknejo e o pagonejo.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Plataformas e métricas de desempenho

Reunindo perspectivas dos estudos de software, negdcios, estudos culturais e
economia politica, o termo “plataforma” engloba tanto dimensdes materiais, como hardwares
e softwares desenvolvidos por empresas para suportar atividades online, quanto aspectos
mercadoldgicos e institucionais, que refletem os interesses das empresas de tecnologia em
promover o termo. Além disso, serve como uma metafora para designar um espaco onde
nossa voz ¢ amplificada (Gillespie, 2010; Poell, Nieborg, Van Dijck, 2020).

Para Van Dijck (2013), as plataformas representam uma constru¢ao tecnocultural
baseada em uma estrutura socioecondmica, formando um ecossistema digital inserido em um
contexto sociocultural e politico-econdmico mais amplo, moldado por circunstancias
historicas. A partir disso, entendemos o que a autora chama de cultura da conectividade (Van

Dijck, 2013) como um fluxo de interagcdes que envolve interesses econdmicos, politicos e
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socioculturais entre usudrios finais, agregadores de conteudo, produtores, desenvolvedores de
aplicativos, proprietarios de plataformas e também atores ndo-humanos, como as condig¢des
materiais de funcionamento dessas ambiéncias, incluindo seus sistemas de recomendacao,
infraestruturas e interfaces.

E a partir dessa perspectiva que analisamos o contexto de consumo da musica no
contemporaneo, onde plataformas de streaming estdo pautando a forma como esse consumo
deve se organizar. As métricas fornecidas por essas empresas, como numeros de
visualizagdes e streamings, sdo utilizadas pelo mercado para se organizar e estruturar seus
dados de alcance em termos de audiéncia. Nesse sentido, analisamos esses indicadores,

buscando avaliar o desempenho da AgroPlay e seus agenciados.

O género musical sertanejo e suas vertentes

O género sertanejo tem suas raizes historicas e culturais nas tradigdes das areas rurais
do Brasil, especialmente nas regides Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Surgido no final da década
de 1920, esse género musical se desenvolveu como uma expressdo das experiéncias dos
habitantes dessas regides, refletindo em suas letras um modo de vida caracteristico.

Em "Cowboys dos Asfalto: Musica Sertaneja e Modernizagcdo Brasileira”, o autor
Gustavo Alonso explica o processo de urbanizagdo e comercializagdo destes produtos
musicais, € como estes aspectos influenciaram na ascensdo do subgénero sertanejo
universitario no mercado fonografico. Silva (2023) argumenta que ¢ através das interagdes
entre o agronegocio, a industria cultural e o Estado brasileiro que os principios desta cultura
hegemonica sdao disseminados na cultura popular, por meio de apoio financeiro, promogao e
agenciamento para shows e apresentagoes.

Diante deste contexto de crescimento do agronegdcio e sua relagdo com o mercado da
musica, a dupla de empresarios e cantores, Léo & Raphael, perceberam que no mercado
faltavam artistas que representassem o ideal positivo do “Agro”, Real¢ando todas as suas
riquezas ¢ as particularidades do estilo de vida caipira contemporaneo.

O agronegocio emerge como um simbolo em ascensao dentro de um ideal positivo de
identidade cultural rural; contudo, simultaneamente, esta ligado e exerce impactos negativos

em questdes relacionadas a territérios, desmatamento, degradacao ambiental, entre outros.
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4. PRINCIPAIS RESULTADOS

Top 200 de 2022 e 2023

Entre as 200 musicas mais ouvidas em plataformas de streaming no Brasil em 2022, a
AgroPlay estd associada a apenas 3 musicas. Embora a empresa nao aparega creditada em
nenhuma das cangdes, seus agenciados comecam um movimento que ganha for¢a no ano
seguinte. Ainda neste ano, o sertanejo universitario se destaca, presente em 85 cangoes,
representando 42,5% do total.

Em 2023, identificamos um crescimento substancial da AgropPlay, com 21 musicas
associadas a empresa, que assina junto a Ana Castela a segunda musica mais ouvida do ano,
“Nosso Quadro”. Ana Castela, aparece em 16 faixas, enquanto Luan Pereira aparece em 5
musicas. A empresa, portanto, teve um crescimento entre 2022 e 2023 de 18 musicas e um
crescimento de 600% de um ano para o outro. Sobre o género sertanejo, percebemos um

pequeno aumento, estando presente em 92 musicas, seis a mais do que no ano anterior.

5. CONCLUSAO

Com um crescimento substancial, a empresa AgroPlay esta consolidando sua posi¢ao
no mercado, evidenciada pelo fato de que suas musicas representaram 10,5% das 200 faixas
mais reproduzidas em plataformas de streaming de musica no Brasil em 2023. Esse avanco
demonstra ndo apenas a eficicia de suas estratégias de gestdo e promocdo, mas também a
crescente influéncia e popularidade dos artistas que fazem parte de seu portfolio.

Estratégias da empresa demonstram que, algumas articulagdes foram realizadas no
sentido de melhor posiciona-la no mercado de musica gravada, como a associagdo de
langamentos musicais ao perfil da empresa. Nessas iniciativas, as musicas sdo langadas com a
empresa “assinando” junto ao artista, assim, um exemplo ¢ a can¢do “Nosso Quadro”,
segunda musica mais acessada nas plataformas de streaming em 2023, langcada como
“AgroPlay & Ana Castela”, com o escritorio sendo creditado em primeiro lugar na autoria da
cancao.

Outra abordagem adotada diz respeito ao aumento de aproximagdes e atravessamentos
a partir de vertentes de outros géneros de musica popular periférica (Pereira de Sa, 2021),

como o funk, o forrd, pagode, e também com culturas externas como o género mexicano
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“corrido”, trazendo mais visibilidade para a empresa e seus agenciados, além de dialogar com
um publico mais amplo.

Portanto, o rapido crescimento da AgroPlay em 2023 reflete ndo apenas suas
estratégias eficazes de gestdo e divulga¢do, mas também a crescente influéncia de seus
artistas no mercado de musica, € nestes apontamentos iniciais buscamos entender, através da

coleta e resultados, seus impactos em nossa cultura e sociedade.
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