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Resumo:

As plataformas digitais se tornaram grandes ferramentas de comunicac¢do capazes de
potencializar discursos e vozes que antes ndo eram ouvidas, em especial quando se trata
de debates ligados aos movimentos sociais, tais como movimento negro, feminista e
LGBTQIA+. O presente trabalho tem por objetivo analisar o conteido produzido no
canal do YouTube Tempero Drag, e, assim, propor uma reflexdo sobre a atividade
comunicacional feita pela professora Rita Von Hunty, e contribuir para os debates a
respeito do uso da internet como instrumento de comunicagdo, a fim de reproduzir as
questdes trazidas pelos agentes dos movimentos sociais, €, neste caso, também da ampla
divulgagdo dos estudos académicos na sociedade.
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Introducio:

A primeira motivagao que nos move nesta pesquisa ¢ o fato de existirem poucos
estudos discursivos sobre as existéncias queer e os controles da midia brasileira em
geral sobre a identidade Drag Queen/Queer nas exibi¢des dos programas e telenovelas.
Historicamente o alcance massivo dos conteudos produzidos na TV foi capaz de
conferir significados ou excluir significados dos mais diversos discursos. Mychaell

Dantas de Farias, em sua pesquisa de conclusdo de curso, comenta: “O que ndo ¢
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mostrado nao existe e a TV com sua superabundancia de visibilidade confere existéncia,
vasculha os acontecimentos, atribuindo existéncia a tudo o que alcanca” (FARIAS,

2021, p.17).

A midia televisiva tratou do debate queer de maneira esporadica e em momentos bem
especificos no desenrolar da histéria. Os personagens que compunham as produgdes
audiovisuais sempre apareciam de maneira simpldria ou camuflada, evitando criticas
por parte da sociedade conservadora, ou tinham passagens em programas especificos,

em ¢épocas determinadas.

A relacdo historica entre TV e as Drag Quuens ¢ vista de forma bastante ambigua
dentro da propria comunidade, tanto por agentes da comunidade académica quanto por
agentes civis. Os contetidos apresentados agregou valor ao movimento e por outro lado

trouxe estigmas sobre o mesmo. Joseylson Fagner dos SANTOS, 2015, comenta que:

“Ao projetar a imagem das artistas drag queens nos meios de comunicagado de
massa, o tratamento as vezes atribuido pode ocultar diferencas e reproduzir
ambiguidades ou estigmas direcionados a pessoas que se identificam com
determinada classe social ou profissional”. (Joseylson, Fagner. 2015.)

Ou seja, se por um lado os mesmos programas que levaram as artistas para televisao,
como Nany People, Silvetty Montilla, Kaka Di Polly e RuPaul Andre Charles,
ajudaram a ganhar notoriedade e fama, com seus trabalhos reconhecidos dentro da
comunidade LGBTQIA+. Por outro lado, o espago simplério dado exclusivamente, em
boa parte da historia, para essas artistas em momentos marcados, transformando-as em
“Unicas representantes” da arte drag, minimizou conhecimentos mais amplos por parte

da sociedade sobre a comunidade.

Quando as diferencas entre as multiplas identidades ou categorias sao tratadas como
iguais ou acabam sendo esquecidas; a titulo de exemplo Drag Queens/Drag Kings,
Homossexuais/Bissexuais, Travestis/Trangenéros, aumentam os estereotipos e de certa

forma justifica o preconceito pela falta de conhecimento.
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E valido e importante destacar que o cenario tem mudado nas ultimas décadas, mais
recentemente, dos anos 2000 em diante, com um mercado mais inclusivo, programas
como “Rupaul drag” e a producdo de novelas que tratam da tematica de forma mais
abrangente, além de filmes e séries voltados especificamente para comunidade
LGBTQIA+, permitiram que a populagdo em geral conhecesse melhor a arte Drag e
respeitasse esse grupo. “Durante anos, pude observar a mudanca positiva no
comportamento dela em relacdo ao preconceito que carregava e 0s termos pejorativos

que usava quando presenciava nas novelas personagens LGBTQIA+” (Farias. 2021,

p.11).

Dos anos 2010 em diante a cena Drag ganhou mais destaque ainda no audiovisual
através da musica. Cantoras como Gloria Groove, Pabllo Vittar, Lia Clark e Aretuza
Love se destacam pelas produgdes de videoclipes bem elaborados, ganhando
notoriedade no cenario musical, e principalmente, ocupando um outro espago nos

programas de auditorio.

Tecnologias da comunicag¢io:

O segundo aspecto relevante para este trabalho ¢ as evolugdes tecnoldgicas que vieram
com o auge da era digital provocaram grandes mudancas no campo da Comunicagao.
De maneira mais objetiva, nesta pesquisa, vamos abordar as mudancas provocadas na
televisdo, uma vez que estas modificagdes levaram ao que entendemos hoje como
comunica¢do audiovisual e igualmente ao sucesso das plataformas digitais e seus

criadores de conteudo.

Hoje, falamos em comunica¢do audiovisual e ndo somente em televisdo, devido ao

periodo de convergéncia® e transmidialidade® que o proprio meio (TV) vém passando

* Valemo-nos dos conceitos presentes no dossié "Convergéncia ¢ Transmidia: galdxias semanticas e
narrativas emergentes em jornalismo”, escrito por Geane Alzamora, para definir a transmidialidade, que
entende transmidia como uma teoria que varia do entretenimento ao jornalismo. E diz que hoje uma
narrativa ou produto se inicia em um meio e continua em outros, aproveitando o melhor de cada meio
para se expandir. Se trata da mudanca e extensdo dos veiculos analdgicos para as multiplas plataformas.

> Ainda usando o dossié, "Convergéncia ¢ Transmidia: galixias seminticas e narrativas emergentes em
jornalismo”, o conceito de convergéncia mididtica, nesta pesquisa, ¢ compreendido como um processo
muito maior, que engloba as narrativas transmidiaticas. E a jungdo de linguagens em um unico meio,
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nos ultimos anos. Tais mudancas trouxeram inimeras alternativas para este meio de

comunicagdo, transformando todo mercado e as pesquisas nesta area.

Até o inicio dos anos 2010, era comum perguntar o numero de TVs que se tinha em
casa, pois isto servia até para entender a realidade socioecondémica da populagdo devido
ao seu alcance massivo. Hoje, através destes fenomenos, os grandes veiculos de
comunicagdo e seus agentes se adaptam ao cenario das novas tecnologias que mudaram
a realidade, com o intuito de manter seu alcance com o publico, e aumentar seu

alcance.

A expansdo da internet levou ao auge das plataformas digitais, das redes sociais, do
streaming e inverteu a logica, fazendo as grandes empresas de comunicagdo criarem
estratégias para sair dos moldes consolidados pela televisao, e expandir suas produgdes
aos diversos formatos. Isto, ¢ claro, mudou a forma de “fazer TV”. Atualmente, por
exemplo, os conteudos elaborados para um jornal ou programa, precisam e devem ser
transmitidos por e para multiplas telas como televisores, celulares, tablets,

computadores e laptops.

“A velocidade de compartilhamento das informagdes, que transformaram a
antiga distancia entre os fatos e as noticias em um fluxo continuo,
ininterrupto e instantdneo provocaram uma radical mudanca nos modelos de
enunciagdo”. (MUSSE, 2016, p.1).

Se, antes, viamos a plataforma YouTube tentar reproduzir os modelos de sucesso da
TV aberta, como forma de se consolidar no Brasil, agora, o grupo Globo, considerado
um dos maiores conglomerados de midia do Brasil, a titulo de exemplo, desde meados
de 2018, vem deixando de se dedicar nos antigos formatos da televisdo, e anunciando
investimentos bilionarios em contetidos cada vez mais segmentados e, principalmente,
no streaming, os quais sdo caracteristicas das plataformas digitais, assim, vem
buscando alternativas para manter sua hegemonia em um mercado cada vez mais

competitivo.

como, por exemplo a internet, e, a0 mesmo tempo, o tipo de convergéncia pode variar de cultura para
cultura a depender das ferramentas de comunicagao de cada pais.
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“Como resultado de uma estratégia de transformagdo digital, iniciada em
2018, através do programa Uma S6 Globo, essa estratégia associou a TV
Globo, Globosat, Som Livre, Globo.com, DGCorp e a Globoplay em uma
unica empresa com o nome Globo”. (AMARAL, 2021, p.4).

Em contrapartida, como aponta Junia Lima, em seu trabalho "Contetidos segmentados
da TV para o YouTube: a migracdo entre plataformas e os didlogos entre assunto e
linguagem audiovisual", tais mudancas favorecem mais a figura publica do que as
empresas. Os agentes destes grandes veiculos (Atores, jornalistas, apresentadores,
produtores, etc...) passam a depender mais do alcance que a sua imagem pode gerar
nas redes, do que exclusivamente das oportunidades nos veiculos de comunicac¢do

tradicionais.

“A antes ‘atriz da Globo’, por exemplo, agora pode se afirmar como marca
propria e ter seu canal de videos individual, com possibilidade de conexdo e
dialogo direto com seus fas, ou deveriamos considerar essa palavra antiquada
e substitui-la por seguidores” (LIMA, 2019, p.2).

Existe também uma dualidade. Se em uma ponta, profissionais consolidados se tornam
famosos nas plataformas digitais e nas redes devido as atividades realizadas nestas
grandes instituicdes, por outro lado, pessoas, interessadas em trabalhar com produgdes
audiovisuais, tém agora a possibilidade de ingressar e fazer sucesso no meio sem
precisar passar pelas dificuldades de conseguir espaco dentro das grandes e poucas

emissoras de radio e TV no inicio de carreira.

“O processo todo torna-se mais acessivel e amplia as oportunidades de
emprego dos profissionais (e, também, dos ndo profissionais). No entanto, ja
¢ possivel perceber que, muitas vezes, existe a meta de seguir a outra direcao
do caminho e, por meio do sucesso no YouTube, chegar a televisdo, até
mesmo como forma de legitimagao de seu trabalho” (LIMA, 2019, p.3).

Esta nova realidade do mercado de trabalho, aliada ao uso da internet, como local de
fala para agentes da sociedade civil e dos movimentos sociais, permitiu que
personalidades, como Rita Von Hunty, ganharam fama e notoriedade. Permitiu também

novas linguagens e jeitos de se comunicar com o publico.

E necessario dizer que, neste estudo, entendemos a comunicacao audiovisual como
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toda a producgdo e distribui¢do de materiais que fazem uso de componentes visuais
(imagens, signos, desenhos e graficos), e, a0 mesmo tempo, sonoros (voz, musica e
ruido), que transmitem informagdo, conhecimento e entretenimento; ou seja, todo
contetdo em 32 formato de video, como por exemplo: filmes, séries, lives, animagdes

3D, telejornais, programas de TV etc...

E importante ressaltar que até 2021, o compartilhamento de video correspondia a 82%
do trafego da internet no mundo, ¢ 70% do publico que consumiu os conteudos da
plataforma YouTube foi por indicagdo dos algoritmos; 91% das pessoas que ja eram
usudrias desses sites, antes da pandemia da Covid-19, destacam que, por causa do
periodo pandémico, seu tempo de consumo nas redes aumentou, e deve continuar

aumentando, mesmo com o fim do isolamento social.

Os nameros apresentados no topico anterior sdo exemplos da tendéncia da
audiovisualizacdo da cultura. O conceito ¢ tratado amplamente por Sonia Montafio, em
seu trabalho, "A constru¢do do usuério na cultura audiovisual do YouTube", publicado

na revista académica “Famecos: midia, cultura e tecnologia".

Neste estudo, a autora explica como o sistema de funcionamento das plataformas de
compartilhamento de videos, que oferece multiplas possibilidades do que fazer com
aquele contetdo, ja estd tdo inserido no cotidiano da populacdo, que estas dinamicas
configuram aidentidade do sujeito nas redes, mantendo os usuarios sempre conectados,

0 que ndo acontecia anteriormente com a televisao, por exemplo.

“Se pensarmos, entdo, essa grande interface cultural da comunicag@o contemporanea,
podemos ver espagos multiplos onde o usuario aparece de formas. Cabe aqui
pensarmos melhor nessa presenca particularmente no que diz respeito ao usuario na
interface das plataformas de video. Elas nos interessam, e particularmente o
YouTube, por entendermos que hd nesses um modo de enunciagdo do usuario
especialmente complexo, que mostra uma tendéncia de nossa contemporaneidade,
que chamamos de audiovisualizagio da cultura” (MONTANO, 2015, p.3).

Em outras palavras, hoje, o individuo conectado nas redes pode, a partir de um tnico
video, a titulo de exemplo, escolher assistir a outros videos semelhantes para adquirir

mais conhecimento sobre o tema ali tratado, compartilhar com amigos, familiares e
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pessoas proximas, em outras redes, para que também tomem conhecimento sobre um
fato importante; ou, ainda, salvar, transmitir para outra tela, para que se possa assistir
de maneira mais confortavel ou ver um contetdo de entretenimento sem precisar estar
on-line.

Deste modo, ao levar em conta tais questdes apresentadas, buscamos refletir sobre o
trabalho feito por Rita Von Hunty em seu canal no YouTube. Visto que a professora e
influenciadora digital propde debates acerca dos estudos culturais, e das pesquisas

académicas a respeito da realidade dos movimentos sociais no Brasil.

Analise de conteudo

O objetivo deste trabalho ¢ analisar os videos do canal Tempero Drag e entender como
a persona Rita Von Hunty ensina e produz reflexdes didaticas e simples sobre estudos
tedricos do meio académico. Para tal, nos valemos da metodologia da Andlise de

Conteudo.

A Andlise de Conteudo (para esta pesquisa utilizaremos a terminologia AC) ¢ um
instrumento que faz com que seja possivel que o pesquisador investigue qualquer
conteudo resultante da Comunicagado, analisando-se a escrita, 0 som e/ou a imagem. E
possivel, também, realizar descrigdes objetivas, sistematicas e qualitativas acerca de um
determinado assunto, tendo como principal objetivo analisar e interpretar a
Comunica¢ao Humana a partir de uma determinada manifestacdo (um documento, um

filme, uma musica etc).

“A Analise de Contetido (AC) surgiu no inicio do século XX nos Estados
Unidos para analisar o material jornalistico, ocorrendo um impulso entre
1940 e 1950, quando os cientistas comecaram a se interessar pelos simbolos
politicos, tendo este fato contribuido para seu desenvolvimento; entre 1950 e
1960 a AC estendeu-se para vdrias areas.Portanto, esta técnica "existe ha
mais de meio século em diversos setores das ciéncias humanas", sendo
anterior a Analise de Discurso” (CAREGNATO, 2007).

Esta metodologia ¢ compreendida como um conjunto de agdes que visam novas
descobertas e pesquisas no campo da Comunicacdo e em outras areas das Ciéncias

Sociais. A investigagdo ¢ definida como um procedimento racional e sistematico, cujo
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objetivo € proporcionar respostas aos problemas que sdo propostos (GIL, 2007 apud
SOUZA; SANTOS, 2020, p. 3).

O estudo acontece dentro de um sistema com varias etapas, as quais vao desde a
formulacao do problema até a apresentacao e discussdo dos resultados. Em se tratando
de pesquisa qualitativa, € preciso reconhecer que t€ém-se inumeras possibilidades de se
estudaros fatos que abrangem as subjetividades do ser humano e suas complexas
relagdes sociais, estabelecidas em sociedade. Nessa perspectiva, a abordagem
qualitativa opde-se a um modelo padrio de pesquisa, j& que cada campo do
conhecimento tem sua especificidade, o que pressupde uma metodologia propria
(GOLDEMBERG,1997 apud SOUZA; SANTOS, 2020, p. 4).

Os estudos voltados a AC devem ir para além da descri¢do do contetido, € necessario
deduzir sentidos acerca dessa manifestacdo que vocé se propds a analisar. Nesse
sentido, as condigdes de produgdo, circulacdo e recepcdo acerca desse material
analisado precisam estar presentes no texto. E algo que caminha para além da descrigéo
de um fendomeno, uma vez que vocé precisara interpreta-lo e inferir sentidos nessa
interpretacdo. Trata-se de um processo no qual vocé, enquanto pesquisador e analista,

terd como missdo atribuir significado ao documento que vocé se prop0s a analisar.

“Fazendo uma leitura dessas caracteristicas, os autores relacionam a pesquisa
qualitativa ao ambiente do pesquisador, cujos dados sdo descritivos, sendo
obtidos de diferentes formas, como entrevista, fotografias, videos, notas de
campo, dentre outros” (SOUZA; SANTOS, 2020, p. 5).

Tempero Drag

Para conseguir os resultados que se deseja alcancar neste trabalho, optou-se pelo uso
da metodologia da Analise de Contetido proposta por Laurence Bardin (2011). O
processo ¢ divido em trés fases, as quais sdo: Pré-analise, Exploragdo do Material,

Tratamento dos Resultados, Inferéncia e Interpretacdo (BARDIN, 2011, p.125).

Nosso critério de escolha levou em consideracdo a necessidade de fazer uma
amostragem, devido a grande quantidade de conteudo, para, assim, criarmos amostras,

seguindo o recorte que nos interessa (Teorias da Comunicagdo e a midia), para
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melhores reflexdes sobre o nosso campo de estudo.

Deste modo, selecionamos seis videos relacionados a esta temdtica, os quais sdo:
“Eleigao e Idiotas: Tempo e atengao”, “O rei esta gravido: Género poder e narrativa”
“Paciéncia: Racismo reverso, BBB e outras ficgdes”, “Reality Show: Imagens de
controle, BBB e as Queer”, “Veja antes de votar: Esteredtipo” e “Racismo e a guerra as

drogas.”

O primeiro video analisado recebe o titulo de “Racismo e a guerra as drogas", a
producdo foi publicada em 17 de dezembro de 2019, e tem mais de 625 mil
visualizagdes. E possivel ja, desde este primeiro trabalho, perceber pontos recorrentes
em todas as produgdes. No inicio de todo video, Rita Von Hunty faz algum tipo de
piada ou trocadilho critico com um tema que serd abordado ao longo do audiovisual.
Observagdo que nos trouxe a primeira categoria, Humor Acido. Podemos identifica-lo
como um subgénero do humor, que ¢ utilizado para gerar desconforto, reflexdes e
causar impacto. Para isto, o humor acido se vale de tabus e temas sérios que
normalmente sdo mais dificeis de serem tratados, e se distancia do humor
contemporaneo, que ¢ entendido de modo diferente, como entretenimento e “sem

grandes inten¢des” (GRUDA, 2010).

O segundo video analisado ¢ intitulado “Veja antes de votar: Esteredtipo”, o conteudo
tem duracao de pouco mais de 19 minutos, foi publicado em 12 de Novembro de 2020,
e possui mais de 317 mil visualizagdes. Esta producao audiovisual discorre sobre o que
¢ o estereotipo a partir das Teorias da Comunicagdo, o significado da palavra e outras
implicacdes deste tema em nossa cultura. Para isto, Rita menciona uma série de obras
produzidas por pesquisadores conhecidos, e outros ndo tdo conhecidos no ambiente
académico, mas que, por sua vez, possuem uma outra relacdo com a sociedade, outros

modos de ver o mundo, mais ligados a contemporaneidade.

Percebemos, por exemplo, apods varias citagdes na primeira metade do video, aos
09:07 minutos, a mengdo ao livro O Quarto Poder (2015) do escritor e jornalista, Paulo
Henrique Amorim, um trabalho bem mais recente em comparagdo com o livro Opinido

Publica, do também jornalista, Walter Lippman, publicado em 1922, mencionado no
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mesmo video.

O terceiro video dessa andlise, "Reality Show: Imagens de controle, BBB e as Queer",
publicado em 4 de fevereiro de 2021, com quase 25 minutos de duracdo e mais de 495
mil visualizacdes, reforca as duas primeiras categorias citadas anteriormente. O video
comeca trazendo o Humor Acido, um take onde Rita Von Hunty esta lendo o livro
chamado Porque Marx estd Certo e pede a sua assistente para fazer um lista de
compras, em que ela diz: “15 milhdes em leite condensado, 2 milhdes em chiclete, 22
ou 32 (vocé escolhe, ¢ tudo caixa dois) milhdes em pizza e refrigerante, pega também

umas latas de ervilha para gente enfiar no ¢* da imprensa”, e encerra o take.

Para produzir reflexdes sobre tudo que estava acontecendo, ela recorre a obra, Imagens
de Controle, de Patricia Hill Collins, conceito advindo do pensamento feminista negro.
A partir deste trabalho, durante o video, a persona comega a criar varios ganchos para
mencionar também nomes de diversas pesquisadoras trans e negras, em fun¢do do Dia
Nacional da Visibilidade Trans, 29 de janeiro, data que ela faz questdo também de

mencionar no video.

O quarto video escolhido para esta pesquisa, Racismo Reverso, BBB e Outras Ficgoes,
foi publicado em 4 de marco de 2021, e conta com 544 mil visualizagcdes. Esta
produgdo diz especialmente sobre os efeitos especiais muito bem produzidos, inseridos
de maneira sutil em determinados recortes, por exemplo, durante uma citagao a respeito
de uma lei de 1968, uma montagem comica sobre o “passado da persona”, ¢ um no
momento em que ela diz: “Agora, volta comigo para o presente” e sua imagem aparece

em um embrulho de presente.

Além disso, percebemos a composi¢do de graficos, imagens de pesquisadores, livros,
capas de filmes, séries, ou videos, animagdes (GIFs).® Todos esses recursos ajudam no

compreendimento das explicagdes dos conceitos tedricos que Rita Von Hunty usa, e se

®GIF: Graphics Interchange Format, em tradugdo livre, intercAmbio de dados, € um formato de imagem
langado em 1987 lancado pela Compuserve. O objetivo inicial era disponibilizar com cores em
substituicao do formato RLE que era apenas preto e branco. Apos varias atualizagdes chegou ao formato
popularmente conhecido hoje, gif “animado”, sdo varias imagens do formato gif compactadas em um
{inico arquivo que gera movimento rapidos na imagem. E um recurso muito utilizado na internet também
para gerar humor.
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tornaram uma ferramenta para um ensino didatico.

O quinto video desta andlise, "Género, Poder e Narrativa". Este trabalho foi publicado
em 8 de abril de 2022, com duragdo de quase 27 minutos, ¢ mais de 234 mil
visualizagdes. Nesta producao observamos como a coloquialidade e a pessoalidade sao
fundamentais para tais propostas de debate. O objetivo do contetido € justamente
procurar caminhos didaticos para explicar da melhor maneira possivel o livro, Mado
Esquerda da Escuriddo, e discorrer a respeito do uso da narrativa de género para

prestigiar homens brancos, héteros, cisgéneros e ricos ao longo da historia.

O sexto video analisado se chama "Eleicao e idiotas: Tempo e Atengao", publicado em
7 de janeiro de 2022, a produ¢do audiovisual conta com pouco mais de 613 mil
visualizacdes. Este video diz sobre noticiabilidade, em todas as producdes existem
destaques para matérias de noticias. Uma vez que os critérios de noticiabilidade, de
acordo com as teorias do jornalismo, sdo capazes de identificar através do valor noticia
que determinado acontecimento, ou fatos ocorridos em um periodo merecem receber
destaque. Questdo que pode variar dependendo de cada época, cultura, cotidiano,

publico que consome aquele veiculo de comunicagao etc.

Conclusao

A persona Rita Von Hunty, ao utilizar do humor (sempre critico) e da coloquialidade
em suas falas, se torna uma figura carismatica. O recorrente uso das tematicas sociais,
em pauta na agenda publica, faz sua imagem também ser vista como de uma pessoa que

conhece melhor a realidade social que a maior parte da populacio vive.

A estética de seus videos que exploram os novos formatos da internet, com inimeros
recursos de grafismos e outros efeitos especiais, além de sua linguagem corporal

bastante expressiva, geram maior pessoalidade e interatividade com o seu publico.

14

E possivel perceber que todos esses elementos que categorizamos sdo de
conhecimento do Tempero Drag, e usados propositalmente para gerar curiosidade e

interesse. Além do uso de outros recursos, como algoritmos e a metodologia do corpo
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infiltrado, que nao sao pertinentes neste estudo, mas compdem o trabalho da Rita.

Sendo assim, Rita Von Hunty, ao investir em recursos alternativos proprios das novas
dindmicas de produgdo, faz com que seu publico tenha uma compreensdo muito melhor

do contetido ensinado por ela.

Uma Drag Queen, falando de assuntos tao pertinentes e de maneira tdo bem elaborada,
ressignifica os locais de fala na midia, que, historicamente, apresentou o corpo Queer
ao publico como exagerado, comico, voltado ao entretenimento, ou ainda importante

somente nas datas de efemérides para a comunidade LGBQIA+.

Rita Von Hunty se destaca por também conseguir quebrar os padrdes de linguagem
academicista, considerados responsaveis por isolar o meio académico das outras esferas
da sociedade. E também falar abertamente sobre politica para um grande ptblico em

um periodo de polaridade entre as opinides, que gera 6dio entre as pessoas.

A Drag Queen que ensina Ciéncias Politicas e Sociologia na internet, como ¢
popularmente  conhecida, se tornou uma divulgadora cientifica famosa
internacionalmente. Ao criar sua identidade sobre todos os pontos aqui elencados, a fim
de disseminar de maneira comprometida o conhecimento, Rita cumpre o papel que todo

pesquisador(a) (e divulgador(a) da ciéncia) deveria cumprir, o papel de ser simples.

E fundamental saber a diferenca entre ser simples e simpldrio. Todo(a) professor(a) ou
palestrante de qualquer campo do conhecimento, precisa transmitir seu conteudo com
recursos simples, de maneira que o conteido seja palatavel e digerivel para que as

pessoas tenham fruicdo desta area do conhecimento.

E isto ndo significa diminuir o aporte tedrico ou a bagagem cultural, durante a
forma¢do, mas, sim, encontrar caminhos para tornd-la mais acessivel a todos os

publicos, priorizando que tenham um olhar critico sobre a realidade a sua volta.
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