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RESUMO

A presente pesquisa pretende debater sobre a proposicdo de uma metodologia
afrocentrada no campo da publicidade, para tal, nos deteremos nos conceitos basilares
da investigagdo, a escrevivéncia cunhada por Conceicdo Evaristo (1994) e
afrocentricidade proposta por Molefi Asante (1980). Objetivamos verificar como a
escrevivéncia e a afrocentricidade podem contribuir para maior expressdo da
diversidade na publicidade. Partiremos da analise documental no intuito de identificar
quando a diversidade e inclusdo sdo pautadas no mercado publicitario brasileiro e quem
sdo 0s agentes de acao.
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INTRODUCAO

Em 2022, segundo o relatério Tendéncias de Gestdo de Pessoas, desenvolvido
pela GPTW (Great Place to Work)* a pauta da diversidade ficou em segundo plano, em
2019, 24% dos entrevistados afirmaram que as empresas tinham a diversidade e a
inclusdo como prioridade. Em 2020, esse percentual subiu para 30% e, em 2021, para
32%. Entre 2020 e 2021 a pauta da incluséo racial ganhou destaque, principalmente,
com os assassinatos de George Perry Floyd Jr em 25 de maio de 2020 nos EUA e Jodo
Alberto Silveira Freitas, 19 de novembro de 2020, véspera do Dia da Consciéncia
Negra, no Carrefour localizado em Porto Alegre/RS, ambos homens negros mortos por
asfixia.

A partir dai, os movimentos antirracistas se organizaram no mundo e exigiram
justica. E, foi nesse cenario que as empresas inseriram em suas agendas a pauta da
incluséo e diversidade, em um contexto em que 0 movimento negro, ao redor do mundo,
tensiona a violéncia praticada contra a populagdo, o que coloca em relevo o que Perez e
Pompeu (2019, p. 83) nomeiam como um “contexto cultural marcado pela instabilidade,
pela fragilidade e pela ndo consolidacdo dos valores que se chegou a supor que

haviamos conquistado”. Diante disso, em 2022, a prioridade caiu para 17,9%. Para

I Trabalho apresentado no GP Publicidade e Propaganda, no 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao
realizado de 5 a 9 de setembro de 2024.

2 Doutoranda no Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Santa Maria, e-
mail:carla.ernesto@acad.ufsm.br

8 Orientadora do trabalho, docente do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagio da Universidade Federal de
Santa Maria, e-mail: petermann@ufsm.br

4 Tendéncias de Gestdo de Pessoas 2022. Disponivel em:< https://bityli.com/kMRhDs> Acesso em: 04.0ut.2022.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

Tatiane Tiemi, co-CEO da GPTW, os dados também apresentam que a pauta da
diversidade e inclusdo esta somente no discurso e muito pouco na pratica, conforme
afirma: “Esses dados mostram que a diversidade e a inclusdo ndo estdo no DNA das
empresas e 1Sso acontece porque 0s grupos minoritarios nao estao no topo da pirdmide”.

As narrativas publicitarias hegemdnicas construidas, referendam o padréo racial
estabelecido pela branquitude (Bento, 2020). Mulheres negras sao situadas na matriz de
dominacgédo racial, social, sexual entre outros atravessamentos que corporificam 0s
estereotipos e os estigmas. Reconhecemos o papel mercadoldgico da publicidade e seus
desdobramentos nos campos sociais, no entanto, entendemos a perspectiva critica
combativa como uma chave para a mudanca. H4& movimentos em curso tensionando as
praticas publicitarias dominantes, iniciativas antirracistas, acdes de inclusdo e a
ampliacdo do debate relacionado a diversidade.

Diante da realidade que se apresenta, no presente texto, propomos a elaboracéo
de uma metodologia afrocentrada no campo da publicidade, tendo como pilares
conceituais a escrevivéncia, proposta por Conceicdo Evaristo e a afrocentricidade
desenvolvido por Molefi Asante, isto &, uma possibilidade tedrico-metodoldgica
afrocentrada para repensarmos as dinamicas e reconfiguracfes publicitarias que mantém
em suas estruturas aspectos eurocéntricos e, por conseguinte, reforcam as imagens de
controle. Isso porque, a publicidade opera “em prol do capitalismo, apoiando-Se
constitutivamente sobre discursos anteriores e, consequentemente, tendendo a realcar
atitudes ja socializadas, em uma constante negociacdo entre o antigo estabelecido e o
novo que se vé em questionamento e reconstru¢ao” (Carrera, 2019, p. 09). Logo, nossa
problematica reside em saber como a escrevivéncia e a afrocentricidade enguanto
pilares tedrico-metodoldgicos podem contribuir para maior expressdo da diversidade na
publicidade?

Ja, nossos objetivos especificos buscam resgatar o contexto histérico e
ideoldgico de imagens atribuidas as mulheres negras na publicidade; analisar anincios e
campanhas e suas respectivas abordagens relacionadas a raca, género, classe e territorio;
identificar como operam as imagens de controle na publicidade; investigar se ha e como
ocorre a participacdo das profissionais negras em cargos de lideranca nas producdes
publicitarias e, por fim, propor uma metodologia afrocentrada no campo da publicidade.
Pois, mesmo com as mudancgas em curso no mercado publicitario brasileiro a narrativa
hegeménica tende a perpetuar a exclusdo que reflete no campo da producdo e nas
relacbes sociais. Ademais, compreendemos como necessaria a elaboracdo de uma
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metodologia que tenha como cerne a questao racial, visto que, segundo dados do IBGE
divulgados em 2019°, a desigualdade social centraliza-se nos aspectos raciais, ou seja,
negros, pardos e indigenas sdo alvos diretos da vulnerabilidade.

Segundo Evaristo (1994) “A escrevivéncia surge de uma pratica literaria cuja a
autoria € negra, feminina e pobre. Em que o agente, o sujeito da acdo, assume 0 Seu
fazer, 0 seu pensamento, a sua reflexdo, ndo somente como um exercicio isolado, mas
atravessado por grupos, por uma coletividade”. As vivéncias escritas e descritas pelos
proprios sujeitos em um determinado contexto, estrutura uma narrativa que parte de
realidades individuais e coletivas. Assim, o objetivo desta metodologia estd calcado na
busca da amplificacdo das multiplas vozes e vivéncias para que, de fato, a publicidade
seja plural, inclusiva e diversa. A escolha da escrevivéncia enquanto pilar para
elaboragdo metodoldgica afrocentrada na publicidade, pretende falar dessas
experiéncias interseccionalizadas que serdo narradas pelas proprias profissionais negras.

A busca de estratégias de enfrentamento surge para superar as imagens que
tendem a controlar a resisténcia e inibir a existéncia das mulheres negras, isto é,
construir mecanismos que instiguem o reconhecimento dos estigmas que perpetuam as
desigualdades, para assim, potencializar a interpretacdo e a construgdo social de uma
realidade possivel. Para Concei¢do Evaristo é fundamental compreender a centralidade
do conceito de escrevivéncia para além da aglutinacdo dos termos escrever e viver,
segundo a autora “o ponto nuclear da ideia se concentra na for¢ca motriz de mulheres
negras escravizadas que nos antecederam, ou seja, estd em sua genealogia, de que lugar
social surge a ideia, qual a experiéncia étnico-racial, de género, entre outras
particularidades” (Evaristo, 2022).

Para acionarmos o conceito de escrevivéncia pretendemos investigar 0 processo
de producéo a partir das vivéncias das profissionais do mercado publicitario, para tal,
pretendemos realizar entrevista semiestruturada e observagdo participante na Casa
Escrevivéncia Conceicéo Evaristo, inaugurada em fevereiro de 2023 no Rio de Janeiro.
Para Marconi e Lakatos (2003, p. 195) este procedimento ¢ utilizado na “investigagcao
social, para a coleta de dados ou para ajudar no diagnéstico ou no tratamento de um
problema social”. Logo, a conexdo com as profissionais da publicidade e a observacgao
participante pretende identificar categorias empiricas, para que possamos formular
tedrica e conceitualmente o método e, posteriormente, definir a técnica para a coleta
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dados.

A perspectiva afrocentrada contempla o viés epistemoldgico, ou seja, uma
alternativa alicergada nos saberes e vivéncias afros. O termo foi cunhado e elaborado
por Molefi Asante (1980) e desenvolvido como paradigma de trabalho académico no
final do século XX (Pinch; Nascimento, 2009, p. 39). Segundo Ama Mazama o conceito
surgiu como um ‘“novo paradigma para desafiar o eurocéntrico, responsavel por
desprezar os africanos, destitui-los de soberania e torna-los invisiveis - até mesmo aos
proprios olhos, em muitos casos” (Mazama, 2009, p. 114). Considerando as condig¢des
de existéncia e resisténcia negra, a potencialidade afrocentrada foca nas condicGes
contextuais e estruturais que atravessam corpos e significados que reorientam as
subjetividades, para Mazama (2009, p. 113) isto ¢, “’se ancorar na propria matriz cultural
e histérica”. Portanto, os atravessamentos que atuam nas linhas interseccionais expdem
a importancia da perspectiva afrocentrada que evidencia e reconhece que a manutencéo
das imagens de controle é uma das taticas da classe dominante brasileira para manter o
controle racial, sexual e historico desses corpos.

Na busca de multiplas vozes que apresentem as interseccGes que perpassam a
luta das mulheres negras no Brasil e dos feminismos, as agentes serdo as publicitarias
negras lideres em suas atuagdes pois, como observa Petronilha Silva “[...] as fontes mais
genuinas de conhecimento sobre as mulheres negras sao elas mesmas, sendo necessario
que estudos que a tomem por tematica, considerem seus pontos de vistas de mulheres
negras” (Silva, 1998, p. 7). Propomos a abordagem qualitativa pois, “ndo se preocupa
com representatividade numérica, mas, sim, com o aprofundamento da compreenséao de
um grupo social, de uma organizacao, [...]” (Gerhadt; Silveira 2009, p.31). Logo, como
propoe esta abordagem, a preocupacao estd calcada nos “aspectos da realidade que nao
podem ser quantificados, centrando-se na compreensdo e explicacdo da dindmica das
relagdes sociais” (Gerhadt; Silveira, 2009, p. 32). Por isso, de maneira especifica, para
que possamos identificar e compreender as vivéncias das profissionais, iremos
considerar o que Gerhadt e Silveira (2009, p. 32) chamam de “respeito ao carater
interativo entre os objetivos buscados pelos investigadores, suas orientacdes tedricas e
seus dados empiricos” €, assim, encontrarmos resultados mais fi€is possiveis.
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