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RESUMO

Este trabalho pretende refletir sobre a midiatizacdo da fé, com base na analise da
perfomance dos pastores evangélicos no Instagram, a luz do interacionismo simbdlico.
Objetiva-se compreender as representacdes dos pastores evangélicos no Instagram
analisando as relacdes de alteridade dos evangélicos no ambiente virtual. Como
metodologia foi utilizada a andlise do discurso, a partir da analise do perfil do youtuber
Deive Leonardo. Refletimos sobre seu estilo de linguagem e sentidos reproduzidos.
Concluiu-se que as redes sociais impactou o gerenciamento dos papéis sociais dos
pastores, transformando suas relagdes de alteridade e o ambiente que os cerca.
PALAVRAS- CHAVE: Analise do discurso; Evangelicos; Pastores; Redes Sociais;
Instagram;

CORPO DO TRABALHO

A producéo dos sentidos acontece socialmente, dentro de um processo historico,
de forma que, enquanto individuos interdependentes, os atores sociais sdo chamados a
interpretacdo do mundo a sua volta. Porém, ao iniciar esse trajeto, existe uma
necessidade ao analista discursivo, de abandonar a ilusdo da possibilidade de se
interpretar o sentido das palavras, uma vez que eles sdo polissémicos e a linguagem nao
é dotada de transparéncia.

Compreende-se que todo discurso carrega a percep¢cdo do emissor e este € um
processo de significacdo intencional, carregado de interesses, correspondente a uma
determinada estratégia de um grupo social. Assim, a representacdo € um componente
essencial dos discursos. Segundo Roger Chartier (1988) ndo existe neutralidade no
texto, uma vez que, ao se olhar uma realidade, usa-se categorias que ja apontam para

alguma coisa:

As percepgBes do social ndo sdo de forma alguma discursos neutros:
produzem estratégias e préticas (sociais, escolares, politicas) que tendem a
impor uma autoridade & custa de outros, por elas menosprezados, a legitimar
um projeto reformador ou a justificar, para os proprios individuos, as suas
escolhas e condutas. Por isso esta investigacdo sobre as representacfes supde-
nas como estando sempre colocadas num campo de concorréncias e de
competicOes cujos desafios se enunciam em termos de poder e dominagao.
(CHARTIER, 1988, p.17)
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Eni Orlandi (1999) compreende a ndo existéncia de homogeneidade no discurso,
de forma que toda formagdo social tem mecanismos de controle e interpretagdo. Com
isso, percebe-se que fendmenos culturais tem natureza politica e sdo locais de disputa.
Logo, o discurso tem o poder de atravessamento e d& sentido as coisas, uma vez que, tal
processo ndo é apenas uma simples equivaléncia de palavras.

O pensamento de Orlandi (1999) vai de encontro as reflexdes de Thompson
(1998), quando o mesmo descreve a consciéncia de classe e as experiéncias
manipuladas dentro dos termos culturais, corroborando a cultura ndo como um local
estatico e homogéneo, mas sim como um campo conflituoso marcado pela

heterogeneidade de diversos atores:

Mas uma cultura é também um conjunto de diferentes recursos, e que ha
sempre uma troca entre o escrito e oral, a dominante e o subordinado, a aldeia
e a metrdpole; é uma arena de elementos conflitivos que somente sob uma
pressdo imperiosa - por exemplo, o nacionalismo, a consciéncia de classe ou
a ortodoxia religiosa predominante — assume a forma de um “sistema”. E na
verdade o proprio termo “cultura”, com sua invoca¢do confortavel de um
consenso, pode distrair nossa atencgao das contradi¢fes sociais e culturais, das
fraturas e oposicOes existente dentro do conjunto. (THOMPSON, 1998, p.17)

Assim, um bom caminho para se trilhar nessa andlise, seria 0 exame das
condicbes de producdo que estdo condicionando o dizer dos interlocutores, pois
entende-se que, os sentidos ndo estdo prontos, eles sdo dependentes das relacbes de
poder onde estdo se formando.

Ao se pensar na ruptura existente na década de 1960° na analise discursiva,
percebe-se a presenca de um legado marxista que pode ser captado na simples maneira
de se dizer alguma coisa. Tal ato reproduz a luta de classes, de forma que o individuo s
consegue explicar o mundo, a partir de um determinado lugar social, reforcando a ideia
de que os sentidos sdo formados dentro de um processo historico. A esse processo,
Orlandi (1999) chama de “forma encarnada na histéria para produzir sentidos”.

Ao se trazer a perspectiva da analise discursiva para a area da religido
relacionada ao ciberespaco, tendo clareza que os sentidos sdo efeitos de relacdo de
poder de contextos especificos, esse estudo passa a buscar o entendimento das relacbes

de alteridade dos pastores evangélicos e seus fiéis atraves das redes sociais.

3 A Analise do Discurso na década de 1960 apresenta uma ruptura com o século XIX, ao se relacionar
com questdes criadas em trés dominios de disciplinas: a Linguistica, 0 Marxismo e a Psicandlise. Ver
ORLANDI, 1999, p.19.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 5 a 6/9/2024

Evocando o pensamento de Norman Fairclough (2001) sobre o uso da linguagem
como forma de préatica social, uma questdo central assume a posicdo de norte neste
trabalho: quais sdo as estratégias discursivas utilizadas por estes lideres religiosos nas
redes sociais? Para 0 linguista britanico, “implica ser o discurso um modo de agdo, uma
forma em que as pessoas podem agir sobre o mundo e especialmente sobre os outros,
como também um modo de representacao” (FAIRCLOUGH, 2001, p.91).

Dessa forma, abre-se um precedente nesta pesquisa académica para o estudo da
representacdo dos pastores midiaticos, buscando-se compreender como seus fiéis
reconhecem sua autoridade, que, a partir do discurso, pode evocar, em determinadas
situacOes, alguns sentidos e, em outras, silenciar outros.

Desde o boom da internet e 0 uso das redes sociais, uma coisa € certa: a igreja
evangélica e seus lideres se apropriaram de tais tecnologias para ocuparem
determinados lugares no ciberespaco, revelando uma igreja que ndo se limitaria mais a
quatro paredes. Se no inicio a presenca de evangélicos na internet era vista, moralmente
falando pelos proprios, como algo reprovavel, hoje o que se vé €, praticamente, uma
obsessdo por um maior nimero de seguidores nas redes sociais, sendo quase impossivel
pensar em igrejas que nao tenham um perfil em redes sociais, como o Facebook ou
Instagram.

Carlo Ginzburg (2002) lanca luz tedrica e metodolégica ao refletir sobre as
frestas de um texto. Segundo o tedrico, as palavras estdo sempre carregadas de um
discurso ideoldgico, que, a partir de seus significados e diregdes, apontam para
contextos de interacbes e tensdes. N&o seriam apenas as palavras que teriam
importancia na construcdo de um discurso, mas as verdades ou mentiras, coisas boas ou
ndo, importantes ou triviais, que pode-se localizar nas frestas de um texto.

E preciso ter em mente que as postagens de tais pastores s&o sempre um ponto
de vista sobre a realidade e, por isso, € seletivo e parcial, condicionado pelas relacGes de
forca que se confrontavam no contexto de suas producbes. Geralmente as informacdes
contidas num post ndo se limitam apenas ao que esta escrito, mas também informa sobre
aquilo que foi silenciado.

Tendo em pauta a construcdo das identidades sociais, Fairclough (2001) dialoga
com Ginzburg (2002) ao defender o papel do discurso na construgdo das dimensdes da

estrutura social, ou seja, “o discurso ¢ uma pratica, ndo apenas de representacdo do
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mundo, mas de significagdo do mundo, constituindo o mundo em significado”
(FAIRCLOUGH, 2001, p.91).

Dessa forma, para esta pesquisa, analisei o perfil do youtuber Deive Leonardo,
que € o pastor com maior nimero de seguidores no Brasil, tendo mais de 9 milhdes de
seguidores®. Refleti, ainda, sobre seu estilo de linguagem, que tipo de fotos e legendas
que costuma postar e que sentidos busca reproduzir no Instagram.

Leonardo é a tipica lideranca evangélica midiatico ao qual esse trabalho se
propde analisar. O jovem pastor, de 31 anos de idade, chama a atencdo pelas suas
pregacOes carregadas de emocgdo, amizade com famosos, espiritualidade mais
humanizada e, principalmente, atualizacdo da figura pastoral.

Uma coisa salta aos olhos no site oficial de Leonardo. Ele ndo se apresenta como
pastor, mas sim como youtuber: “Deive Leonardo € o Youtuber com o maior canal de
pregacdo individual do mundo, com +200 milhdes de visualizagcdes, +4 milhdes de
inscritos no YouTube e +7 milhdes de seguidores no Instagram’®.

N&o se apresentar como pastor, mesmo sendo um, seria uma estratégia
discursiva utilizada por Leonardo, que lhe permite expandir seus horizontes, alcancando
assim um maior numero de seguidores, até mesmo aqueles ndo identificados como
evangélicos? Essa forma de apresentacdo consegue atender aos interesses daqueles que
buscam praticar uma religiosidade mais fluida, ndo identificada com nenhuma placa de
igreja.

Buscando compreender e interpretar comportamentos e tendéncias, o0 método
utilizado para a pesquisa de campo foi o qualitativo. Este tipo de pesquisa apresenta
caracteristicas que correspondem as necessidades deste estudo, pois assim tem-se a
possibilidade de explorar as razbes por que pessoas fazem ou acreditam em algo,
abrindo caminho para o entendimento das motivagdes de tais lideres na internet.

Objetiva-se levantar uma reflexdo sobre o impacto que as redes sociais tém
dentro das igrejas evangélicas e principalmente o uso das mesmas por seus lideres, alem
de pensar no afrouxamento do gerenciamento dos papéis sociais que a internet trouxe

sobre este grupo religioso.

4 Fonte: Instagram. Informagcéo coletada em 28 ago. 21.
® Fonte: <https://www.deiveleonardo.com.br/ >Acesso em: 23 ago. 21.
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INTER

A partir da analise do discurso midiatico do pastor Deive Leonardo, foi possivel
identificar de que forma se construiu sua autoridade discursiva e pastoral perante este
novo tipo de fiel que é atuante nas redes sociais.

Com base na analise das teorias expostas ao longo deste resumo e também em
algumas postagens, foi possivel perceber um processo de dessacralizacdo em torno da
figura destes lideres evangélicos e uma atualizacdo do ser pastor. Percebeu-se que o
funcionamento das redes sociais no interior da sociedade pode revelar a interacdo social
como um local de disputas de representaces.
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