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A pandemia da Covid-19 nas capas da revista Veja: uma anélise do discurso e das
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RESUMO: Este artigo propde analisar os discursos e relagdes de poder nas capas da revista
Veja, considerada uma das maiores revistas de circulagdo do Brasil, relacionadas a Covid-19,
além de compreender como tais narrativas afetam, simbolicamente, o imaginario dos leitores
sobre o fendmeno e sobre o proprio veiculo. Para isso, lancamos méo da discussdo sobre o
poder simbolico de Bourdieu, a Anélise do Discurso (AD) Francesa e, através da andlise das
capas, discutir as relacdes de poder de Foucault nos exemplares da revista dentro do periodo
pré-pandémico, pandémico e pos-pandémico catalogados.
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SOBRE A PANDEMIA DA COVID-19 E O PERCURSO METODOLOGICO DA
PESQUISA

O impacto mundial da pandemia da Covid-19 trouxe mudangas significativas na
contemporaneidade. Uma delas sdo os préprios meios de comunicacao, que se transformaram
em atores chave para informar, aos cidaddos, sobre a prevencdo e a doenca da covid-19,
principalmente durante as fases mais criticas do confinamento.

Partindo da concepcéo da existéncia de confianca entre os brasileiros nos meios de
comunicacdo impressos, as revistas se destacam pela sua periodicidade e pelas imagens
reproduzidas nas capas, enquanto elementos simbolicos. O estudo propfe uma amostra
intencional, como método de amostra ndo probabilistica (OTZEN y MANTEROLA, 2017), a
partir do critério dos investigadores, amparada nas perspectivas tedricas desenvolvidas por
Hallin y Mancini (2011), relacionadas aos sistemas politicos no contexto sociocultural e sobre

0 poder, no entendimento de Michel Foucault. Assim, a proposta analisa as producdes
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discursivas nas capas da revista Veja, considerada uma das maiores revistas de circulacdo do
Brasil, relacionadas a Covid-19, a prevencdo da doenca e seus desdobramentos, além de
compreender como tais enunciacdes afetam, simbolicamente, o imaginario dos seus assinantes
ou leitores sobre o fendmeno e sobre o proprio veiculo que os informa.

Este trabalho considera as capas da revista como elementos fundamentais que sintetizam
e hierarquizam o que um meio de comunicacdo considera de maior importancia. A capa &,
definitivamente, um espaco privilegiado de construcédo da identidade publica (SUNKEL, 2002).
O estudo se desenvolveu durante o periodo do inicio da pandemia até o final, a partir da escolha
de algumas capas da revista.

Entendemos ao processo pandémico como um fendmeno por etapas dado que no préprio
processo temporal a pandemia ndo foi um fenémeno lineal nem homogéneo. Como todo
processo de longa duracdo houve diferentes etapas com caracteristicas proprias, desde o
surgimento da doenca, a difuséo, as medidas para conter a propagacao, as discussdes internas e
externas provocadas pelas medidas do poder politico enquanto a vacinagdo e restricdo de
circulacédo de pessoas e novas cepas. A significacdo, interpretacdo e compreensao desse material
que, segundo Orlandi (2012), os sujeitos simbdlicos participam desse processo de producéo de
sentido instalados numa materialidade discursiva a partir de artefatos simbolicos inscritos num
tempo histérico determinado pelos mecanismos de producdo que lhes sdo inerentes tanto desde
0 ponto de vista ideoldgico como desde sua exterioridade. Portanto, foi vital tracar uma linha
histérica minima com os fatos contextuais internos e externos que alimentavam essa discusséao.

Os elementos simbolicos e os conceitos e contribuicdes de Pierre Bourdieu (2007)
referente as préticas simbdlicas legitimadas sdo fundamentais porque determinam e
estabelecem marcos de relacBes entre esses diferentes significantes num conjunto maior de
relacdes como a linguagem, os simbolos e as normas culturas hegemdnicas e naturalizadas. O
autor salienta que esses artefatos simbdélicos conferem legitimidade as estruturas de poder
vigentes numa relacdo simbiotica onde se perpetuam as disparidades sociais, econdmicas,
culturais, politicas e intelectuais. Ja dentro do plano discursivo, analisaremos a partir dos
elementos do AD a percepcao da opacidade da linguagem e a possibilidade de explicitar como
esse objeto simbdlico produz sentido. Nesse caso, nos apartamos da nocao de que a linguagem
é transparente e possui elementos a serem descobertos. Ao contrario, tentaremos compreender
como essas capas ou textos produzem sentido e a ideologia sera percebida como um processo

de construcdo do imaginario, isto é, uma producdo particular e necessaria.
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A partir da compreenséo de Foucault (1997), em que a microfisica do poder se manifesta
nas instituicdes e nos discursos realizados também por elas, as narrativas produzidas tanto nas
capas como nas linhas editoriais produzem um imaginario desde essas praticas sociais. Através
dos discursos, pode-se entender a relacdo entre novos significantes a partir dessas novas
estruturas simbdlicas, as instituicbes envolvidas nesse discurso, as préaticas sociais e 0 que se
suprime ou se eleva. As interagdes cotidianas e as praticas discursivas exercem influéncias tanto
para definir hierarquias como para definir o normal ou correto em contextos sociais especificos
como no caso do processo pandémico.

Essas formac6es discursivas criam uma identidade onde a memdria discursiva tem um
papel preponderante e que a revista faz o recorte e mostra de forma simbodlica todos os
significantes sociais, institucionais e histéricos abrindo uma nova cadeia simbidtica de
significantes e ideologias. A partir desse entendimento, buscamos investigar como essas
construcdes levam a revista a adotar posicionamentos em detrimento da compreensao de seus
assinantes sobre ela, ou seja, vemos como o mercado e o poder econdmico constroi a versao

gue quer escutar, participando da construcdo desse imaginario.

ANALISE DAS CAPAS DA REVISTA VEJA: DISCURSOS E RELAQ@ES DE PODER

A partir da analise do material, percebeu-se uma nova perspectiva sobre como a revista
Veja produz um discurso ao longo do tempo, indo além do foco apenas na prevencdo. Com base
na visdo foucaultiana sobre a construcdo discursiva e ideoldgica presente no discurso de
Pécheux, examinamos agora, a partir das capas da revista Veja, a constru¢cdo de um
posicionamento.

E importante a tomada de um espaco de posicionamento pela revista, especialmente por
que, no periodo pré-pandémico, a revista assume nas capas “O virus do medo” ¢ “Ele esta entre
nds”, de 5 de fevereiro e 4 de marco de 2020, respectivamente, um discurso de que ha muito
alarde em volta da doenca e que a Covid-19 seria facilmente controlada caso chegasse ao Brasil.
Desde o ponto de vista de Foucault (1997), percebemos uma espécie de subversao e resisténcia
no sentido de como foi enfrentado os primeiros dias da pandemia e especialmente se
consideramos também como outras vozes de poder vindas desde o exterior consideravam a
pandemia. Especialmente nos Estados Unidos, Reino Unido e Italia onde o discurso desde o
governo era quase de negacdo. Portanto no contexto nacional existia a luta pela hegemonia
ideoldgica e discursiva. A polarizacdo politica derivou em polarizacdo ideologica e, portanto,
discursiva. Dependendo da orientagdo ideoldgica houve alternancia nos papeis de resisténcia e
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subversdo criando duas narrativas com grande peso social e isso so foi possivel porque houve
grandes setores sociais que apoiavam um ou outro grupo.

Na capa “Até quando?”, de 8 de abril de 2020, o anseio dos brasileiros pela retomada
da antiga normalidade com a visao critica em relacdo ao periodo de quarentena, com a imagem
de uma mulher ‘livre’, nas ruas. Essa capa, além de produzir a narrativa de for¢ca de verdade
foucaultiana, reafirma o discurso de que, se a populacdo se resguardar e respeitar o isolamento
social, em breve, os numeros da Covid-19 cairiam e a reabertura social estaria mais proxima.
Mas por outro lado, mostra que o isolamento ndo é a melhor forma de enfrentamento.

Esta prerrogativa insere a posicéo da revista no curso discursivo de combate ao discurso
que atenua o valor maior a economia brasileira do que o0 momento de isolamento e cuidados
sanitarios recomendados pela Organizacdo Mundial da Saide (OMS) e o6rgdos de saude
nacionais. E importante salientar este movimento, pois delimita uma caracterizacdo politico-
ideoldgica da Veja. E nesse ponto que percebemos as oscilacdes ideoldgicas a respeito da
pandemia. Até que ponto é possivel apoiar e em que momento ser critico? No caso da pandemia
ndo, o posicionamento ideoldgico junto as instituicdes de poder nacional frente as instituicoes
internacionais colocadas numa guerra ideologica levou a existéncia de leituras enfrentadas da
realidade.

Essa construcdo argumentativa, mais tarde, fica mais clara em relagdo a oposicéo as
praticas de governanca do veiculo para com o governo federal vigente, na figura de Jair Messias
Bolsonaro, na edigao de 22 de abril de 2020, intitulada “Quem manda sou eu”. Em tom satirico,
a capa contém a foto do até entdo presidente com uma caneta, que simbolicamente, representa
o ‘poder da canetada’, a assinatura final de quem demite um ministro que € contrario a sua
decisdo sobre o relaxamento da quarentena. Além de delimitar aqui uma oposicao ideoldgica e
politica, no imaginario de seus leitores, essa formacéo discursiva atribui a Bolsonaro um carater
autoritario e hostil em relacdo aos cuidados sanitarios.

Logo entdo, o fio narrativo se atualiza para a corrida das vacinas, a necessidade de
vacinagdo massiva, a discussdo sobre o ‘novo normal’ e as flexibiliza¢des para retomada e
reabertura social devido a queda do numero de mortes diarias, adotando uma narrativa de que
a superacdo da doencga estaria proxima, mesmo ainda convivendo com o virus. A exemplo, a
edigdo “Ele veio pra ficar”, de 1° de setembro de 2021, apresenta a adaptagdo da comunidade
brasileira a uma rotina com a Covid-19 menos letal.

Na capa da revista “O inicio do fim”, de 23 de fevereiro de 2022, a narrativa produz os
sentidos de que a pandemia parece estar caminhando para sua finalizagéo, a partir também das
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imagens contidas nas capas: personagens sem a utilizacdo de mascaras ou tirando-as. Esses
sentidos geram a sensacdo de que as medidas adotadas pelo Brasil vdo trazer o pais a
normalidade, a vida anterior a Covid-19. A partir dessa narrativa, varias outras capas de revista
repercutem uma nova fase desse contexto pandémico, indicando uma nova realidade da
pandemia brasileira.

Nessa perspectiva, analisando a capa de 22 de fevereiro de 2023, exatamente um ano
apos a anterior analisada, “O carnaval pos-pandemia” concebe o sentido de que a Covid-19 foi
superada. A pandemia chegou ao fim, sendo celebrada com a chegada de uma festa popular
brasileira, trazendo na memoria discursiva essa celebracao popular aglomerada de gente como
sinbnimo de expectativas: pessoas se encontrando, aproveitando as festividades e, ainda,
movimentando o campo turistico, um dos mais afetados pela Covid-19. As imagens produzem

os sentidos da superacdo da pandemia, refletindo o novo mundo pés Covid-19.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante do exposto, a revista Veja constroi as narrativas a partir do que considera
relevante nas capas da revista, como um espaco simbolico de construgédo de sentidos. No caso
em estudo, sobre a covid-19, a pesquisa demonstra as mudancas das narrativas da revista no
inicio da doenca, numa perspectiva contra a Covid-19 até chegar na construcdo do que
denominamos de “triunfalismo” da pandemia da Covid-19.

Desde este ponto de vista, vemos como as instituicdes e veiculos de comunicacao
exerceram o poder disciplinador e de controle dos corpos onde ndo faltaram préticas de
vigilancia, normalizagdo e puni¢des para quem desde um lado ou outro tentasse exercer
oposi¢des a algum posicionamento diferente aos dos grupos hegeménicos em pugna. Onde nédo
faltaram construcGes subjetivas que iam desde um planejamento sistematizado de eliminacéo
da populacéo até uma forca ditatorial que forcasse os individuos a permanecer em casa sob um
controle total do estado omnipresente. Os dispositivos de vigilancia e normatizacdo que
Foucault tanto fala sobre o controle da populacdo em um cenario pandémico dentro de uma
orientacdo ideoldgica exercida desde a presidéncia da na¢éo colocavam esses mecanismos de
pesquisa como elementos de opressao, onde a liberdade estaria marcada por ndo respeitar 0s
mecanismos de salde. Nesse sentido as construgdes de subjetividades e identidades
funcionaram de diversas formas onde quem tinha dinheiro tinha acesso a um tipo de pandemia

e quem n&o tinha acesso a outro, assim como as possibilidades de isolamento e de educagéo,
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além da capacidade de geracdo de renda e, claro, a forma em o conceito de liberdade se
ressignificou a partir do posicionamento ideoldgico.

E importante salientar tanto a memoria discursiva como as imagens cotidianas
configuram um tipo de discurso e poder - pessoas comuns retratadas e que mostram 0s
problemas de pessoas “comuns” frente a uma problematica social, existindo, entdo, uma pugna
entre o individual e o social. Uma vez estabelecida essa influéncia dos discursos da revista
foram estabelecidas normas e varia¢Ges de acordo com a modificacdo dos contextos e das lutas

pela hegemonia discursiva dentro do mesmo processo pandémico.
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