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TRAP BRASILEIRO: musica de rua na perspectiva dos Estudos Culturais’
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RESUMO

Desdobramento de estudo etnografico que analisou como a cena trap € vivenciada,
consumida e interpretada nas periferias urbanas brasileiras, este artigo procura
demonstrar tensdes oriundas da crescente comercializacdo da cultura frap no Brasil.
Partimos do langamento do adlbum Trap The Fato Deluxe, do trapper Derek, para discutir
como sentidos ligados a pobreza e a marginalidade seriam colocados em disputa,
articulando aspectos identitarios, politicos e economicos. Para isso, nos apoiamos na
visdo da Estudos Culturais como referencial tedrico, com €nfase nas contribuigoes de
teoricos como Williams (2011), Hall (1992, 2003), Canclini (1988) e Cevasco (2014),
que interpretam o consumo de musica como uma pratica cultural intrincada. Na
metodologia, combinamos observagdo participante, flanerie ¢ o método da cena.
Identificamos que, apesar dos estigmas associados, o trap articula uma forma de
resisténcia que contesta as estruturas de poder e as perspectivas dominantes sobre como
ser integrado aos fluxos de consumo, comunicagdo e cidadania na sociedade atual.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura; Estudos Culturais; Consumo Musical; Periferia, Trap.

Das periferias as paradas do sucesso musical: o0 consumo da cultura trap

Classificado como um subgénero do rap, o trap ¢ um estilo musical derivado do
hip-hop jamaicano da década de 1960. Como desdobramentos na musica e em outras
manifestagdes artisticas, o hip-hop teve raizes na diaspora africana, refletindo as
experiéncias e lutas das populagdes pretas fora da Africa.

O termo trap originalmente se referia a locais associados ao trafico de drogas. Ao
longo de décadas, o género musical vem prosperando em cidades da América onde a
heranca africana ¢ proeminente, com destaque ao Brasil. Enquanto nos EUA o género foi

enraizado nas experiéncias de gangues e guetos, no Brasil, foi adaptado e moldado pelas
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realidades das favelas e cruzado com influéncias do funk, do sertanejo e outros ritmos
brasileiros.

Como um fendmeno cultural contemporaneo, o trap ultrapassa a expressao
musical para constituir uma forma cultura de rua. Por meio de melodias, letras, moda,
danca e atitudes a cultura frap nido somente reflete a realidade social das periferias
urbanas, como parece contestar visdes dominantes sobre essas comunidades, criando
novas narrativas e reimaginando possibilidades de resisténcia e transformagao social (Da
Matta, 1997).

Neste paper, discutimos como o trap articularia praticas de resisténcia a certas
estruturas de poder e representacdes culturais dominantes com a integracao de padroes e
valores dominantes, com vistas a aceitagdo por publicos mais amplos e ingresso nas
paradas musicais (Souza, 2011; Oliveira, 2015; Moraes, 2022). Essa dinamica seria
evidenciada na maneira como artistas e ouvintes que se engajam com o frap usam espacos
publicos e semiprivados, incorporam (ou rejeitam) certos bens e praticas de consumo,
adaptam (ou ndo) as mensagens e ritmos aos sabores do mercado e expressam suas
identidades utilizando a musica como ferramenta de negociagao e afirmagdo de seu lugar
na sociedade.

Enfocando tensdes entre cultura de rua e consumo de massa, partimos do
glamoroso evento de lancamento do album 7rap The Fato Deluxe, do trapper paulistano
Derek, ocorrido em 2023-para discutir como o frap paulistano estaria se tornando um
fendomeno da industria musical.

Uma matéria do jornal Folha de S.Paulo*, publicada em agosto de 2023, apontou
o crescimento exponencial do consumo de musica frap. Segundo a reportagem, desde
2020, houve aumento de 81% no tempo de reproducdo de cancdes desse género na
plataforma de streaming Spotify. Ainda segundo o jornal, apenas no periodo de janeiro a
julho de 2023, o consumo de musica frap no Brasil cresceu significativos 20%. Enquanto
em 2020 apenas 19% das musicas no ranking das Top 100 mais ouvidas eram do género,
em 2022, esse nimero saltaria para 33%.

Derek ¢ hoje um dos maiores expoentes do trap nacional, representando parte
expressiva dos hits desse género no Spotify. Fundador e lider do coletivo Recayd Mob,

Derek e seu grupo receberam mais de 100 milhdes de visualizagdes em um unico clipe na

4 Fonte: www]1.folha.uol.com.br/blogs/sons-da-perifa/2023/08/trap-e-o-funk-transformam-as-playlists-e- impactam-
o-rap-no-streaming.shtml — Acesso: 26 jun.24
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plataforma digital YouTube. Na carreira solo, o artista ¢ conhecido por misturar trap com
elementos do funk e pelas rimas que expressam sua posicdo um jovem negro “bem-
sucedido”, mas que, ainda assim, enfrenta o racismo e a convivéncia com tematicas do
crime e das drogas.

Em 5 de outubro de 2023, o langamento do album aconteceu em uma casa noturna,
em um bairro nobre de Sao Paulo, ambientada segundo o imaginario holywoodiano das
periferias de Nova lorque e Londres. A presenca de figuras importantes da cultura de rua
- como a cantora de funk Lexa e outros personagens influentes, como Lennon 7 —além
influenciadores digitais e jornalistas, aliada ao patrocinio de marcas de uisque e de
streaming de musica integravam a atmosfera. Completando a cena, uma boca de fumo foi
instalada ao lado da entrada, fornecendo drogas a vontade aos convidados.

Composto majoritariamente por jovens de classe média, o publico celebrava
Derek efusivamente, que entrou em cena como um verdadeiro icone, no meio a aplausos
dos fas, enquanto luzes de LED exibiam visuais impactantes € o som, em alto volume,
elevava o clima a um delirio coletivo (Figura 1). Em poucas horas, o dlbum Trap The

Fato Deluxe atingiu mais de um milhdo de reprodugdes no Spotify.

Figura 1 — Imagens do lancamento do album T7TF

Fonte: diario de campo do autor, 2023.
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Derivado de uma pesquisa de conclusdo do curso de ciéncias sociais e do
consumo, os dados de campo foram levantados a partir de observagdo participante
(Angrosino, 2009) e flanerie (Benjamin, 1999) pelo evento de langamento e seus
arredores. O material foi analisado criticamente, com base no método da cena proposto
por Ranciére (2021). Nesse método, o pesquisador rearranja o que observou em campo,
criando a descricdo critica de uma situagdo que demonstra dissenso e/ou potencial de
transformacgdo social. Para Rancieére (2021), a cena ¢ uma forma ndo-hierarquica de
abordar um fato ou acontecimento.

Ademais, recorremos a pesquisa documental, na imprensa e no mercado, sobre o
langamento do album e suas repercussdes, € a pesquisa bibliografica, com énfase na
abordagem dos estudos culturais, como lente teorica.

A contribuigdo dos estudos culturais ¢ oportuna ao integrar a analise e critica das
estruturas de poder com o exame das praticas culturais, enfatizando a importancia do
contexto historico e local e contemplando, mas relativizando, a influéncia da midia. Isso
implica em reconhecer que os contextos influenciam a produgdo, circulagdo e recep¢do
das praticas culturais e que estas, por sua vez, também influenciam as estruturas sociais.

Os estudos culturais surgiram no periodo pds-Segunda Guerra Mundial em
Londres, um momento marcado pela efervescéncia de diversos movimentos juvenis
conhecidos como contraculturas, que propunham estilos de vida alternativos aos padrdes
tradicionais desejaveis, como os movimentos hippie, punk e beatnik. Paralelamente o
aumento significativo na influéncia dos meios de comunica¢ao de massa fomentou uma
série de investigagdes sobre seu impacto e métodos de influéncia. Esse cenario de revisdo
cultural contribuiu significativamente para a fundagdo dos estudos culturais como um
campo intelectual relevante, conforme descrito por Cevasco (2014). Este contexto
historico e intelectual ¢ essencial para compreender a emergéncia de géneros musicais
como o trap, que surgem nas periferias urbanas em resposta e interacdo com tais
dindmicas culturais e midiaticas.

Como argumenta Hall (1992, p.20), “afirmar que dois individuos pertencem a
mesma cultura equivale a dizer que interpretam o mundo de maneira semelhante e podem
expressar seus pensamentos € sentimentos de forma que um compreenda o outro.”. Ou,
como explica Williams (2011) culturas funcionam como um palco em que o pessoal e o

coletivo se encontram e onde os significados sdo permanentemente fabricados,
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remixados, consumidos ou rejeitados, sempre em disputa. Com base nestas contribuigdes,
a cena frap no Brasil € entendida como uma manifestagao cultural que ressoa as vivéncias
e aspiragdes das periferias urbanas.

Para tratar de consumo, incorporamos as visdes de Canclini (2010) e de Baccega
(2013), que entendem o consumo como um processo social complexo que vai muito além
da aquisi¢do de bens e se baseia na producgdo e negociacdo de sentidos. Esse olhar nos
permite perceber como a produgdo e as praticas de consumo relacionadas ao trap
brasileiro se relacionariam com questdes locais, lutas identitirias e, a0 mesmo tempo,
com logicas comerciais.

No centro dessas questdes estariam certos simbolos, significados e valores. De um
lado, temos o trap das quebradas, apontado como o real trap. De outro, ha um trap
embalado pela induastria musical. Nesses polos, diferentes tratamentos do que seria o
cotidiano das periferias. Nao raro, cangdes e artistas de frap que ascendem ao sucesso
apresentam uma suavizacao de aspectos da cultura das periferias indesejados pela
industria musical, como o culto ao armamento e a dentincia crua da violéncia, da miséria
e da exclusdo social. Em compensacdo, elementos como o consumo de drogas, a
sexualizacdo e submissdo feminina seguem presentes e destacados. Tais elementos

parecem ser utilizados para conferir ao trap industrial uma aura de autenticidade e

rebeldia.
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