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RESUMO

Este estudo analisa comparativamente as dindmicas dos mercados culturais globais e
locais, focando nas plataformas de streaming como a Netflix e suas contrapartes nacionais
no Brasil, Argentina e México. Utilizando a Economia Politica da Comunicagdo (EPC) e
a Teoria Marxista da Dependéncia (TMD), a pesquisa pretende investigar as diferencas
nos modelos de negbcios e estratégias de mercado, além das influéncias externas e
relagdes de dependéncia entre paises desenvolvidos e em desenvolvimento. Através de
uma revisao bibliografica e andlise de dados, a partir de uma abordagem quali-quanti,
busca-se compreender como a logica financeira global impacta os mercados culturais
contemporaneos.

PALAVRAS-CHAVE: Mercados Culturais; Streaming; Economia Politica da
Comunicacdo; Teoria Marxista da Dependéncia.

INTRODUCAO

Este estudo propde uma analise comparativa da dindmica dos mercados culturais
globais e locais, com foco nas plataformas de streaming, como a Netflix em escala global
e as plataformas de origem nacional em paises como o Brasil, Argentina e México,
utilizando conceitos da Economia Politica da Comunicagdo (EPC) e incorporando
aspectos da Teoria Marxista da Dependéncia (TMD) e os debates que precederam a
constituicdo do subcampo da EPC na América Latina, a partir da critica das Teorias da
Dependéncia Cultural (Bolafio, 2022). Propde, ainda, ampliar e aprofundar as discussoes
e resultados apresentados no artigo de Santos & Amado (2023), desenvolvidos no

ambito do Projeto Plataformas (https://obscomplataformas.com.br/), no qual se insere o

trabalho dissertativo base desta proposta.
As mudangas ocorridas dentro do capitalismo no final do século XX inauguraram

um novo paradigma tecnoecondmico (Perez, 1988, 2004). Nesse contexto, Chesnais
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(1996) concentra sua analise no movimento do capital financeiro que passa a atuar em
escala global, denominando esse processo como ‘’Mundializagdo’’. Dentro desse
panorama, os mercados culturais — espagos de vital importancia, onde a producao,
distribui¢do e consumo de bens culturais ocorrem — tornam-se subordinados a ldgica
financeira, o que altera as relacdes de forga e poder entre agentes capitalistas privados e

os Estados Nacionais.

OBJETIVOS

O objetivo geral deste estudo ¢ analisar, comparativamente os mercados culturais
de streaming na Argentina, no México e no Brasil, a partir da Teoria Marxista da
Dependéncia (TMD) e da Economia Politica da Comunicagdo (EPC).

Para alcangar esse objetivo, serao realizados os seguintes objetivos especificos:
leitura bibliografica a respeito dos referenciais tedricos conceituais e analiticos da EPC
em consondncia com uma leitura dos principais aspectos da Teoria Marxista da
Dependéncia, na perspectiva de uma visdo critica sobre as relagdes econdomicas e
culturais entre paises desenvolvidos e em desenvolvimento; analise dos mercados
culturais em perspectiva comparativa (fazer o mapeamento das principais plataformas
de streaming e analisar seus indicadores de atuacdo — isso vai ajudar a compreender a
relevancia e o impacto das plataformas de origem nacional, no contexto regional,
comparando com os grandes players globais como a Netflix. Também vai ajudar a
compreender como as relagdes de dependéncia econdmica e cultural influenciam as

dindmicas dos mercados culturais dessas regioes).

JUSTIFICATIVA

A ascensdo das plataformas de streaming tem impactado profundamente como
consumimos e produzimos cultura. Compreender as dindmicas econdmicas desses
mercados ¢ crucial ndo apenas do ponto de vista académico, mas também para orientar
politicas publicas, com o mapeamento das estratégias de mercado e tomadas de decisdo
empresariais. Ao utilizar os modelos analiticos da Economia Politica da Comunicagao,
podemos entender nao apenas as for¢as econdmicas que moldam esses mercados, mas

também os aspectos sociais, politicos e culturais envolvidos.
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Além disso, a opcdo de abordar a analise dos mercados culturais a partir da
perspectiva da Teoria Marxista da Dependéncia ¢ um desdobramento do estudo iniciado
em Marinho (2023). Nessa pesquisa anterior, o foco esteve na influéncia do
regionalismo aberto proposto pela CEPAL e como ele contribuiu para a redu¢iao do
debate sobre a dependéncia na América Latina e por conseguinte tenha contribuido para
que se amortecesse a critica ao neoliberalismo que provocou e segue provocando
enormes danos aos paises do subcontinente.

Entdo, a dependéncia como problema historico persistente, atravessa os séculos e
continua a moldar as relagcdes economicas e culturais da América Latina e além. Ao
focar nos mercados culturais, adentramos em um dominio que ¢ central para a expressao
e difusdo de identidades culturais. A TMD, com seu olhar critico para as relagdes
econOmicas internacionais, fornece uma base solida para explorar como o capital exerce
influéncia sobre esses mercados, perpetuando e influenciando a dinamica da
dependéncia. Ao mesmo tempo, busca-se o paralelismo em relacdo aos debates
fundamentais das décadas de 70 e 80 que estdo na base da EPC latino-americana, na

critica sobre as teses do Imperialismo e da Dependéncia Cultural.

METODOLOGIA

E uma pesquisa de natureza exploratoria explicativa, uma vez que tem o intuito
de desenvolver uma compreensdo mais profunda do tema em questdo. Os dados
utilizados estdo sendo coletados através de uma revisdo bibliografica da literatura
disponivel, partindo da identificacdo de fontes relevantes, sele¢do e organizacao dos

dados apropriados de uma maneira que permita a analise.

REFERENCIAL TEORICO

No cerne desta pesquisa, busca-se promover uma leitura abrangente da literatura
que se encontra a Economia Politica da Comunicagdo, destacando as obras de César
Bolafio que se lagaram como base para uma investigacdo das dinamicas dos mercados
culturais da América Latina e Brasil.

Em termos teoricos, esta pesquisa pretende estabelecer uma aproximagao entre as

duas abordagens mencionadas, a Teoria Marxista da Dependéncia e a Economia Politica



_> <_. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

Wi 472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali—5 a 6/9/2024

da Comunicacao. No ambito analitico, a pesquisa propde a retomada e o aprimoramento
dos modelos analiticos na Economia Politica da Comunicacdo, conforma proposto no
artigo recente de Santos ¢ Amado (2023). Esses modelos serdo adaptados e refinados com
foco na investigacdo empirica dos mercados culturais em consonancia com uma releitura

da Teoria Marxista da Dependéncia.

RESULTADOS ESPERADOS

Os resultados esperados devem qualificar as informagdes iniciais ja levantadas e

sistematizadas, em relacdo aos mercados culturais selecionados.

A entrada da Netflix na Argentina ocorreu em setembro de 2011, com um custo
inicial de assinatura de 39 pesos argentinos, aproximadamente 9 délares na €poca. Desde
entdo, a plataforma experimentou um crescimento acelerado no pais. Em dezembro de
2011, a Netflix contava com 57.000 assinantes, numero que subiu para 310.000 em
junho de 2014. Em 2020, a Netflix dominava o mercado argentino de streaming, detendo
68% de participacao (MASTRINI e KRAKOWIAK, 2021).

No entanto, a presenca de producdes nacionais no catdlogo da Netflix na
Argentina é notavelmente baixa, representando menos de 3%. As interfaces de
recomendacdo da plataforma priorizam contetidos internacionais, dificultando a
visibilidade dos conteudos locais. Apesar do crescimento do streaming, o consumo de
televisdo tradicional ainda € prevalente, com 98% da populacao assistindo TV tradicional,
especialmente entre os espectadores de baixo nivel socioecondomico. Ao mesmo tempo,
97% dos usuarios de internet entre 16 e 64 anos usam servigos de streaming, evidenciando
um crescimento significativo desse mercado (RIVERO e ROSSI, 2022).

No Brasil, a Netflix também iniciou suas operagdes em setembro de 2011, com
uma assinatura inicial de R$15,00. Em 2021, o Brasil era o segundo maior consumidor
de streaming no mundo, com a Netflix sendo a plataforma preferida da maioria dos
brasileiros. A entrada da Netflix popularizou o consumo de video sob demanda no pais,
que agora inclui diversas plataformas como Globoplay, Amazon Prime, Disney+ e HBO
Max. A Globoplay, langada em 2015, lidera em nimero de usuarios no Brasil, oferecendo
acesso gratuito a trechos de contetidos da Globo e uma assinatura de R$12,90 para acesso
completo. Apesar da lideranga da Netflix em audiéncia de streaming, a televisdo linear

ainda ¢ dominante no Brasil, representando 79% do consumo de video. Para aumentar
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sua relevancia no mercado brasileiro, a Netflix tem investido na producdo de contetido
local, incluindo novelas brasileiras (SANTOS e AMADO, 2023).

No México, a Netflix também tem uma posi¢ao dominante. Até o final de 2018, a
plataforma detinha 80,8% dos assinantes de SVoD. Mesmo com a entrada de novos
concorrentes entre 2019 e 2020, a Netflix continuou a crescer. Para consolidar sua
presenga no mercado mexicano, a Netflix adotou diversas estratégias transnacionais,
incluindo parcerias com empresas locais. Em julho de 2019, anunciou uma parceria com
a Izzi Telecom da Televisa, permitindo a inclusdo da Netflix nos pacotes Triple Play da
Izzi (GOMEZ e MUNOZ,2023).

A producdo de conteudo regional e local também ¢ uma estratégia importante para
a Netflix no México. Embora o catdlogo ainda seja dominado por contetido dos Estados
Unidos, ha um aumento crescente na diversidade regional e local. Em 2018, o catalogo
contava com 682 titulos originais, dos quais 52 eram ibero-americanos, incluindo 20
mexicanos. A preferéncia da plataforma e de seus usudrios pelo formato de séries de TV
¢ clara, com 338 titulos sendo séries e apenas 187 filmes em 2019 (GOMEZ e
MUNOZ,2023).

A pandemia de COVID-19 teve um impacto significativo no consumo de
streaming no México, aumentando o tempo gasto em aplicativos de video. Durante a
pandemia, a Netflix esteve entre os trés aplicativos mdveis mais utilizados no pais. Nos
primeiros meses da pandemia, a plataforma viu um aumento substancial no uso didrio,
embora esse numero tenha diminuido com o retorno as atividades presenciais em 2022
(BARCENAS-CURTIS,2023).

Em conclusao, a Netflix experimentou um crescimento notavel tanto na Argentina
quanto no México, dominando os mercados de streaming em ambos os paises. A
plataforma enfrenta desafios na promocao de contetdo local, mas suas estratégias de
parcerias e investimento em producdes regionais sdo cruciais para sua expansao continua.
A pandemia de COVID-19 consolidou ainda mais a posi¢dao da Netflix no mercado, com
um aumento significativo no uso durante esse periodo. Comparando os trés paises, cada
pais apresenta suas particularidades: a Argentina com seu forte consumo de TV
tradicional, o México com sua crescente diversidade de conteudos regionais, ¢ o Brasil

com um mercado competitivo € uma audiéncia significativa de streaming.
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