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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo discutir a relag@o entre os filtros-bolha, gerados por
algoritmos, as inteligéncias artificiais (IAs) e a produgdo de noticias falsas. Para isso
analisou-se diversos autores da area para fundamentar a discussdo e foi feita uma
experiéncia para demonstrar a facilidade em criar conteudos falsos através de IAs.
Observou-se se que, com o auxilio das ferramentas disponiveis, a produgdo de noticias
falsas em larga escala tornou-se simples e rapida. Portanto, conclui-se que essa
combinagdo tem um potencial perigoso de promover desinformag¢do, prejudicando a
sociedade.
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INTRODUCAO

A ascensdo do digital na sociedade contemporanea transformou diversos
contextos da sociedade, tais como a comunicagdo € a politica. Dentre essas
transformagdes, foram introduzidas diversas ferramentas com a proposta de automatizar
tarefas, facilitar andlises e diminuir os erros. Mas, como toda tecnologia, essas
ferramentas também podem ser usadas para atingir objetivos através da manipulacdo, do
controle, e da enganagao.

Dessas ferramentas, os algoritmos que, de acordo com André Lemos (2021), sdo

a base da cultura digital, hoje exercem um grande impacto na relagdo entre o ser humano
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e as redes. Segundo a teoria Ator-Rede de Bruno Latour (2012) o homem ¢ influenciado
e exerce influéncia de forma mutua com as coisas que se relaciona, sendo elas humanas
ou nao. Com o universo digital ndo ¢ diferente, mas, nesse caso, entra um terceiro ator
que ¢ o algoritmo. O algoritmo ¢ uma ferramenta de processamento de dados que, a partir
de diversas informagdes do usudrio, determinam como o sistema vai agir, o que ele vai
mostrar e o que deixara velado. Dessa forma, ele funciona ndo como um intermediario,
mas como mediador influenciando todas as nossas escolhas (Lemos, 2021).

Nesse sentido, os estudos do pesquisador e ativista francés, Eli Pariser, descritos
em seu livro “O filtro invisivel: o que a internet esta escondendo de vocé”, oferece uma
analise exploratdria do funcionamento dos algoritmos que regem as redes sociais digitais.
Pariser demonstra como as empresas de tecnologias, na busca por cada vez mais
audiéncia, tem potencializado o fenomeno dos “filtros bolhas”. Dessa maneira, o autor
permite uma andlise a fim de entender os impactos sociais decorrente de ambientes de
informagdo fragmentada. Sendo assim, os escritos de Pariser revela a necessidade de
discutir a influéncia dos algoritmos no processo de disseminagao de informacao.

Apesar dessa recente difusdo, a ideia de maquinas que “pensem igual humanos”
ja é debatida ha muitos anos, em 1980 pesquisadores ja propunham formas de fazer com
que maquinas aprendessem a partir dos dados fornecidos. As inteligéncias artificiais que
se popularizaram em 2022 com o lancamento da IA da OpenAl, o Chat GPT, ja se
provaram extremamente eficazes nas agdes submetidas, na criagdo de imagens,
construgao de textos, reconhecimento de padrdes, entre outras. Hoje em dia, as IAs ja sdo
uma realidade, estdo constantemente em contato com o dia a dia, influenciando e sendo
influenciada, apenas na Google ja s@o mais de 100 servicos que usam IA (Kaufman,
2022).

Nesse contexto digital essas ferramentas e diversos usudrios com seus interesses
privados estdo em constante conflito, a efetividade desses instrumentos pode se tornar um
elemento de radicalizacao desses confrontos.

Numa realidade em que as pessoas tém total liberdade de tornar ptblica qualquer
informagdo, somado a formas extremamente eficazes de gerar contetido a quantidade de
informagdes se torna colossal. Como exemplo, a plataforma Clarkesworld Magazine, que
¢ um espago para as pessoas que escrevem historias de ficgdo cientifica e fantasia

publicam seus trabalhos, teve um aumento gigantesco de textos recusados por plagio,
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onde o uso de IA estd incluido, nos primeiros meses de 2023, como mostra o grafico
(Clarke, 2023)
Figura 1 — Grafico de textos recusados pela Clarkesworld por uso de inteligéncia

artificial
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Fonte: Disponivel em: https://neil-clarke.com/page/2/. Acesso em 10 jun.2024

O aumento do numero de textos feitos com inteligéncia artificial coincide com a
popularizagdo das IA depois do langcamento do Chat GPT (Clarke, 2023)

Essa capacidade de producdo de informagdes extremamente eficiente acaba
colocando em xeque a veracidade das mesmas. O poder de criacdo nas maos de uma
pessoa com seus proprios interesses acaba abrindo espago para a geragao e difusdo de
falsas narrativas e historias inventadas em larga escala.

O presente trabalho tem como objetivo discutir a relagcdo entre os filtros-bolha,
gerados por algoritmos, as inteligéncias artificiais (IAs) e a producdo de noticias falsas.
E demonstrar como se tornou facil manipular informacdes, criar narrativas falsas e

difundi-las a fim de modificar a opinido do publico.

AMBIENTES DE INFORMACAO FRAGMENTADA: FILTROS BOLHAS

A informacao, segundo Belkin (1978), ¢ tudo aquilo que modifica a estrutura

mental do individuo, agregando conhecimento e transformando seu entorno social. Ao
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longo dos anos, tal conceito passou por transformagdes e aperfeicoamento. Inicialmente,
a informacao foi entendida como algo estatico e vinculado a transmissao de dados, como
na comunicagao oral e escrita. Posteriormente, Shannon (1948) definiu a informacao
como a medida da reducdo da incerteza em uma mensagem, dando um sentido de
quantidade ao conceito. Na cultura digital, a informagdo se apresenta em um novo
paradigma. Se antes a informagao se apresentou como redutora de incertezas, na era dos
computadores, o grande volume de informagdes tem gerado ruidos ou incertezas.

Quando os usudarios fazem uma pesquisa € sdo expostos a um grande volume de
possibilidades de respostas, isto impacta sua escolha (Schartwz, 2004), aumentando,
nesse sentido suas incertezas agregadas, e, concomitantemente, os aspectos indesejados
decorrente da sensacao psicoldgica de decidir. Colocado dessa forma, a quantidade de
informacao se diferencia da analise feita por Shannon (1948). Pelo contrario, o que se
nota ¢ que o alto volume de possibilidades de respostas termina por ampliar a incerteza.
E o que para Wilson (1997) pode ser entendido como “sobrecarga cognitiva”. Sendo
assim, a oferta volumosa de possibilidades associada a incapacidade humana de processar
tal volume, acaba por projetar um sentimento de insatisfagao.

Entretanto, a necessidade de mais informagdes do que as disponiveis também pode
ser angustiante. Na tentativa de diminuir a ansiedade pela falta de informagdes, o ser
humano naturalmente busca identificar padrdes, recorréncias e semelhancas. Esta
predisposicao foi definida por Simon (1956) como satisficing, uma jungao das palavras
em inglés "satisfazer" e "suficiéncia". Para o autor, na tentativa de diminuir o esfor¢o
mental para tomada de decisdo e aumentar a sensag¢do de satisfacdo, "os tomadores de
decisdo podem satisfazer encontrando solugdes 6timas para um mundo simplificado ou
encontrando solucdes satisfatorias para um mundo mais realista”. Na perspectiva da
informagado, fatos desconhecidos, sejam eles verdadeiros ou falsos, podem acabar sendo
estereotipados a fim de os tornar familiares e mais proéximos da realidade que ¢
satisfatoria. Portanto, embora na era digital o volume de produgdo de informagao cresca
de modo exponencial, cognitivamente, o ser humano esta condicionado a buscar
contextos de certezas e satisfacdes para facilitar a tomada de decisao.

Os algoritmos surgem na tentativa de corresponder a essa necessidade humana.
Essa determinada sequéncia numérica ¢ capaz de executar acdes (output) a partir de
comandos (input) processando bases infinitas de dados. Analisando os impactos da

tecnologia, Lemos (2021) argumenta que atualmente vivemos a cultura dos algoritmos,
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uma vez que eles, ndo apenas processam informacao e realizam tarefas, estdo também
influindo no processo de tomada de decisdo. Inicialmente os algoritmos foram
caracterizados em uma perspectiva apenas positiva para a sociedade, através da curadoria
de informagdo que ¢ feita em plataformas digitais como Amazon, Netflix, Spotify e de
redes sociais. Por intermédio dos algoritmos, as inimeras horas gastas em uma locadora
buscando um filme semelhante ao Gltimo que gostou, foram reduzidas a poucos minutos
com uma lista de sugestdes com base em dados privilegiados (catalogos ja assistidos e
favoritos).

Lemos (2021) adverte que, embora no mundo analdgico ja exista desde muito
tempo processos de curadoria para facilitar tomadas de decisdes, a 16gica digital, por outro
lado, retrocedeu ao tornar essa estratégia "um demonio invisivel, opaco, no meio do
sistema, filtrando, redirecionando ou nos fazendo agir de determinada maneira". As
plataformas que utilizam algoritmos para seu funcionamento coletam inimeros dados dos
seus usuarios, no entanto, sao pouco transparentes de que maneira fazem o uso deles. Para
Moreschi (2024), a falta de transparéncia no tratamento de dados gera diversas
preocupacoes, pois os individuos perdem o controle sobre suas informagdes. Sendo assim,
embora os algoritmos produzam soluc¢des benéficas, a de se analisar as consequéncias das
suas utilizagoes.

Somado a isso, os algoritmos também desempenham um papel de filtragem de
informacao. As redes sociais online (Facebook, Instagram, Twitter, etc.) utilizam dos
algoritmos para, com o argumento de personalizag@o para o usudrio, cumprir essa fun¢ao
filtrante ou direcionadora dos contetidos (Pellizzari e Junior, 2019). Nessas plataformas,
as informagdes que sdo publicadas ndo chegam aos usuarios de modo uniforme, pelo
contrario, sdo, internamente e por decisdo dos algoritmos, fragmentadas com base em
gostos e predilegdes de cada um, a partir de dados previamente coletados. Para esse
fenomeno Eli Pariser (2012) cunhou o termo “filtro invisivel”, em seu livro com mesmo
nome, o autor critica essa ideia de “personalizacdo” que as redes sociais fazem
propaganda.

Embora ofereca solugdes primdrias ao individuo, ao fornecer contetidos com
maior probabilidade de satisfazer, essa personalizacdo algoritmica pode produzir
consequéncias negativas significativas para a sociedade. Pariser (2012) argumenta que os
filtros invisiveis limitam a diversidade de informacdes as quais os usuarios sao expostos,

criando bolhas informacionais. Quando analisou o algoritmo da rede social Facebook, o
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autor identificou que, a partir das curtidas e compartilhamentos que sdo feitas aos
conteudos, ocorre um reordenamento das informagdes que poderao aparecer para usuario
A e ndo para usuario B. Dessa forma, a rentabilidade para anuncios na rede social se torna
mais eficiente. Ou seja, quanto maior a capacidade de ofertar informacdo, embora
fragmentada, pessoalmente de interesse, maior sera o interesse para os anunciantes nas
plataformas como Instagram e Facebook. A personalizagdo algoritmica, portanto,
favorece interesses particulares, sejam eles os dos usudrios ou das plataformas, e
sacrificam os da sociedade.

As bolhas digitais, em que a informagdo ¢ fragmentada, favorecem opinides
polarizadas e dificultam a identificacdo de desinformagdes. Segundo Perosa (2017) os
seres humanos tendem a acreditar nas informagdes que corroborem com a sua visao de
mundo particular, independentemente da sua correspondéncia com a realidade. Nesse
sentido, percebe-se o potencial de alienagdo decorrente do isolamento digital. O consumo
de informacgdes passa a ser julgado apenas pelo potencial de satisfacdo e ndo mais de
verdadeiro ou falso. As chamadas fakes news (noticias falsas) se favoreceram desse
ambiente e atingiram niveis de preocupagao alarmantes. No contexto da pandemia da
Covid-19, autores disseminaram o termo “infodemia” para tentar explicar a epidemia
nociva de informacgdes falsas que circulava sobre a doenga. Lemos (2021), em seu livro
“A Tecnologia ¢ um Virus: Pandemia e Cultura Digital”, faz uma importante correlagao
entre fake news e algoritmos. Cita que o contetido sabidamente falso ¢ criado “para atingir
grupos ou pessoas, tendo como motor a ldgica da performatividade algoritmica das redes
sociais” (Lemos, 2021, p 115).

Com o aperfeicoamento e popularizagdao das inteligéncias artificiais generativas,
utilizadas para criar novos conteudos, como texto, imagens, musica, audio e videos, um
novo fator se soma as preocupacgdes em relacdo a producdo de desinformacdo. Essas
tecnologias passaram a permitir a criagdo de conteudos com niveis de sofisticacdo
proximos dos reais. Na visdo de Pellizzari e Junior (2019) a IA possibilita o
desenvolvimento de algoritmos inteligentes, que aprendem com a propria experiéncia e
passam a selecionar autonomamente as variaveis que consideram mais adequadas para
solucionar o problema proposto. Essas ferramentas, uma vez que ndo sao treinadas para
evitar a producao de contetidos sabidamente falsos, se receberem o comando para
produzir uma fake news, utilizaram todos os conhecimentos a fim de obter resultados

sofisticados e que correspondem ao que foi solicitado.
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Sendo assim, o acesso a informagdo enfrenta um ambiente de fragmentagao.
Enquanto antes a quantidade de informagao era entendida como necessaria para reduzir
incertezas, na cultura digital, o grande volume disponivel passou a refletir sobrecargas
cognitivas e aumentar davidas. Nesse sentido, os algoritmos, inicialmente desenvolvidos
para facilitar a disseminag@o de informagao e de tomadas de decisdo, também apresentam
desafios para a sociedade, ao personalizarem os conteudos apresentados aos usuarios,
criando “bolhas informacionais™ que reforcam visdes de mundo particulares e dificultam
a diversidade de opinides. Essa fragmentagao, se apresenta potencialmente agravada pelo

uso de TA. Assim, suscitando a necessidade de analise em relacdo a esse fenomeno.

IA COMO POTENCIALIZADORA DA DESINFORMACAO

O ser humano por diversas vezes durante o curso da historia utilizou da
manipulacio de informagdes para atingir objetivos. E possivel levantar diversos eventos
com o passar dos anos onde a comunicacao foi usada para tentar abalar a opinido publica.
O primeiro exemplo remonta aos anos 44 a.C depois do assassinado do até entdo
governante romano Julio César. Ja no final do império, esse evento fez eclodir uma guerra
civil onde o cenario politico se viu dividido entre o general Marco Antdnio e o sucessor
de Julio César, Otaviano e a desinformacdo foi amplamente utilizada para tentar
manipular a opinido publica. Nesse contexto, Otaviano utilizou melhor das artimanhas
propagandisticas, criando e compartilhando slogans curtos difamando a imagem de
Marco Antdnio e o associando a caracteristicas como “bébado e mulherengo” (Dourado,

2020).

Outro acontecimento que envolve as noticias falsas aconteceu no ano de 1475 em
Trento, na Italia, onde, apos o desaparecimento de uma crianca de cerca de 2 anos, um
padre comegou a pregar sermdes acusando a comunidade judaica. Na visdo do padre, os
judeus teriam sequestrado a crianca, retirado seu sangue e bebido no dia da pascoa.
Quando o rumor comegou a se espalhar, em resposta, o principe-bispo de Trento ordenou
que os judeus da cidade fossem todos presos e torturados, 15 deles foram condenados e

queimados na fogueira (Soll, 2016).

Com isso, percebe-se que a manipulagdo de informagdes como forma de

manipular as pessoas nao ¢ um fendmeno recente. Inclusive, quando se enxerga a
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informagdo como uma ferramenta de dominacao € possivel entender que a privagdo ou a
omissao de fontes confiaveis sempre foi uma forma muito eficiente de controle das
massas. Um exemplo estd justamente na idade média quando a igreja detinha para si tudo
relacionado a leitura e a escrita. Dessa forma ela mantinha a populagdo analfabeta e
poderia ditar o que eles saberiam ou ndo. Essa “ditadura da informag¢ado” s6 comeca a ser
rompida com a inven¢ao da prensa de Gutenberg em 1439, que iniciou um processo onde
os materiais publicados fugiam do crivo da igreja ou do governo. Mas, mesmo com essas
novas formas de levar informacgao para as pessoas, a for¢a que a informacao tem ainda se
mantém juntamente com o interesse em manipular a opinido publica. Dessa maneira vao

surgindo novas estratégias e formas de manter essa censura até os dias atuais.

Com o passar do tempo mudaram as formas de se veicular ¢ os meios de se
produzir noticias falsas foram mudando. Se no Império Romano, para transmitir alguma
informagdo, eram cunhadas e distribuidas moedas, hoje tudo se resume em um post no
Twitter (Dourado, 2020). Diante de todas as transformagdes e de todas as midias que
surgiram, a poténcia das noticias falsas fica cada vez maior, por causa da maior

capacidade de atingir pessoas.

Basta olhar para a moeda e pensar em quantas pessoas elas atingiram e quanto
tempo levariam. Mesmo que ndo fossem moedas, mas ja pensando no jornal impresso,
ainda levaria muito mais tempo e atingiria muito menos pessoas do que a internet € capaz
de atingir. Além de se tratar de uma rede que une computadores de todo o mundo, outro
fato que contribui para a difusdo de informacdo sdo as redes sociais digitais que juntam
bilhdes de pessoas em um mesmo espaco sob uma logica de mercado que sugam os dados

dos usuarios e controlam tudo o que sera apresentado (Lemos, 2021).

Com esse ambiente de liberdade disponivel para a veiculacao de noticias falsas o
impacto que elas tém fica bastante expressivo. Como exemplo podemos citar o periodo
da pandemia de Covid-19 onde houve, juntamente, uma “infodemia”, como disseram os
profissionais da satde nesse periodo (Lemos, 2021). Enquanto presos em casa, a
populagdo se deparou com a mais vasta gama de informagdes falsas, sejam elas sobre
medicamentos, vacinas, tratamentos e formas de prevengao do virus. Essas informagdes
foram rapidamente distribuidas em diversas redes sociais como grupos de WhatsApp e

logo vieram as consequéncias: pessoas tomando remédios de forma indiscriminada que
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j& havia sido provada a sua ineficacia, pessoas negando as vacinas e negando as respostas
dadas pela comunidade cientifica. Com isso diversas pessoas perderam a vida, muitas

vezes até sem saber a verdade.

Vale a pena ressaltar o que se entende por noticia falsa. De acordo com Tatiana
Dourado (2020) “fake News sdo aqui apresentadas como um tipo especifico de
informagdo com potencial de gerar engano ou desinformagdo porque faz com que os
individuos assumam como verdadeiro e real o que ¢ mentiroso e falso.
Consequentemente, pecas de fake News induzem as pessoas a ignorancia dos fatos e
constroem versdes inveridicas, mas convenientes, sobre o que realmente se sucedeu.”

(Dourado, 2020, p 40).

Na verdade, o termo “fake news” ja ¢ questionado por alguns pensadores. O
estrangeirismo acabou se tornando um termo coringa para se referir a toda e qualquer
questdo envolvendo informag¢ao. Pode ser realmente uma noticia falsa, ou uma teoria, ou
uma mentira ou apenas um boato. No fim das contas, de acordo com (Sullivan 2017,
citado por Dourado, 2020, p 41) “Em vez disso, chame-se uma mentira de mentira.
Chame-se uma farsa de uma farsa. Chame-se uma teoria da conspiracao pelo seu nome

de direito. No fim das contas, ‘fake news’ ¢ uma expressao imprecisa (...)".

Agora, entendendo o que sdo as noticias falsas, que elas ndo sdo recentes e que
sdo potencializadas pela internet, se torna necessario refletir um novo catalisador nessa
questdo, que sdo as IAs. As inteligéncias artificiais generativas, sdo as que ‘“‘criam”
conteudo como o Chat GPT e o Mid Journey, trabalham através de redes neurais que
usam dados para determinar a probabilidade de um evento acontecer e produzir um tipo
de linguagem, seja ela textual ou ndo (Kaufman, 2022). Como exemplo pode-se usar o
Chat GPT. A partir de um prompt, um comando dado por uma pessoa, a rede neural criada
pela Open Al analisa a o que foi pedido e, a partir dos dados inseridos nos seus bancos,

faz calculos estatisticos tentando prever qual sera a resposta mais satisfatoria.

Nesse sentido, com uma ferramenta desenvolvida recentemente ainda existem
diversos debates éticos e praticos quanto ao uso das IAs. Mas para a criagao das noticias
falsas esses debates sdo irrelevantes visto que a veracidade ou a credibilidade dos fatos
ndo estdo em jogo. Se os resultados obtidos forem convincentes de nada importa a origem

e nesse ponto as inteligéncias artificiais sdo bastante precisas.
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Além da capacidade de fazer com que a noticia pareca verdadeira, as IAs fazem
todo esse processo de forma extremamente rapida e simples. O que antes seria necessario
um certo conhecimento de informatica, edicao de imagem e design, hoje sdo necessarios
apenas alguns cliques e um conhecimento superficial de criagdo de prompt sdo

necessarios para criar toda uma narrativa.

Juntando todos os fatores expostos ¢ possivel perceber uma combinagao
potencialmente perigosa. O interesse em manipular a opinido publica faz com que tenham
pessoas buscando criar noticias falsas deliberadamente em busca de seus desejos. A
polarizagdo ¢ outro ponto que contribui, ja que quando a populagdo se divide em dois
grupos opostos e distantes acaba criando um cenario ideal para a difusdo de
mentiras. Junto com a polarizagdo estdo os algoritmos que mostram apenas um lado do
fato criam “filtros bolhas” que podem ser embebidos com noticias falsas formando uma
barreira onde ndo ha acesso a totalidade dos fatos. A internet e as redes sociais como meio
de distribuicdo fazem com que as noticias tenham um alcance muito grande e consigam
atingir muitas pessoas sem muito esfor¢o. Por fim, as IAs criam contetdos extremamente
convincentes e de forma muito simples e rapida, possibilitando uma producdo em massa.
Nesse cenario, ¢ criada uma realidade onde ¢ muito facil controlar a populacdo através da

falsificacdo de informagdes.

DEMONSTRANDO UMA EXPERIENCIA COM IA

Para tentar visualizar melhor toda a questdo levantada, de como se tornou facil
produzir contetido na internet, foi feito um teste. Durante a disciplina de Tecnologias da
Comunica¢ao do curso de Relagdes Publicas da UNEB, semestre 2023.1, elaboramos
como trabalho final da disciplina, a criagdo marcas ficticias e algumas noticias sobre as
mesmas usando apenas inteligéncias artificiais.

Primeiramente foi feita uma curadoria de inteligéncias artificiais que criavam
imagens de forma gratuita, alguns exemplos foram: Tensor.art,” Seaart®, Copilot’,

LimeWire,® Leonardo AL’ Civitar'® entre outros. Entdo foi feita uma selecdo baseada na

3 Disponivel em: https://tensor.art/

¢ Disponivel em: https://www.seaart.ai/

" Disponivel em: https://copilot.microsoft.com/

8 Disponivel em: https://limewire.com/

? Disponivel em: https://app.leonardo.ai/image-generation
19 Disponivel em: https://civitai.com/images
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que demonstrou melhores resultados durante os testes, foram selecionadas a Tensor.art e
o Copilot. Com as duas IAs foram criadas cinco marcas totalmente ficticias de agua
mineral, foram: Mineral, Glacial, Sahara, Del” Arco e Blue, através das duas IAs antes
mencionadas, com o seguinte prompt: crie uma imagem realista de uma garrafa d’agua
da marca “mineral”. A partir da imagem criada foram feitas adaptagdes no prompt para
mudar os modelos.

Figura 2 — Marcas de 4gua mineral criadas pela TA

Fonte: criadas pelas [As Tensor.art ¢ Copilot, respectivamente.

O tempo para estudar todas as [As, fazer e testar um bom prompt, corrigir erros e
terminar as imagens foi de apenas 4 horas. Depois, através do Chat GPT foram criados
titulos de noticias e alguns textos sobre as marcas. O Chat GPT foi escolhido por ser o
mais usado e por ser extremamente simples. Entdo, o tempo para pensar as narrativas,
criar os textos, revisar e corrigi-los foi também de 4 horas. Por fim, foram escolhidos
alguns sites de jornais de relevancia nacionalmente e no estado da Bahia como, G1, A
Tarde e Folha de Sao Paulo para servir de molde. Entdo colando as informacdes e as
imagens nos sites estavam prontos prints de noticias falsas prontos para serem

distribuidos em todas as redes.
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INTERCOM
Figura 3 — Noticia sobre a marca criada usando a IA e um modelo de noticia do
Gl.
globoco gl globoplay oglobo yuia de compras Assine J& & ContaGlobo
=wn gl MINAS GERAIS Q suecan

Del' Arco: Agua Mineral Sob Alerta!
Recall de Lote Contaminado com
Detergente

Fonte: noticia criada pelo Chat GPT e editada no modelo

Como eram duas pessoas trabalhando de forma simultanea, todo o trabalho foi
feito em apenas uma tarde. E vale ressaltar que nesse periodo teve muito tempo perdido
para aprender e pesquisar sobre. Ou seja, em menos de 4 horas foram feitas 5 narrativas

ficticias com diversas noticias sobre prontas para circularem nas redes.

CONSIDERACOES FINAIS

As transformacdes decorrentes da cultura digital na sociedade contemporanea tém
provocado profundas mudancas em diversos contextos, como na area de comunicagao.
Essas mudangas foram acompanhadas pelo desenvolvimento e ado¢do de ferramentas
tecnologicas que visam automatizar tarefas, facilitar analises e reduzir erros. No entanto,
essas mesmas ferramentas também podem ser usadas para manipulag¢do, controle e
disseminag¢do de desinformagdo. Os algoritmos, fundamentais na cultura digital,
desempenham um papel crucial na relagdo entre humanos e redes. Eles influenciam
nossas escolhas, funcionando como mediadores que determinam o que vemos € 0 que
permanece oculto. Assim, a presenga dos algoritmos levanta questdes sobre transparéncia

e o impacto na disseminagdo de informagdes.
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No ambiente fragmentado de informagdes, hd uma sobrecarga de contetido que
aumenta as incertezas dos individuos. Embora o volume de informacao ja tenha sido
percebido como redutor da incerteza, hoje a realidade ¢ de quantidade excessiva de
conteudos gerando ruidos e incertezas. Em oposicao a isso, a necessidade humana ¢ por
padrdes e familiaridade, o que leva as pessoas a buscarem realidades simplificadas que
as satisfacam. Os algoritmos, que surgiram como resposta a essa necessidade, oferecendo
personalizagdes e curadoria de contetdos, sdo também responsaveis pelo fendmeno dos
filtros bolha.

Mais recentemente, a facilidade com que noticias falsas podem ser criadas e
disseminadas na internet ampliou o impacto das desinformagdes. A capacidade das IAs
de gerar conteudos sofisticados de maneira rapida e simples, combinada com os
ambientes das bolhas informacionais agravaram a nocividades das redes sociais.
Atualmente caracterizadas por divisdes polarizadas, fake news e manipulagdo da opinido
publica.

Dessa forma, nota-se que o potencial de aumentar as capacidades de criagdo e
disseminagdo dessas noticias falsas ¢ bastante grande. Por isso, hd de se ampliar os
estudos acerca dos impactos dessa combinac¢do a fim de, cada vez mais, combater todas

as formas de desinformacao.
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