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RESUMO

Este trabalho apresenta os resultados parciais do projeto de intervengdo desenvolvido no
bairro Morada do Sol, em Picos/PI, cujo objetivo € propor a unido da Folkcomunicagao e da
Comunica¢do Comunitaria para a transformacao social da localidade. Para isso, parte-se de
uma revisdo bibliografica em torno das atualizagdes e recentes contribuigdes da
Folkcomunicag@o e da Comunicagdo Comunitaria ao processo de transformacao social, para,
logo apds, apresentar a proposta e as principais atividades desenvolvidas. Até o presente
momento, observou-se que o projeto tem contribuido para uma melhor percep¢ao da realidade
e das necessidades comunicacionais do bairro.

PALAVRAS-CHAVE: Folkcomunicagdo; Comunicagdo Comunitaria; Morada do Sol;
Picos/PI; Transformagao Social.

Prelidio — A Comunicacio para a Transformacao Social

A formacao geografica brasileira, caracterizada por distingdes regionais e padrdes
culturais diversos, influenciou diretamente os fluxos comunicacionais € a maneira como
se deu a restricdo comunicacional a poucos grupos sociais. “A natureza continental e a
topografia acidentada do espago brasileiro inibiram, durante varios séculos, a
interiorizag¢ao dos fluxos comunicacionais” (Marques de Melo, 2015, p. 17).

Nas perspectiva da América Latina, a denominacdo Comunicacdo para o
Desenvolvimento (Communication for development) surgiu com o objetivo de atingir a
participacdo e a mudanca social através da comunicagao interpessoal aliada aos meios de
comunicacdo de massa, a fim fortalecer a aplicagdo de politicas sociais voltadas ao

desenvolvimento. A experiéncia da regido permitiu que a comunicagdo sempre fosse
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pensada a partir de conceitos, processos € ritmos proprios em vista ao desenvolvimento,
a participagao e a libertacao (Rincon, 2018).

A partir dessa concepgdo, entendia-se que o alinhamento do bindémio
Comunicacao e Desenvolvimento, a partir de uma visdo difusionista (Servaes, 2004),
construiria uma esfera publica favoravel que ocuparia o vazio comunicacional e permitiria
maior alcance as popula¢des menos favorecidas como fator integrador. Obviamente um
ideal visto sob uma visao relativamente ingénua, ja que para isso havia de se esperar que
os meios de comunicagdo de massa atuassem alinhadamente as politicas governamentais
dos paises (Santana; Escudero; Fernandes, 2023). Ao contrario disso, o que se observou

foi o estabelecimento de

um fluxo de informagdo a partir dos Estados Unidos e da Europa
envolvendo desde agéncias de noticias, exportagdo de filmes
cinematograficos, revistas, programas de televisdo etc., por meio dos
quais, politica e ideologicamente, julgavam-se negativamente os paises
de orientacdo socialista e, a0 mesmo tempo, “vendia-se” a bonanga dos
paises centrais do ocidente. (Peruzzo, 2014, p. 180).

Por esse aspecto, os meios de comunicacdo de massa se institucionalizaram
alicercados a uma logica capitalista, baseados ndo s6 na produgao de ideologias, mas no
fazer e refazer a cultura, na comercializacdo dos formatos e na recriagdo de narrativas
onde se entrelacam o imaginario de mercado com a memoria coletiva.

Essa realidade provocou Luiz Beltrdo a se perguntar quando o Brasil falara
consigo mesmo, dentre outros questionamentos que pdem em cheque a situagdo
comunicacional de um pais que se industrializava e avancava tecnologicamente,
sobretudo com a ligacdo com o sistema mundial de telecomunicacdes por satélite, mas
que vivenciava entraves burocraticos e de outras ordens (Gurgel, 2014).

As criticas latino-americanas ao modelo difusionista partiram do entendimento de
que a comunicagdo vertical ¢ dominante, manipuladora e impositiva e ndo pode ser
pensada fora do contexto de forte poder econémico, politico e cultural. E por este aspecto
que o modelo participativo (Servaes, 2004), uma alternativa ao difusionista, que visava a
participagdo e o engajamento dos individuos em sociedade na emissdao de mensagens,
surge como estratégia para horizontalizar a comunicagado (Beltran, 2019; Peruzzo, 2014).

A comunicacdo tem por garantia lugar de destaque no espaco social, por

constituir-se como um dos direitos fundamentais da humanidade, que afeta diretamente a
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participagdo e inclusdo social. Ruan Diaz Bordenave (1994, p. 12) entende participagdo
como um mecanismo capaz de promover a interacdo, a igualdade e a manutencao do
controle entre os individuos em sociedade. E através dela que se provoca “o crescimento
da consciéncia critica da populagdo, fortalece seu poder de reinvindicagdo e a preparar
para adquirir mais poder na sociedade”.

Nos ultimos anos, a expressdo “Comunicacdo para a Mudanga Social” (Tufte,
2013) tem se tornado alternativa a C4D, nao s para propor os meios como instrumentos
de difusao na ampliacdo da participagdo e da cidadania. Esse ambito de estudo parte,
também, de pensar em atividades de cunho participativo e comunitario, com o intuito de
levar conhecimento aos diversos grupos sociais. Assim, tornou-se ainda mais relevante
por propor alternativas de artificios de comunica¢do e midiatizacdo, no tocante aos
ultimos avangos tecnologicos, € pensar as relacdes e a participagdo dos individuos em
sociedade (Peruzzo, 2015).

Por essa abordagem, a discussdo sobre estratégias de comunicagdo voltadas a
inclusdo social parte da possibilidade de incremento da pratica comunicagao em resolugao
a exclusao comunicacional na transformacao da comunicacdo vertical em horizontal.
Estratégias como essa ressaltam ainda mais a relevancia da comunicacdo no cotidiano
social das comunidades em situacdo de marginalidade (Marques de Melo, 2015; Beltran,
2019).

Por considerar a necessidade de um projeto de autotransformagdo social, que
inclua a indagag¢do das divergéncias na estrutura social contemporanea, faz-se necessario
questionar até que ponto a Comunicacgao, aliada ao desenvolvimento, condiciona o pleno
funcionamento de uma sociedade pautada pela democracia e pela pluralidade. Leva-se
em conta que as politicas introduzidas nas sociedades sdo responsaveis pelas formas de
distribuicao de renda e na formacao de desigualdades sociais (Cardoso, 1979, Santos,
2008, Furtado, 2009, Santana, 2020).

Frente a essa realidade, diferentes localidades se tornam alvo de investigagcdes
sociais — sobretudo em um pais cujo passado historico justifica a forte desigualdade social
— nos espagos que ainda carecem de atengdo a politicas publicas efetivas (ou da falta
delas). Na cidade de Picos/PI, especificamente na comunidade do bairro Morada do Sol,
observa-se que a falta de infraestrutura e saneamento basico, ruas sem pavimentacao e

condi¢des de moradia desfavordveis para a sobrevivéncia dos individuos que ali residem,
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demonstram a caréncia de necessidades basicas que colocam o individuos que ocupam tal
espago em situagao de vulnerabilidade social que afeta sobretudo o exercer da cidadania.

Picos ¢ a terceira maior cidade do Piaui, com uma populagdo estimada de 78.627
pessoas, de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2021). O
municipio fica localizado na regido centro-sul do estado, no principal entroncamento
rodovidrio do Nordeste que liga o estado do Piaui ao Maranhdo, Ceard, Pernambuco e
Bahia. O municipio ¢ detentor do maior IDHM (0,698) e ocupa a 3* posi¢ao no Estado,
acima da média estadual (CEPRO, 2016). Por outro lado, esses numeros nao refletem
bem a realidade do bairro Morada do Sol acima apresentada. O que se percebe é a omissao
do Estado frente a realidade picoense, sobretudo em bairros periféricos que necessitam
de maior aten¢do. Em 2022, por exemplo, o IBGE com base na Sintese dos Indicadores
Sociais 2022, concluiu que a condi¢do de pobreza no Piaui atingiu 44,7% da populacao,
um crescimento de 6,3% em relacdo ao ano de 2020.

Trata-se de uma realidade perversa visualizada a partir do cenario de crise
sanitaria que evidenciou os principais problemas sociais, até entdo dissimulados pelos
meios de comunicagdo tradicionais. Nao bastaram os esfor¢os tomados desde a
redemocratizagdo, atualmente a sociedade brasileira vive uma crise econdmica, politica e
social que pde em jogo direitos sociais j& alcancados. Um cenario que desafia,
principalmente, o campo académico-cientifico das Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas
a entender o intercdmbio dos fendmenos comunicacionais desenvolvidos pelos individuos
em situacao de marginalizagdo social, dentro da perspectiva de uma comunicagao voltada
ao desenvolvimento e a transformagao social.

Deste modo, este artigo tem por objetivo apresentar os resultados parciais do
projeto de intervencao desenvolvido no bairro Morada do Sol, da cidade de Picos/PI. A
partir da unido da Folkcomunica¢dao e da Comunicacdo Comunitéria, foi proposto um
método de intervencao que contribua na transformacao social da comunidade. Para isso,
fez-se necessario uma revisdo bibliografica em torno das atualizagdes e recentes
contribuicdes da Folkcomunicacdo e da Comunicagdo Comunitaria ao processo de
transformagao social, a fim de contribuir na sistematiza¢ao dos principais aportes de tais
perspectivas teoricas.

Acredita-se que a perspectiva da Folkcomunicagdo aliada & Comunicacio
Comunitaria contribuem na percepg¢ao critica do processo de comunicagdo e seus efeitos

na sociedade, principalmente porque nao se trata apenas de compreender as relagdes
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sociais, mas, também, os fendmenos sociopolitico e socioecondomico dentro do espaco

social.

Comunicacio Comunitaria e Cidadania

Apos os questionamentos e criticas ao modelo difusionista, o viés participativo
ganhou énfase e novas abordagens teodricas surgem, como ¢ o caso da comunicacio
popular, comunitdria e alternativa, que se expressam com certo distanciamento das
propostas da Comunicagao para o Desenvolvimento, ja que esta se desenvolveu baseada
nos paradigmas da modernizagdo. Cabe ressaltar que os meios de comunicagdo
tradicionais — privados e publicos —, continuam a se expressar majoritariamente a partir
dos interesses com o grande capital e representam interesses politicos e ideoldgicos de
grupos econdmicos e politico-partidarios de forte poderio social.

Bordenave (1994, p. 12) entende a participagdo como um mecanismo capaz de
promover a interagdo, a igualdade e a manutengdo do controle entre os individuos em
sociedade. E através dela que se provoca “o crescimento da consciéncia critica da
populagdo, fortalece seu poder de reivindicagdo e a prepara para adquirir mais poder na
sociedade”.

A Comunicagao Comunitaria e suas expressoes congéneres, como a popular e a
alternativa, privilegia a horizontalidade e atua a servigo da ampliacdo da cidadania por
considerar que esta s6 pode ocorrer se for construida pelos proprios individuos em
sociedade. Esta proposta parte de uma alternativa ao controle oligopolico dos meios de
comunicac¢do tradicionais que disseminam seus contetidos a partir dos interesses dos
grupos dominantes (Peruzzo, 2014).

Deste modo, a Comunica¢ao Comunitaria valoriza uma mobilizagao coletiva da
comunidade, cujo objetivo parte da reinvindicagdo de melhorias para a sua realidade
através do fluxo de informagdes sobre temas de interesse comum em prol do exercicio da
cidadania. Ou seja, “[...] aquela que pertence a comunidades e a grupos sociais
auténomos, € organica a eles, ndo tem fins lucrativos e € participativa, na sua expressao
mais genuina.” (Peruzzo, 2014, p. 184). Atua também na busca pela insercdo das
organizagdes populares na grande midia convencional como forma de dar visibilidade as
lutas sociais e de obter a legitimidade publica.

Nesta perspectiva, entende-se que a proposta da Comunicagdo para a

Transformacao social respalda que “o processo [de comunicagdo] € mais importante do
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que os produtos, tal como se sucede com Comunicagdo participativa e alternativa”
(Gumucio-Dagron; Tufte, 2008, p. 23). Deste modo, reconhece-se que o processo
depende de cada realidade, no que se refere as suas condi¢des culturais, e parte da
“participacdo e apropriagdo comunitaria de meios de comunica¢do; da lingua e
pertencimento cultural; da geragao de conteudos locais; do uso de tecnologias apropriadas
e da formagao de redes nas comunidades e para além delas [...]” (Peruzzo, 2014, p. 184).
Ou seja, ndo basta falar da eficacia dos meios de comunica¢ao quando utilizados na
difusdo de mensagens, mas de inserir a comunicagdo na realidade dos grupos que se
mantém a margem em prol da transformacao.

Em uma perspectiva difusionista, a possibilidade de utilizagdo dos meios de
comunicagdo para atuagdo nos diferentes espacos sociais como fornecedores dos
conhecimentos locais, através de sua proximidade com a vida social, a fim de “manter e
promover uma saudavel vida democratica, permitindo a troca de ideias, favorecendo o
debate e procurando fazer com que os seus leitores se interessem pelo ambiente que os
rodeia, de forma a leva-los a assumir uma atitude participativa do ponto de vista social”
(Dornelles, 2010, p. 241).

Entende-se que a Comunicacgao, dentro do ambito das Ciéncias Sociais Aplicadas,
produz valor social, cultural e politico. Trata-se de assumir que a esta area tem por
garantia lugar de destaque no espacgo social, por constituir-se como um dos direitos
fundamentais da humanidade, que afeta diretamente a participagdo e inclusdo social.

Assim,

[...] as propostas de uma comunica¢do que favoreca a transformacdo
social inserem o debate sobre politicas nacionais de comunicagdo
democratica capaz de corresponder as necessidades dos povos por um
desenvolvimento benéfico a todos e que ndo desconsidere a realidade
de cada local. (Peruzzo, 2014, p. 182).

E por este aspecto que Cicilia Peruzzo (2022b) aponta a importancia dos
entrecruzamentos da Folkcomunicacdo e a Comunicacdo Comunitaria, Popular e
Alternativa, no que se refere a observar os elementos da primeira no ambito da pratica da
segunda, quando esta se desenvolve por meio dos movimentos sociais. “[...] as culturas
populares também perpassam a Comunicacao Popular, Comunitaria e Alternativa, que,

desde as suas origens, estd alinhada a movimentos de resisténcia a opressao e de mudanca
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social, mas que incorpora elementos folkcomunicacionais nas formas de expressdo nas

lutas das quais participa.” (Peruzzo, 2022b, 32).

Folkcomunicacio e mudanca social

A abordagem comunicacional brasileira, denominada de Folkcomunicagao,
demonstrou um cenario onde os métodos e atitudes da massa confirmavam total
inoperancia do povo frente aos meios de comumicagao massivos. Ao contrario do que
muitos paradigmas apontavam a respeito do poder absoluto dos meios, o povo recebe e
interpreta as mensagens transmitidas pela midia. Concluia-se que a medida que a
sociedade avancava, se distanciavam cada vez mais os grupos e seus ideais, com a criagao
de entraves na comunicagdo que se refletiam nas diferencas sociais, econdmicas e
culturais (Beltrao, 1980; 2014).

Denominou-se, deste modo, de Folkcomunicagdo como “o conjunto de
procedimentos de intercAmbio de informagdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos
marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta e indiretamente ligados
ao folclore” (Beltrao, 1980, p. 24). Essa teoria parte de enxergar e compreender os grupos
marginalizados — muitas vezes distantes e ndo diretamente engajados mass media—, pela
sua condicdo dinamica de criar, reproduzir e contestar estereotipos e hierarquias
constantemente transmitidos pelos meios de comunicagdo e propor estratégias que
contribuam na supressdo dos problemas da comunicacao.

A dissertagdo intitulada “O Caranguejo e a construcao da identidade cultural de
Aracaju: uma andlise folkcomunicacional”, de autoria de Flavio Santana (2020),
demonstrou que o processo de marginalizagdo social cumpre um campo de caréncias —
nas ofertas de politicas de valorizagdo trabalhista e econdmicas e nos servigos publicos
basicos, como educagdo, saude, mobilidade e saneamento bésico — que se auto perpetua
tanto pela inexisténcia de politicas eficazes, quanto pela omissao da midia local. Ou seja,
a marginalidade ¢ resultado de um processo de subalternizacdo, operado e reforgado pelo
sistema de comunicag¢do na sociedade contemporanea (Santana, 2020).

A vista disso, entende-se que a cultura ganha dimensdo de dominag#o. A partir da
logica histérica em acordo com os sentidos construidos por comportamentos sociais entre
os seus proprios agentes, ditados por valores e costumes intrinsecos e caracteristicos da
localidade, essa dominancia impede que haja compreensdo do seu proprio carater

histérico. Ao mesmo tempo, a caréncia de oportunidades inviabiliza esses individuos de
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desfrutarem de seus direitos. A politica vigente, por sua vez, torna-se ineficiente,
justamente pelos modos de vida, recursos econdmicos e o nivel cultural da localidade,
justificados e enquadrados socialmente como fatores de marginalidade (Santana, 2020).

O individuo da comunidade, por sua vez, assimila em seu discurso as
problematicas do campo no qual atuam, e sua representacdo ¢ tanto fruto quanto fator
integrador do sistema da marginalizagdo. Tratam-se de concepcdes que sustentam a
marginalidade nas relagdes sociais, e as interacdes entre as agéncias culturais de
manuten¢do de dominagao e os sujeitos a elas expostos (Santana, 2020).

Martin-Barbero (2010) enxerga a comunicagdo como método de solidariedade a
exclusdo social, politica e cultural, em busca da integra¢ao entre os povos, em reforgo a
necessidade das politicas culturais como maneiras de cessar os problemas sociais e
promover a transformacdo. Nesta concepcdao, a Folkcomunicacdo tem utilizado as
mediacdes culturais como mecanismo de desenvolvimento local, juntamente com os
atores em situacdo de marginalizagdo. Assim, a arregimentagao das potencialidades, por
meio das politicas culturais, impulsiona o desenvolvimento e aproveitamento das
capacidades (Maciel, 2012).

Diante de tais apontamentos, entende-se que a comunicagao carece de insercao de
acordo com a realidade que busca ser modificada, voltada a capacita¢do dos individuos e
introducdo de seus modos de vida a uma perspectiva que vise o desenvolvimento
comunitario. Na concepc¢ao da teoria da educacdo como liberdade, Freire (2018) destacou
a possibilidade de se pensar em uma comunicacao dialdgica por considerar, assim como
Beltrao (1980; 2014), que os sujeitos se expressam através de signos linguisticos proprios,
se a comunicagdo ndo for direta e sem interrup¢des, ndo hd comunicacido entre dois
espacos. Logicamente, o desenvolvimento social ndo sera efetivo se o individuo ndo
estiver inserido em questdes sociais, politicas, econdmicas, educativas (Freire, 1983).

Frente ao pensamento cientifico colonial no ambito da cultura e da comunicagao,
da clareza da exclusdo dos estudos voltados as manifestagoes tradicionais locais e
regionais impostos pela ciéncia moderna, a Folkcomunicacao torna-se alternativa para se
pensar em propostas de “reconhecer as singularidades dos pensadores regionais ou
nacionais que os precederam, legando-lhes contribuigdes inovadoras ou
problematizantes” (Marques de Melo, 2003, p. 43). Esta ideia baseia-se nos pressupostos
teoricos que visam a decolonialidade (Escudero; Santana, 2022) que questionam as

diferencas entre os marcos tedricos e a realidade estudada, ja que recorrentemente as
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nacdes do sul tem utilizado de teorias e conceitos inadequados na busca de desafios e

solugoes.

Proposta de intervencio e resultados parciais

Esta proposta se baseia em utilizar as ferramentas da Folkcomunicagdo e da
Comunicacdo Comunitdria para propor e executar estratégias de comunicagdo por
considerar: a) a caréncia de politicas publicas mais inclusivas no cenario brasileiro; b) a
capacidade dialdgica de avaliar as reacdes, anseios € meios de organizagao alternativos
da recepcdo; e c) a necessidade de demonstrar que a comunicagdo popular também se faz
importante no ambito social.

A fim de responder aos principais objetivos, foi analisada a realidade do bairro,
habitos e modos de vida ¢ a maneira como os meios de comunica¢dao influenciam a
localidade, por meio de entrevistas aprofundadas do tipo semiestruturada com vinte
moradoras e moradores. Para isso, os individuos abordados receberam todos os
esclarecimentos necessarios antes, durante e apds a finalizagdo da pesquisa, com a
garantia da omissao total de informacdes que permitam identifica-los.

A escolha das fontes se deu a partir do aceite e disponibilidade em contribuir com
a pesquisa e também por sugestdo da propria populagdo. Levou-se em consideragao a
estrutura de desenvolvimento da localidade, por isso, optou-se por abordar o mesmo
quantitativo de pessoas da parte alta e da parte baixa. Além de uma divisdo exata por
género e faixa etaria.

Na tentativa de compreender o cenario onde se desenvolvem as comunidades, faz-
se importante utilizar a observagao participante, que consiste na interagdo com o ambiente
a ser pesquisado (Peruzzo, 2005). Por fim, a partir dos dados coletados, ¢ necessario
utilizar dos mecanismos da Analise de Contetdo, proposta por Laurence Bardin (1988),
por meio da categorizacdo, cujo objetivo busca “fornecer, por condensagdo, uma
representacao simplificada dos dados brutos”.

O contato com a populacao foi essencial para entender as problematicas sociais e
comunicacionais da comunidade. Através das entrevistas foi possivel perceber que a
maioria dos entrevistados compreende o papel da midia, mas entendem que o bairro nao
¢ bem visto pelos profissionais da imprensa. Inclusive, ¢ importante considerar que a
populagdo do bairro ndo tem acesso direto a muitos veiculos de comunicagdo de Picos,

sobretudo as emissoras de TV, ja que a estrutura da localidade ndo permite o sinal. E no
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Instagram que a populagdo tem acesso a muitas noticias locais. O WhatsApp ¢ a
ferramenta que a comunidade usa para se comunicar através de grupos. Foi percebido,
também, que o radio tem pouco espago no cotidiano do bairro.

Por ser um bairro marginalizado e esquecido, ¢, também, comunicacionalmente
deficiente. Ao pensar as estratégias de comunicagdo, foi necessario elaborar ideias que
atingissem os moradores do bairro e o restante da populagio picoense em diferentes meios
e plataformas, usando também os meios que a comunidade do Morada do Sol ja esta
inserida.

Diante de tais consideragdes, para a aplicagdo da proposta, sera necessario seguir
etapas para inser¢do concreta e didria no cotidiano da comunidade, garantindo assim
contato constante e permitindo visualizar as intera¢des internas e externas do bairro.
Portanto, visualizou-se a possibilidade de resgate de jovens em situacdo de
vulnerabilidade social, fator preponderante para o projeto proposto. Por isso, percebeu-se
a necessidade de maior engajamento dos pesquisadores com a populagdo por meio do
WhatsApp.

O contato direto com a populacdo ajuda a estabelecer a confianga entre os
pesquisadores e desenvolvedores do projeto € a comunidade, uma vez que fica claro que
o0 projeto tem como um dos objetivos ajudar comunicacionalmente a populagdo, através
da folkcomunicagdo e da comunicagdo comunitaria. Outro importante ponto € colocar os
membros da comunidade como atores e autores da propria transformacdo social,
incentivando-os a expressar suas opinides, permitindo também a troca de saberes dentro
e fora do bairro.

Analisando essas condigdes, os principais meios utilizados para execucdo das
estratégias sdo o WhastApp e o Instagram, com acréscimo de um portal de noticias sobre
o bairro. Cada ambiente terd a adaptagdao necessaria do conteudo e da linguagem para
veiculacdo da maneira correta, chegando assim aos moradores e aberto ao restante do
publico da cidade.

O portal de noticias serd focado em pautas que abordem a cultura da comunidade,
trazendo a historia do bairro e suas vivéncias, colocando os moradores como
protagonistas e dando visibilidade a real situagdo da localidade, conforme a proposi¢ao
da Folkcomunica¢do e Comunica¢do Comunitdria. A pagina do Instagram também tera
contetdo adaptado e visa mostrar o dia a dia do lugar, além disso, sendo porta para

divulgar as postagens do portal de noticias.
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Igualmente, no WhatsApp, havera uma adaptagdo da linguagem e da mensagem
que esta sendo transmitida. Com textos mais curtos, nessa plataforma ¢ possivel fazer uso
de podcast e produgdes fotograficas e audiovisuais, visto que durante as visitas e
entrevistas, foi notorio o baixo nivel de escolaridade entre os moradores, onde muitos
escrevem apenas o proprio nome.

Alinhando as estratégias, os meios que serdo utilizados e as formacdes dos
membros do projeto, foi pensado o desenvolvimento de um documentario audiovisual,
colocando em evidéncia os problemas enfrentados pela comunidade, mas também as reais
historias e vivéncias dos moradores e do bairro.

A produgdo do conteudo serd recorrente, estimulando a participagdo dos
moradores, fazendo com eles percebam a importancia da voz da comunidade e para que
se enxerguem como agentes ativos no processo de transformacao social. Para isso, dentre
as estratégias, serdo realizadas oficinas, palestras e encontros promovendo educagio

midiatica entre os moradores.

Consideracoes e perspectivas futuras

Como resultado principal da presente proposta, espera-se identificar as caréncias
sociais, por meio de um trabalho exploratério e conceitual, a fim de contribuir para a
transformagdo social da comunidade trabalhada. As experiéncias certamente permitirao
enxergar as imbricacdes da articulagdo folkcomunicacional dos individuos da localidade
(comunicagao interna de vié€s participativo) com a pratica mididtica comunitaria (de viés
participativo) com e para a populagdo receptora.

Com relacdo aos aspectos tedricos da Comunicacdo e seus avangos enquanto
campo do conhecimento cientifico, pretende-se alcangar trés resultados: a) Avango do
arsenal metodologico da Folkcomunicagao, proposta ja langada por um dos autores deste
trabalho (Santana 2020), sobretudo no que se refere a pensar em agdes de comunicagao
para a transformacdo de outras realidades. Assim, espera-se enxergar os processos de
exclusdo comunicacional, as principais contradi¢des e desafios das comunidades em
situagdo de marginalizacao social para o desenvolvimento social. Subsidios necessarios
para propor estratégia de comunicagdo que contribua na inclusao social, em beneficio de
uma sociedade mais justa e igualitaria.

b) Contribuir com a discussdo sobre Comunicagdo Comunitaria e seus

desdobramentos tedricos (Peruzzo, 2022; Paiva; Barbalho, 2005; Paiva, 2007; Silva,
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2021), que parte de entender: como o campo comunicacional pode se constituir uma forca
contra-hegemoOnica; como as praticas comunicacionais atuam na dire¢do a uma
multiplicidade de vozes, nao so para ir de encontro a um espago de didlogo e participacao,
mas de diminuir visdes preconcebidas e preconceituosas sobre a diversidade de grupos
sociais; como esse campo permite construir novas formas e linguagens e capacita os
individuos que nele atuam a interferir no sistema produtivo; como a comunica¢do em um
viés horizontalizado e de participacao que integra consumidores e produtores e privilegia
a educacao em um processo dialogico e formativo, a exemplo da performance da unido
da comunicagdo com a educagdo que tem como norte a ampliagdo da cidadania.

¢) O dialogo com pesquisas contemporaneas que tém se dedicado a trabalhar a
interface entre a Comunicagdo Comunitaria e a Folkcomunicagdo, a exemplo de Peruzzo
(2022), Santana (2020) e Dornelles e Reis (2016), entre outros. Tratam-se de autores e
autoras que tém pesquisado imbricacdes das estratégias de comunicacdo popular,
especificamente no ambiente folkmidiatico, nas praticas de Comunicagcdo Comunitaria e
seus desafios na luta pela comunicagdo horizontalizada como possibilidade de
transformacgao social.

No que se refere ao aspecto empirico, sdao dois os resultados pretendidos: a)
Prético — empirico: Identificacdo e selecao das necessidades sociais — moradia, emprego,
saneamento basico, seguranga publica, sistema de satde, educacao, etc. — da comunidade
do bairro Morada do Sol para analise empirica desde as ferramentas da Folkcomunicagao
e da Comunicacao Comunitéria, processo que consiste em conhecer a diversos aspectos
da realidade trabalhada. Ou seja, uma possibilidade de situar o cenario frente a cidade de
Picos, demonstrar a insatisfagdo da populag@o local e interferir na dindmica, a fim de
fomentar novos olhares para uma outra realidade possivel.

b) Pratico — social: Suporte técnico aos integrantes da comunidade do bairro
Morada do Sol em um processo de ensino e extensao da pesquisa a sociedade, a fim de
propor conjuntamente desenvolvimento e execu¢do de agdes de comunicagdo ou a
producdo de itens isolados, a depender da necessidade, como veiculos impressos,
radiofonico, digitais (sites, midias sociais digitais) e/ou audiovisuais; € projetos de
assessorias baseados nas perspectivas da comunicagao popular (a Folkcomunicacao) e da
Comunica¢ao Comunitaria.

c) Teorico-pratico — contextual: Contribui¢do a partir dos dados empiricos e

reflexdes sobre a realidade social da comunidade do bairro Morada do Sol, um contexto
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que carece de iniciativas de transformacdo diante da necessidade do didlogo entre
pesquisa e atores sociais, de modo a estimular a inclusdo, a interagdo ¢ uma visao mais
ampliada do estar no mundo. A este desafio, soma-se as particularidades da sociedade
brasileira, que vive um periodo completo de retirada de direitos e desvalorizagdo
cientifica e académica. Essas limita¢des nos colocam diante de condi¢des que limitam o
aprimoramento profissional e desenvolvimento da pesquisa em Ciéncias Sociais
Aplicadas e que, portanto, requerem esfor¢os pessoais na busca do desenvolvimento

cientifico, em vista a uma sociedade justa e igualitaria.
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