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As pautas da conjuntura politica na cobertura do jornalismo de revista de viés
progressista: a experiéncia da revista Retrato do BRASIL *

Rozinaldo Antonio MIANI 2
Universidade Estadual de Londrina, Londrina, PR

RESUMO

A revista Retrato do BRASIL é continuidade de um projeto editorial iniciado em meados
da década de 1980 e que circulou como revista impressa no mercado editorial brasileiro
entre 2006 e 2015. O objetivo com este estudo é apresentar a revista Retrato do BRASIL
como uma publicacdo popular impressa, bem como realizar um estudo exploratério das
manchetes de capa exploradas em sua centena de edi¢fes. Seguindo os procedimentos
metodoldgicos da Anélise de Conteldo, as analises apontam para um jornalismo voltado
para oferecer formacdo e informacdo como subsidio para as lutas sociais, contribuindo
para 0s processos de disputa de hegemonias.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo popular; jornalismo de revista; Retrato do
BRASIL,; disputa de hegemonias.

INTRODUCAO

No processo de disputa de hegemonias no campo da Comunicagdo, as
publicacbes populares impressas que tiveram circulagdo durante as duas primeiras
décadas do século XXI no Brasil cumpriram um papel estratégico essencial. Dentre
essas publicacBes, destacamos a revista Retrato do BRASIL que circulou no mercado
editorial brasileiro entre setembro de 2006 e dezembro de 2015.

Porém, “Retrato do BRASIL” * foi mais do que uma revista popular; tratou-se de
um projeto jornalistico memorialista, formativo e informativo iniciado em meados da
década de 1980 e que se desdobrou em varios produtos jornalisticos. O primeiro desses
produtos foi uma publicacdo semanal produzida pela Editora Trés em parceria com a
Politica Editora, que circulou entre agosto de 1984 e meados de 1985, sob coordenacgéo
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de Mino Carta, como diretor de redacdo, e de Raimundo Rodrigues Pereira, como
redator-chefe. Desse projeto resultou “uma colegdo de 43 fasciculos que retratam os
vinte anos do Regime Militar, por meio de textos e fotos, buscando também a anélise e
comparagao com o0s outros periodos da historia brasileira.” (Os Editores, 1984).

Pouco tempo depois, em outubro de 1986, “Retrato do BRASIL” - que desde as
origens do referido projeto tinha como proposito produzir um jornal diario nacional de
Viés progressista - comecou a circular como um jornal impresso didrio em formato
standard, editado pela Politica Editora. A equipe diretiva contava com Mino Carta
como presidente do Conselho Editorial e Raimundo Rodrigues Pereira como redator-
chefe. Essa experiéncia, porém, ndo foi duradoura; pouco mais de um més depois e com
42 edicdes produzidas, o referido jornal deixou de circular.

Passado quase uma década, “Retrato do BRASIL” ganhou nova edicdo que
também foi publicada em fasciculos; foram 12 edicdes mensais entre agosto de 2005 e
julho de 2006 e teve como diretor de redacdo o jornalista Raimundo Rodrigues Pereira.
Desta vez, 0 projeto esteve a cargo da Editora Manifesto S/A.

Enfim, chegamos ao nosso objeto de estudo que é a revista Retrato do BRASIL,
publicacdo impressa mensal da Editora Manifesto S/A que circulou entre setembro de
2006 e dezembro de 2015; foram 101 edicBes veiculadas, vendidas em banca ou por
meio de assinaturas. A publicacdo também teve Raimundo Rodrigues Pereira como
diretor de redacgdo. Nesse sentido, 0 objetivo desse estudo é apresentar a revista Retrato
do BRASIL como uma publicacdo popular impressa, bem como realizar um estudo
exploratério do respectivo conteldo a partir das manchetes de capa de sua centena de
edicdes. As analises seguirdo os procedimentos metodoldgicos da Analise de Conteldo
(Bardin, 2004).

REVISTA RETRATO DO BRASIL: JORNALISMO DE REVISTA A SERVICO
DAS LUTAS SOCIAIS

No contexto da Comunicagdo Popular e Comunitaria (Miani, 2010; 2011), as
producdes comunicativas de natureza mais generalista, como as publicacGes populares
impressas com circulagdo no mercado editorial formal, conheceram um revigoramento
entre as décadas de 1990 e 2010, com destaque para as experiéncias relacionadas ao

jornalismo de revista. Dentre o0s estudos sobre essa tematica, destacamos a contribuigédo
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de Marcia Benetti (2013) que aponta para um conjunto de elementos técnicos, estéticos
e politicos que devem ser considerados quando se trata de caracterizar o jornalismo de

revista. A esse respeito, afirma a referida autora:

Segmentado por publico e por interesse; é periddico; é duravel e
colecionavel; tem caracteristicas materiais e graficas distintivas dos
demais estilos de texto; recorre fortemente a sinestesia; estabelece
uma relacdo direta com o leitor; trata de um leque amplo de tematicas
e privilegia os temas de longa duracdo; estd subordinado a interesses
econémicos, institucionais e editoriais; institui uma ordem
hermenéutica do mundo; estabelece o que julga ser contemporaneo e
adequado; indica modos de vivenciar o presente; define pardmetros de
normalidade e de desvio; contribui para formar opinido e gosto;
trabalha com ontologia das emocdes. (Benetti, 2013, p.55).

Por esta referéncia, a revista Retrato do BRASIL cumpre de modo significativo
as condicdes apresentadas para se constituir como um jornalismo de revista voltado para
contribuir com os processos de disputa de hegemonias em favor das lutas sociais.
Inclusive, desde o primeiro produto do projeto jornalistico “Retrato do BRASIL”, o
objetivo havia sido explicitado: “ao aprofundar o estudo dos grandes problemas
nacionais, tem o objetivo de fornecer elementos para que se eleve a compreensao
popular sobre a histéria do Pais e se esclarecam os caminhos para a solugdo de suas
grandes dificuldades.” (Os Editores, 1984). Mais recentemente, na apresentagdo a
segunda edicdo dos fasciculos do “Retrato do BRASIL”, Raimundo Rodrigues Pereira
(2005) reafirmou esse objetivo: “apresentar as questdes mais relevantes ‘com
objetividade, de forma profunda, a partir de dados mais precisos, para conseguir
compreender o Pais’”.

Como resultado de um estudo exploratorio, verificamos que os temas da politica
nacional foram os que mais tiveram destaque nas manchetes de capa da revista Retrato
do BRASIL. Considerando que o periodo de circulacdo da referida revista coincidiu com
0S governos petistas, o projeto e as politicas de governo, os embates, 0s impasses e as
contradi¢Ges do segundo mandato do governo Lula (2007-2010) e do primeiro mandato
do governo Dilma Rousseff (2011-2014), bem como o curto (e conturbado) periodo do
segundo mandato da presidenta Dilma (2015-2016) e também os processos eleitorais
ocorridos no respectivo periodo subsidiaram as manchetes de mais da metade das
edigdes da revista Retrato do BRASIL.
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Dentre os assuntos da politica nacional, alguns dos episddios envolvendo a
problematica da corrupcdo no Brasil - como a Operacdo Santiagraha e, principalmente,
0 Mensaldo - foram temas de vérias edigdes, por terem sido considerados aspectos
fundamentais para compreender a conjuntura politica e econémica daquela época. No
caso do Mensaldo, ao menos 12 edicdes trouxeram a referéncia explicita ao referido
escandalo nas manchetes de capa, sem contar aquelas que nao explicitaram o termo
“mensaldo” ou trataram da questdo de modo secundario na respectiva edig&o.

Outro tema de natureza politica - mas que também apresentava relagdes muito
estreitas com questdes econdmicas - que foi mote de diversas manchetes de capa foi o
debate em torno do pré-sal e das disputas politicas envolvendo a Petrobras. Ao menos
oito edigdes focalizaram esse assunto.

Por sua vez, temaéticas envolvendo situacbes ou questbes de conjuntura
internacional também receberam relativo destaque na pauta da revista Retrato do
BRASIL. Os eventos da Primavera Arabe, os desafios dos governos progressistas na
América Latina, os impactos da expansdo chinesa na economia mundial; os conflitos
envolvendo a Palestina e até os primordios do conflito entre Russia e Ucrania foram
temas que mereceram manchetes de capa da revista.

Enfim, a cada més, focalizando um tema de grande relevancia da conjuntura
nacional ou internacional, analisado com profundidade, bem como produzindo
reportagens sobre temas gerais da atualidade e também oferecendo “pontos de vista”
sobre tematicas polémicas ou estratégicas para compreender a realidade de modo mais
critico, a revista Retrato do BRASIL ofereceu formacdo e informacdo como subsidio

para as lutas sociais, contribuindo para os processos de disputa de hegemonias.

CONSIDERACOES FINAIS

Consideramos que, dentre os produtos comunicativos levados a cabo pelo
projeto editorial “Retrato do BRASIL”, a revista Retrato do BRASIL, como uma
experiéncia de publicacdo popular impressa no contexto do jornalismo de revista, foi
aquela que de modo mais amplo (porém, ndo sem contradi¢des e controvérsias) cumpriu
0s propositos estabelecidos de oferecer formagdo e informagdo com vistas a possibilitar
uma compreensdo popular sobre a histéria brasileira, principalmente, por apresentar

com profundidade as principais tematicas da respectiva conjuntura nacional (e
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internacional), subsidiando as lutas politicas, e também por contribuir com a construcao
de uma memodria politica da realidade sociopolitica recente a partir da pratica de um
jornalismo de viés critico e progressista.

A importancia estratégica cumprida pela revista Retrato do BRASIL nos
processos de disputa de hegemonias impGe aos pesquisadores ligados ao campo da
comunicacdo contra-hegeménica a necessidade de assumir a tarefa de aprofundar e
ampliar os conhecimentos sobre essa singular publicacdo popular impressa; de nossa
parte, esse compromisso ja foi assumido e esperamos oferecer oportunamente

contribui¢des ainda mais produtivas.
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