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O uso do Instagram nas campanhas eleitorais para governador em 2022 por
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RESUMO

Ao concorrem ao cargo para governadora nas elei¢des de 2022, as candidatas Raquel Lyra
(PSDB - PE) e Fatima Bezerra (PT- RN) elaboraram diferentes acdes de informacéo e
comunicacgdo em seus perfis no Instagram. Este trabalho tem por objetivo investigar essas
estratégias a luz das mudancas que as praticas de comunicacdo digitais podem revelar
sobre a relacdo entre politicos e cidadaos. Questiona-se também como suas estratégias
sdo elaboradas na construcdo de suas imagens publicas e a relacdo que querem estabelecer
com os publicos, a partir de expectativas criadas pelo uso do Instagram e a suposta
capilaridade das plataformas digitais.
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INTRODUCAO

Este resumo nasce da constatacdo de que o ambiente digital tem ocupado um lugar
central nas campanhas eleitorais, seja no Brasil ou no exterior (Aldé, Borges, 2004;
Mercier, 2017). As préaticas de comunicacdo digitais que se desenvolvem durante
processos eleitorais nas diferentes plataformas evidenciam mudancas na propria forma de
atuacdo de politicos na sua interacdo com a sociedade, na disseminacdo de ideias e na
mobilizacdo de eleitores. Nessa dindmica emergem também novos mediadores para além
do jornalismo e das midias tradicionais (Paes, Petters, 2023) na tentativa por parte de
politicos de “horizontalizar” a comunicagdo politica (Lardellier, 2013). Ou seja, a propria
dindmica politica se altera, trazendo aceleracdo das temporalidades politica e midiatica

(Neveu, 2003), mudancas no debate publico e nas campanhas eleitorais que se adaptam
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tanto as logicas mididticas digitais, quanto ao avanco das leis, sobretudo aquelas
referentes a participacao feminina na politica (TSE, 2019).

Na ultima eleicdo para governador ocorrida no Brasil em 2022, diferentes acdes
de comunicacéao foram elaboradas no Instagram pelas candidatas Fatima Bezerra (Partido
dos Trabalhadores/PT) - que tentava sua reeleicdo - e de Raquel Lyra (Partido da Social
Democracia Brasileira/PSDB), eleitas ao cargo no Rio Grande do Norte e em
Pernambuco, respectivamente. Essas diferentes acfes sdo o0 objeto de investigacdo deste
texto e sdo tomadas aqui no sentido de estratégia, conforme definicdo bourdieusiana. O
objetivo é entdo identificar as estratégias comunicacionais e argumentativas empregadas
pelas candidatas (Amossy, 2020).

As duas candidaturas vencedoras citadas acima chamam atencdo, principalmente,
por serem as Unicas mulheres eleitas, no Brasil, a cargos majoritarios no executivo
estadual em 2022, ambas sdo nordestinas e atingiram mais de 1 milhdo de votos no
primeiro turno. Essas semelhangas justificam a escolha do corpus da pesquisa. Trata-se
sobretudo de compreender a partir de uma leitura comunicacional de suas campanhas
como elas se posicionam na plataforma como “candidatas mulheres”, as acOes de
proximidade com eleitores, militantes e novos eleitores e, sobretudo, como trabalham
suas imagens publicas (Rabay, 2008). No entanto, ndo se trata aqui de associar a vitoria
eleitoral das duas candidatas a essas acGes de comunicacéo.

Dessa forma, este trabalho busca contribuir para o campo de estudo que abrange
tanto pesquisas, a relacdo entre plataformas digitais e comunicacdo politica (Paes; Lima,
2023), e, ainda, questdes de género na politica (Rabay, 2008; Carneiro, 2019). O
arcabouco tedrico desta pesquisa fundamenta-se nessas referéncias, buscando uma anélise
das estratégias de informacdo e comunicacdo adotadas pelas candidatas durante as
campanhas eleitorais em 2022. Apresentamos aqui resultados parciais de pesquisa ainda
em desenvolvimento no &mbito da Pos-Graduagéo em Jornalismo (PPJ) da UFPB.

Aspectos contextuais das ultimas eleicdes

Mesmo com o cenario politico conflituoso, envolto também na violéncia politica
de género, as duas candidatas sairam vitoriosas das elei¢cbes em 2022, reforcando suas
trajetorias politicas bem sucedidas, tanto pela ocupacdo inédita de cargos antes somente
ocupados por homens, quanto pela representatividade nacional de suas vitorias. Basta

lembrar que, em 2016, Raquel foi eleita a primeira mulher a ocupar o cargo de prefeita



W Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

de Caruaru, jA Fatima, em 2018, tornou-se a Unica mulher eleita para o cargo de
governadora naquele ano.

Os perfis das candidatas sdo muito diferentes: enquanto Fatima Bezerra teve um
papel ativo em organizagBes educacionais®, a partir de uma trajetoria marcada por seu
engajamento na defesa dos direitos trabalhistas e sociais, especialmente na area da
educacdo, Raquel Lyra tem muito menos experiéncia na politica® e, em 2022, buscou se
posicionar como uma alternativa politica em um cenario marcado pela polarizacao entre
0s principais partidos tradicionais do estado, o PSB e o PT. Enquanto essas duas forcas
politicas disputavam a hegemonia politica, Raquel explorou a oportunidade de se
apresentar como uma opcao independente. Importante ressaltar que, no contexto eleitoral
de 2022, Raquel Lyra enfrentou uma disputa acirrada pelo governo de Pernambuco
(enfrentando Marilia Arraes- PT), marcada pela polarizacdo politica e por desafios
inesperados, como o falecimento de seu marido.

Estratégias das candidatas no Instagram

A partir da coleta manual de toda a producéo via seus perfis oficiais no Instagram
das duas candidatas durante a campanha eleitoral (maio a outubro de 2022), foram
estabelecidas onze categorias tematicas que nortearam a investigacdo. Sdo elas: Recortes
de Radio e TV (1); Agendas, convites e informacdes de campanha (2); Chapa eleitoral
(3); Pauta de mulheres (4); Apoio recebido (5); Familia, vida pessoal, biografia (6);
Comparacdo com oponente, denuncias e respostas (7); Data comemorativa e nota de pesar
(8); Proposta, interacdo com plano de governo, prestacdo de contas, futuro, compromisso
(9); Unido, emocdo, pertencimento, confianca, mudanca, gratiddo (10); Apoio
presidencial (11).

Cada categoria corresponde, respectivamente, a acdes que elas desenvolveram
para: ganhar visibilidade nas midias; apresentar o programa politico; a agenda voltada
para questdes de género; mostrar apoios, encontros com militantes; mostrar vinculos entre
a vida pessoal e o perfil politico, assim como afirmar distingdo com o0s concorrentes e

compromissos politicos-partidarios; mobilizar militantes e eleitores através da nogdo de

° Nascida na Paraiba, mas formada em Pedagogia na UFRN. Membro do PT desde 1981, Fatima Bezerra
foi eleita duas vezes deputada estadual pelo Rio Grande do Norte. Em 2002, foi eleita deputada federal pelo
estado. Em 2014, Fatima Bezerra foi eleita senadora. Em 2018, venceu as elei¢bes para governadora do
RN.

® Ao longo de sua carreira, Raquel Lyra foi filiada ao Partido Socialista Brasileiro (PSB) de 2007 a 2016, e
posteriormente ingressou no Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Em 2016, tornou-se prefeita
de Caruaru.
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pertencimento e confianga e, por fim, o uso politico do apoio, do entdo candidato ao cargo
de presidente da Republica, Lula.
As duas registraram praticamente 0 mesmo numero de postagens, 293 para
Fatima, 292 para Raquel.
Tabela 1- Categorias temaéticas dos posts dos perfis das candidatas no Instagram

Conteudos Abordados no Instagram

ecortes de entrevistas em radio e TV
Agenda, convites e informagbes de campanha
Chapa eleitoral

Pauta de mulheres

Apoio recebidc

ida pessoal, biografia

Propostas, interagdo com plano de governo, prestagio de contas, futuro e compromisso

Unido, emog3a, pertencimento, confianca, mudanga e gratiddo

Apaio presidencia

WRaquel lyra WFdtima Bezerra

Fonte: Elaboracéo propria

Para este texto estas 11 onze categorias foram agrupadas em trés grandes blocos

para analise: Visibilidade e Engajamento, Identidade e Imagem Publica, e Propostas e
Posicionamento Politico. A distribuicdo e o foco das postagens em cada categoria
fornecem indicios sobre as prioridades e taticas de cada candidata.

1. Visibilidade e Engajamento

Aqui incluimos as categorias: Recortes de Radio e TV (1); Agendas, convites e
informacdes de campanha (2); Apoio recebido (5); Data comemorativa e nota de pesar
(8). Fatima Bezerra fez 191 postagens e Raquel Lyra 203 postagens. Estas categorias
englobam esforgos para aumentar a visibilidade das candidatas, tanto por meio de
apari¢des na midia tradicional quanto por participacdes em eventos e comemoracoes.
Ambas usaram essas oportunidades para destacar o apoio recebido de figuras publicas e
para engajar com o publico em datas significativas, buscando uma conexao emocional e
criar vinculos. Ambas reconhecem a potencialidade das celebridades na mobilizac&o de
publicos (Franca, Simdes, 2014).

2. ldentidade e Imagem Publica
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Nesse agrupamento incluimos: Chapa eleitoral (3); Pauta de mulheres (4); Familia,
vida pessoal, biografia (6). Com o total de Postagens de Fatima em 19 e Raquel 29
postagens. Através destas postagens, as candidatas procuraram quebrar as fronteiras entre
espaco privado e publico, demonstrar proximidade entre a pessoa politica e os cidaddos e
enfatizar suas trajetdrias e valores. Raquel Lyra, vinda de uma familia politicamente
influente, enfatizou a continuidade de um legado familiar, enquanto Fatima Bezerra focou
em suas raizes humildes e em sua luta pelos direitos sociais e das mulheres.

3. Propostas e Posicionamento Politico

No ultimo agrupamento temos: Comparagao com oponente, dendncias e respostas (7);
Proposta, interagcdo com plano de governo, prestacéo de contas, futuro, compromisso (9);
Unido, emocao, pertencimento, confianca, mudanca, gratiddo (10); Apoio presidencial
(11). Tendo Fatima 88 postagens e Raquel 126 postagens. Esta se¢do aborda diretamente
as propostas politicas e a diferenciacdo das candidatas frente aos oponentes.

Raquel Lyra foi particularmente ativa na comunicagdo de suas propostas e no
contraste com sua oponente, refletindo sua necessidade de se posicionar como uma nova
opcao de mudanca para os eleitores. Um dos momentos mais marcantes da campanha de
Raquel Lyra foi o tragico falecimento de seu marido durante o periodo eleitoral. A
comocao gerada por esta perda, aliada ao seu apelo emocional como vilva e mée, pode
ter contribuido para gerar certa empatia junto ao eleitorado. Ja Fatima, utilizando-se do
apoio do ex-presidente Lula, fortaleceu sua imagem associando-se a um lider politico de
grande aceitacdo no Nordeste.

Ambas as candidatas mostraram habilidade em equilibrar a seriedade das propostas
politicas com uma abordagem mais leve e acessivel, incorporando elementos de humor e
cddigos da cultura web quando apropriado. Essa estratégia visou quebrar a resisténcia do
publico ao contetdo politico, uma tatica essencial em um ambiente de midia social
frequentemente saturado por entretenimento
Discusséo e consideracdes finais

Esta investigacdo evidencia que as estratégias de comunicagdo quando adaptadas as
logicas midiaticas digitais buscam ndo sO estabelecer um “canal direto” com certos
publicos e horizontalizar essa comunicagdo, como também introjetar contetdos na midia
“dita” tradicional. H& ainda que se pensar na tentativa de impor um certo controle sobre
a agenda mididtica. No entanto, o simples uso das midias sociais — hoje banalizado por

atores publicos e politicos — ndo parece suficiente para garantir essa horizontalizacéo.
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Fatima Bezerra e Raquel Lyra adaptaram suas mensagens para tentar atender as
expectativas de diferentes segmentos do eleitorado, demonstrando que as decisdes
politicas dizem respeito também a relacdo que quer se estabelecer com os publicos. E,
nesse sentido, as eventuais potencialidades esperadas pelo uso do Instagram — e a suposta
capilaridade das plataformas - podem ser superestimadas, assim como a capacidade dos

politicos em engajar os cidaddos e de transformar esse engajamento em voto.
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