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Pablo Marcal: A exploracio das emocdes e a mercantilizacio dos seguidores.’
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RESUMO

O presente texto busca, através de um estudo etnografico na web, analisar o servidor na
plataforma Discord e o discurso de um dos videos do empresario e influencer Pablo
Margal, investigando o funcionamento das premiacdes e o incentivo para que seus
seguidores compartilhem seu conteudo audiovisual. Desta forma, colocando-os como
mercadoria, manipulando-os em busca do crescimento exponencial da divulgagdo da
sua imagem através de discursos sensacionalistas.

PALAVRAS-CHAVE: Economia da atencdo; sensacionalismo; mercadoria.
INTRODUCAO

O intuito deste texto ¢ analisar a comunidade da plataforma no Discord de Pablo
Margal, enfatizando os canais do servidor, “regulamentos” e “premiag¢des”, junto com
um dos videos compartilhados pela comunidade para incentivar a trabalharem
divulgando o contetido do empresario, com a promessa vaga de ganhar dinheiro. Este
discurso reflete os conceitos tratados por Bucci (2002), colocando o sujeito como
mercadoria, em busca de uma promessa vazia, neste caso, de enriquecimento.

A busca pela atencao de figuras publicas e marcas, ou “Economia da Aten¢ao”
segundo Davenport e Beck (2002), ¢ indispensdvel numa sociedade afogada em
informagdo, na qual ocorre o objetivo final, o poder ou o capital diretamente. As redes
sociais sdo recebidas como a libertacdo das hegemonias dos meios tradicionais, mas sao
estas as que nos colocam a todos em posi¢ao de mercadoria, facilitando a manipulagdo
das antigas hegemonias atualizadas a nova forma de comunicar.

Ao trabalhar nas Big Techs, as formas de fazer comunicagcdo sdo sempre
modificadas, pois a grande quantidade de dados satura o mercado e, para ser relevante
num mar de informagdes, € preciso mudar sua forma de buscar atengdo. Os
consumidores, como explicitado por Byung-Chul Han, se encontram num estado “muito

bem-informados, mas desorientados” (2019, p. 14). Nesta incansdvel procura de
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engajamento, o uso de discursos sensacionalistas predominam sobre o factual (Bucci,
2019). Obtém-se, dessa forma, uma sociedade interessada no consumo de contetido
vago que aflore as emogdes, e o crescimento exponencial de contetido audiovisual curto
como Short, Reels e Tiktok, nas redes sociais tem abastecido esta demanda.

O empresario e influencer Pablo Marcal tem utilizado destes artificios para o
crescimento da sua marca pessoal. Como forma de incentivar a divulgagdo de sua
imagem e discurso, realiza premiagdes mensais para os usudrios que tenham mais
visualiza¢des com seus videos sensacionalistas, oferecendo quantia em dinheiro de 300

a 5.000 reais.

METODOLOGIA E REFERENCIAL TEORICO

O objeto de andlise ¢ o servidor “pablomargall”, na plataforma Discord, que
conta com 101.479 membros, no dia 26 de junho de 2024. Nele sdo apresentadas as
regulamentacgdes, premiacdes, dicas e /inks de videos longos para a producdo de cortes,
que devem ser publicados no Instagram Reels, Youtube Shorts e Tiktok.

Neste texto, o enfoque de andlise € para dois dos canais dentro do servidor -
“regulamentos” e “premiagdes” - no qual sdo explicitados as regras e funcionamento
para participar das premiagdes.

Na imagem a seguir, podemos ver informagdes sobre o canal “regulamentos”,
onde ¢ apresentado o objetivo da competi¢ao, ter o maior nimero de visualizagdes.

Figura 01: Regulamentos da competicdo, no Servidor ‘“PabloMargall”.

REGULAMENTOS DA COMPETIGAO

INICIO: 24/06/2024
# FINAL: 07/07/2024

0 seu objetivo & conseguir o maior nimero de visualizagoes

possivel, pois & esse o critério que vai ser levado em consideragao
na competigao geral. Vocé deve postar os cortes nas midias sociais
abaixo:

® TikTok (@pablomarcall)
=% YouTube Shorts (@pablomarcall)
= Instagram Reels (@pablomarcall)

Fonte: Canal “regulamentos”- Servidor Cortes do Margal, Discord.?

? Disponivel em: <https://discord.com/channels/1150548119457640518/1224493862983172158> Acesso em 26 de
junho de 2024.
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Mais adiante no canal, sao apresentados nove regulamentos para estar apto a
participar, na qual faremos mengdo a trés desses especificamente. O primeiro ordena
que: “Todos os cortes/videos devem possuir a hashtag #prefeitomarcgal E #cariani. A

'9’

marcagdo devera ser feita na legenda/descri¢ao!”. Ja o sexto ponto diz que “Caso vocé
fique sem postar algum video em qualquer uma das trés redes sociais no periodo de trés
dias, seu cadastro serd removido do nosso sistema!”, obrigando os participantes a se
manterem ativos para ganhar. O ultimo ponto a ser destacado ¢ o sétimo regulamento,
limitando apenas a criacdo com imagem positiva do influencer, censurando outro tipo
de conteudo, “Os videos da competicio NAO devem ser memes ou chacota envolvendo
o Pablo Margal e Renato Cariani, tampouco terem nos perfis participantes videos de
mesmo teor referente a ambos”.

Além da analise do servidor do Discord, foi selecionado um dos cortes
publicado no TikTok, postado pelo perfil “soverdadespablomargal™, publicado dia 28
de dezembro de 2023, no qual Pablo Margal diz “[...] j4 que vocé ndo quer aprender a
ser rico, pelo menos vai cortar meus videos para vocé ganhar 10 mil” e continua: “tem
meninos de quartoze anos ganhando quinze contos, com a imagem dos outros”, diz
apontando para si, referindo-se a sua imagem.

Os discursos apresentados por Margal ganham repercussdao pela geracao de
sentimentos baixos no espectador como: caréncia afetiva, 6dio e inveja. O
sensacionalismo, radicaliza a aparéncia do contetido a fim de mercantiliza-las (Bucci,
2002; Marcondes, 1989). A busca por espelhar a vida do empresario, apresentado como
ser superior, reflete uma mercadoria nao-corpdrea, um desejo contido nos significantes
dados pelo emissor, valor ndo contido na dimensao fisica (Debord, 1997). Os seguidores
procuram se aproximar desta realidade através da proposta apresentada pelo empresario,
oferecendo uma mudanca de vida, exibida como sem maior esforco, apenas divulgando
o conteudo para participar das premiagdes. O sujeito se torna mercadoria ao estar dentro
das Big Techs, tendo seus olhos comercializados aos anunciantes (Bucci, 2002), mas
além disso, sdo explicitamente explorados pelo influencer como mercadoria, mao de

obra, vendendo sua for¢a de trabalho de modo informal apagando sua condi¢do de

* Disponivel em:
<https://www.tiktok.com/@soverdadespablomarcal/video/73176802749118906947?is_from webapp=1&sender_devic
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sujeito (Marx, 1985), apenas com a narrativa de enriquecer, utilizando adolescentes e

jovens para divulgar sua imagem.

ANALISE
Pode-se observar o funcionamento deste sistema criado para divulgagdo de

conteudo, limitando-o apenas ao que reforce sua imagem positiva, censurando outro
tipo de videos que possam afetar seu personagem, reprimindo a liberdade de expressao
da sua comunidade. Por meio dos regulamentos criados para participar das premiagoes,
submete a seus seguidores, tornando-os refém da continua produ¢do de contetido, como
analisado no sexto regulamento, tendo que criar no minimo de dois a trés videos
semanais.

A fala sensacionalista do personagem incentiva uma exploracdo de trabalho
infantil. Como revelado pelo influencer, “tem meninos de quatorze anos ganhando
quinze contos”. A manipulagdo ocorre tanto com o produtor dos videos, quanto os que
recebem este tipo de contetido, que serdo inseridos numa bolha, os isolando em
“multidoes que o espelham e o reafirmam” (Bucci, 2019, p. 45). Estes se tornam
mercadoria em busca de um gozo imaginario, por significantes representados nos
discursos e agdes do empresario, os quais possuem um desejo inconsciente (Bucci,
2002). O cuidado com a imagem do personagem no sexto regulamento reafirma a
preocupacao do imagindrio que ele quer vender.

O estimulo das premiagdes em dinheiro se torna uma materializacdo da
mercadoria, uma troca pela for¢a de trabalho, porém, sem resguardo de que o acordo
sera respeitado. O exagero na sua narrativa, o sensacionalismo, tem se mostrado eficaz
na maneira de conseguir mao de obra para a divulgagdo de contetido, contando até o dia
26 de junho de 2023, com 617.000 videos usando do hashtag #pablomarcal no TikTok,
136.000 no Youtube e 312.000 no Instagram.

A passagem da posi¢cdo do sujeito a mercadoria, que rentabiliza a imagem de
Margal, apresenta em si o desconhecimento deste processo por parte dos usuarios, no
qual, como descrito por Bucci, eles “fornecem alegremente a matéria prima” (2002, p.
46). Os seguidores colocam-se numa posicdo submissa tanto na busca de
reconhecimento nas premiacdes, na aceitacao passiva das regulamentacdes, assim como

na renuncia de si em defesa irrestrita do influencer.
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CONSIDERACOES FINAIS
Através da analise apresentada, pode-se observar o funcionamento do método

aplicado pelo influencer Pablo Marcal na busca do crescimento exponencial da sua
imagem. O uso do sensacionalismo nos seus discursos, exagero narrativo, permitiu a
atencdo almejada, gerando emocgdes nos espectadores, para finalmente obter seu espacgo
na Economia da Aten¢do. Apesar de possuir uma comunidade de seguidores, este
crescimento foi devido ao incentivo com premiagdes em dinheiro, estimulando-os a
produzir conteudo. Essa relacdo coloca usuarios, inclusive menores de idade, na
condicdo de mercadoria cuja funcdo ¢ viralizar a imagem de Margal e reforgar seu
discurso completo de significantes anelados pelos seus seguidores, na busca do gozo

imaginario.
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