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Corpos midiaticos: padrdes estéticos do telejornalismo brasileiro da TV aberta?
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RESUMO

O artigo busca analisar os padr@es estéticos dos jornalistas dos telejornais nacionais de
sete emissoras de TV aberta brasileira, a partir de um levantamento realizado com
inspiracdo cartogréafica, que buscou observar raca cabelo, tipo fisico, idade e sexo, no
contexto da funcdo ocupada em cada empresa televisiva. Além disso, o texto analisa a
importancia da diversidade e da representatividade de corpos nos telejornais. A partir de
pesquisas bibliograficas e do levantamento do contetdo inferiu-se que apesar das
mudancgas no telejornalismo brasileiro na Gltima década, os padrdes estéticos e a aparéncia
fisica dos telejornalistas ainda sdo marcadas por caracteristicas eurocéntricas e pela
auséncia de diferentes tipos fisicos, de raca e de género, especialmente na apresentacao
dos telejornais.
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INTRODUCAO

Segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua
(PNAD Continua) sobre 0 médulo de Tecnologia da Informacdo e Comunicacao (TIC),
realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2021, a televisdo
é ainda um dos meios de comunicacdo mais importantes e presentes nas residéncias dos
brasileiros. A pesquisa aponta que, dos quase 73 milhdes de domicilios particulares
permanentes do Brasil, em 95,5% havia televisdo (IBGE, 2023). Segundo dados da
Kantar IBOPE Media 2023, compilados pela Cross-Platform ViewTM, “apesar do grande
consumo de conteldo por celulares ou tablets, os aparelhos de televisdo ainda sdo os mais
usados pelos brasileiros para assistir videos online. De acordo com a pesquisa, cada
brasileiro consome, em meédia, 3,3 horas diarias de contetdos televisivos. O modelo
audiovisual de transmissao de informacao tem preferéncia entre os brasileiros em relagédo

as outras formas jornalisticas, como a impressa e a radiofonica, uma vez que o aparelho
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televisivo ja se tornou pertencente ao cotidiano das pessoas e esta presente na maioria das
residéncias-

Em consonéancia com a transformacao tecnologica, a maneira de se fazer televisao
se modificou ao longo dos anos. Com isso, a imagem dos ancoras e apresentadores
tornou-se ainda mais carregada de simbolismos e representa¢Oes de grupos sociais. No
inicio dos anos 1950, os telejornais s6 eram apresentados por homens brancos, magros,
de classe média, com cabelos lisos e com mais de 40 anos de idade. Assim como no
mercado de trabalho, no telejornalismo, a participacdo das mulheres como
apresentadoras, ancoras e repdrteres, passou a ser mais frequente a partir dos anos 1980.
Como afirma Naomi Wolf, “ao paternal apresentador reuniu-se uma locutora muito mais
jovem com um nivel de beleza profissional” (Wolf, 2020, p. 58).

Ao longo dos anos, principalmente no século XXI, a diversidade no telejornalismo
tornou-se uma necessidade e demanda social, uma vez que é um produto imagético
presente na maioria das residéncias brasileiras através da midia televisiva, como apontado
pelas pesquisas do IBGE e Kantar IBOPE Media situadas anteriormente.

Neste texto, partimos da hipotese de que, apesar de todas as mudancgas no
telejornalismo, com as transformacdes imagéticas e o aumento da diversidade e da
representatividade na apresentacdo dos telejornais e na producdo das reportagens nos
ultimos anos, os padrdes estéticos e a aparéncia fisica dos jornalistas de TV ainda sao
marcadas por caracteristicas eurocéntricas, ou seja, um corpo magro, branco, de cabelo
liso e jovem, além de haver uma auséncia de diferentes tipos fisicos, racas e géneros
ocupando, principalmente, as bancadas dos telejornais.

Diante disto, este trabalho tem como o objetivo geral analisar os padroes estéticos
dos telejornalistas das principais emissoras de televisdo aberta do pais. Além disso, tem-
se como objetivo especifico analisar a importancia da diversidade e da representatividade
de corpos nos programas telejornalisticos, principalmente nos cargos de apresentacao dos

telejornais.

METODOLOGIA

Para a pesquisa serd aplicada uma combinacdo metodologica que inclui trajeto
bibliografico, vestigios midiaticos e levantamento de inspiracdo cartografica dos
jornalistas da televisdo aberta do pais. Ao todo, foram selecionados 227 telejornalistas de

19 telejornais nacionais de sete emissoras da TV aberta brasileira, para a analise do padrao
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estético, que buscou observar as tipologias: raca, cabelo, tipo fisico, idade, sexo, além do

cargo ocupado na emissora.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Esta pesquisa se inicia com um breve panorama do telejornalismo e da televiséo
atual no cotidiano brasileiro, a partir do dialogo com Michel Certeau (2004), no contexto
do fendmeno da midiatizacao (Sodré, 2014) e seu impacto no fazer jornalismo de Tv neste
inicio de século XXI. Em seguida, apresentamos o levantamento com inspiracdo
cartogréfica realizado para mapear os principais telejornalistas da televisdo aberta
brasileira, a partir das caracteristicas raca, cabelo, tipo fisico, idade, sexo, além do cargo
ocupado em cada emissora estudada. A partir dos achados, realizamos uma reflexdo
tedrica sobre os “corpos midiaticos”, baseada nas problematizacdes de Denise Siqueira
(2015) e de Gilles Lipovetsky e Jean Serroy (2015) sobre a hiperespetacularizacdo dos

telejornalistas.

ANALISE
Por estar presente em audio e video e se adaptar a tecnologia dos smartphones e
das plataformas de streaming, o telejornalismo permaneceu integrado no cotidiano dos

brasileiros, mesmo com as diferentes mudancas de tela.

Alimentado por acontecimentos ordinarios, o telejornal € um produto
que também funciona como instrumento de producdo de sentido do
cotidiano. Esta “construcdo da realidade diaria” opera em um contexto
polifénico que, além de abrigar a participagdo do publico e a mediacao
da tecnologia, também passa por distintos atores, presentes
internamente no processo de producdo da noticia, no qual atuam
diferentes agentes, como jornalistas, especialistas e empresa (Rezende;
Ghetti, 2018, p. 178).

A partir do processo retroalimentar em que os telejornais produzem,
simultaneamente, sentido para o cotidiano e com base na vida cotidiana, pode-se inferir
que no século XXI, com a ascensao da internet e das midias sociais digitais e do processo
de convergéncia midiatica, a linha que separa e diferencia o cotidiano e a midia tornou-
se bastante ténue, uma vez que a vida cotidiana sofreu um atravessamento da midia
estruturante, deste modo, tornando-a midiatizada.

Além da produgdo de significados no cotidiano, atraves de experiéncias estéticas,

o telejornalismo interage com a vida ordinéria e auxilia na construgéo social da realidade
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por meio do agendamento de pautas e da criacdo de um entorno cognitivo. Segundo
Sodré, “a midia ¢ estruturadora ou reestruturadora de percepgdes e cognicoes,
funcionando como uma espécie de agenda coletiva” (Sodré, 2002, p. 26). Nesse
contexto, estabelece-se uma relacdo entre os telespectadores e os telejornalistas, no qual
0s receptores recebem a informagdo que os emissores transmitem pelo noticiario. De
acordo com Sodré, essas relacdes sociais constituidas através da midia e do
desenvolvimento acelerado dos processos de convergéncia mididtica pode ser
denominada como midiatizacdo, uma elaboracdo conceitual para dar conta dessa nova
instancia de orientacdo da realidade de interacdo virtual ou simulativa de vida (Sodré,
2014, p. 107).

Com isso, as relacdes mediadas discursivamente entre os sujeitos, telespectador e
telejornalista ficaram ainda mais proximas. A imagem que o telejornalista transmite ao
telespectador torna-se mais influente e representativa. Assim, com o intuito de analisar 0s
padrBes estéticos dos jornalistas dos telejornais nacionais das emissoras de TV aberta
brasileira, foram selecionados 227 telejornalistas de 19 telejornais nacionais de sete
emissoras da TV aberta brasileira. As emissoras TV Globo, Rede Record, Sistema
Brasileiro de Televisdo, Rede Bandeirantes, TV Brasil, RedeTV! e TV Cultura foram
escolhidas para analise por fazerem parte da TV aberta e liderarem o ranking das
emissoras com as maiores audiéncias do pais, segundo o ranking de Ibope das televisdes
abertas de outubro de 2022 da Kantar IBOPE Media.

Para a analise do padrdo estético, a pesquisa buscou observar as tipologias: raca,
cabelo, tipo fisico, idade, sexo, além do cargo/funcdo dos telejornalistas nas emissoras.
Verificou-se que os repdrteres dos telejornais sdo um pouco mais diversos em questdo de
raca, tipo fisico, cabelo e idade do que os ancoras e apresentadores, apesar de a maior
parte se encaixar nos padrfes estéticos eurocéntricos. Em relacdo as racas, analisadas
segundo a classificacdo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), de 168
repOrteres da TV aberta brasileira, 155 sdo brancos, sendo 89 homens e 66 mulheres; 5
homens sdo negros, 3 mulheres sdo negras, totalizando 8 negros; 1 homem é amarelo ou
descendente de familiares amarelos e 3 mulheres s&o amarelas ou descendente de
familiares amarelos, o que totaliza 4 da raca amarela. Sobre o tipo fisico, 62 repdrteres
sdo considerados magros, sendo 28 homens e 34 mulheres; 105 possuem corpos
medianos, dentre eles, 63 homens e 42 mulheres, e apenas 1 homem é gordo, ndo ha

mulheres reporteres gordas. Em relacdo ao tipo de cabelo, 143 possuem o cabelo liso,
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sendo 80 homens e 63 mulheres; 11 possuem o cabelo cacheado, 2 homens e 9 mulheres;
7 possuem o cabelo ondulado, sendo 3 homens e 4 mulheres.

Em comparacdo as outras emissoras analisadas no levantamento, a TV Globo € a
que tem maior diversidade racial em comparagdo aos outros canais da televisao aberta,
com 10 jornalistas pretos e 2 amarelos. Ja em relacdo ao cargo de ancora, segundo 0s
graficos do levantamento, na TV aberta, o nimero de homens e mulheres é similar, entre
um a dois por canal, sendo que na TV Globo ha mais mulheres do que homens ancoras.
Na Tv Band e na Tv Record a quantidade de homens e mulheres ancoras é a mesma, ja
no SBT e na Tv Cultura ndo ha mulheres &ncoras, e na RedeTV! e na TV Brasil ndo ha
telejornalistas ancoras. No cargo de apresentadores, hd mais homens do que mulheres na
TV Globo, no SBT, na Tv Band, na RedeTV! e na Record, a quantidade de apresentadores
homens e mulheres é igual, e, na TV Cultura, a quantidade de mulheres apresentando
telejornais nacionais € maior do que a de homens. O nimero de homens repdrteres é maior
do que de mulheres na TV Globo, na Band, na RedeTV!, enquanto no SBT, na Record e
na TV Brasil a quantidade de mulheres reporteres é maior. Apenas na TV Cultura que a
quantidade de homens e mulheres repdrteres é igual.

E possivel observar, segundo os dados apresentados que, a partir da distribuicio
etaria entre telejornalistas, de acordo com sexo e emissora, a maioria das mulheres na TV
aberta sdo mais jovens do que os homens, de acordo com as faixas etarias levantadas na
pesquisa. Em relacdo ao tipo fisico, analisado com base na aparéncia tanto nos telejornais
quantos nas redes sociais, como o Instagram*, e de acordo com a Escala de Silhueta de
Kakeshita e colaboradores (2009), verificou-se que ha mais mulheres com corpos magros
do que homens e mais homens com corpos medianos do que mulheres. Ha apenas trés
profissionais de video gordos na televisao aberta, todos homens, dois no SBT e um na Tv
Band. Também ¢é possivel indicar, de acordo com a pesquisa, que a maioria dos
profissionais de video da televisao aberta possui cabelo liso, mas os cabelos cacheados e

ondulados também estdo presentes em todas as emissoras.

CONCLUSAO

4 Instagram foi escolhido neste trabalho como uma das ferramentas de andlise dos corpos dos telejornalistas
por termos facil acesso as fotos e aos videos pessoais deles, por meio dos quais € possivel ter uma nova
perspectiva sobre a aparéncia fisica deles.
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A partir da pesquisa constatou-se que, apesar de todo o avango que O
telejornalismo brasileiro passou, principalmente na ultima década do século XXI, em
relacdo a diversidade e representatividade, com a inclusdo de mais jornalistas amarelos,
pretos, com cabelos cacheados, ondulados e trangados, com corpos medianos ou gordos,
ainda assim, os padrdes estéticos e a aparéncia fisica dos telejornalistas ainda séo
marcadas por caracteristicas eurocéntricas, o que corrobora com o0s padrdes estéticos e
ndo representa grande parte da populacdo brasileira, além de haver uma auséncia de
diferentes tipos fisicos, racas, géneros na apresentacdo dos telejornais. Compreende-se,
entdo, que este trabalho se torna um diagnostico que pode contribuir com politicas para
mudar o padrdo estético e imagético presente na televisdo e com a ampliacdo da

diversidade nas redacdes telejornalisticas.
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