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RESUMO

Este estudo analisa como os perfis em plataformas de redes sociais digitais participam
da constru¢do da imagem (ethos) dos apresentadores de televisdo em Jodo Pessoa e sua
articulagdo com as estratégias de transmidiacdo das emissoras. Em um estudo
exploratorio, baseado nos estudos de enunciagdo, a pesquisa analisou os perfis do
Instagram de quatro apresentadores de programas jornalisticos e de entretenimento de
emissoras de TV comerciais pessoenses. A analise demonstrou que esses apresentadores
se esforgam para serem vistos e reconhecidos como parte integrante da institui¢cdo que
representam, além de exporem parcialmente, suas vidas pessoais, o que revela a
articulagdo entre suas imagens e os produtos que apresentam.

PALAVRAS-CHAVE: Televisdao; Transmidiacdo; plataformas digitais; ethos; perfil de
apresentadores.

Introducio

No cendrio de convergéncia mididtica, a transmidiagdo configura-se como um
modelo de produgdo emergente para emissoras de televisdo. Esse fendmeno,
responsavel por redesenhar a dindmica de distribuicdo de contetidos, leva a instancia
produtora televisiva a buscar novas formas de engajamento do publico, embasadas no
compartilhamento estratégico em ambientes digitais e plataformas de redes sociais
digitais (Fechine, 2018). Essa reparti¢do, oriunda do modelo produtivo, expressa duas
principais estratégias: a propagacdo e a expansdo. A primeira divulga e fornece
informacdes sobre a producao televisiva com a finalidade de convidar o publico para
acompanhar o material televisionado e exercer seu carater participativo nele; a segunda,
amplia o conteudo narrativo do programa em outras plataformas mididticas, e confere,

nessa dilatacao, um enriquecimento do material televisionado (Fechine et al., 2013).
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No contexto das producdes telejornalisticas, as estratégias de propagagao
ganham relevo, em especial, aquelas que cumprem a fungdo de engajar o publico por
meio da distribuicdo de conteudos e convocé-lo a assistir ao programa ou ter acesso ao
material televisionado em meios digitais (Fechine, Régo, 2017; Bueno, Cirne, Rocha,
2019). Essas estratégias incluem, na mesma ordem, a exposi¢do dos bastidores da
producao, ¢ atuam como articuladores no processo de afinidade do publico com a
programacao com intuito de aproxima-los. Nessa flexao, elas operam para humanizar as
figuras que estdo a frente dos programas que comandam. Servem, por assim dizer, como
mecanismos pensados para fortalecer a conexao desses individuos com a audiéncia, algo
que foim, também, observado em programas de entretenimento nao-ficcionais (Costa,
Aragdo, 2023).

Essa forma de aproximagdo aciona os tracos e as caracteristicas expositivas
expressadas por cada apresentador, o que € capaz de apresentar a forma de construgdo
de imagem dessas figuras publicas. A essa imagem construida, da-se o nome de ethos,
conceito datado na retorica aristotélica para atribuir confianga ao discurso do orador e
gerar convencimento na plateia (Fiorin, 2004) e se articula a propria imagem dos
telejornais (Fechine, 2008).

A construgdo do ethos dos apresentadores, como identificado por Régo (2017) e
Aragdo (2019), ¢ uma estratégia integrante do escopo de producdo transmidia
evidenciada em telejornais nacionais, que apresentam forte presenga de seus
apresentadores como mediadores da exposicao dos bastidores do programa televisivo
nas plataformas. A observacao dessas estratégias em producdes locais de programas
informativos e de entretenimento (Costa, Aragdo, 2023; Silva, Aragio, 2023) trazem,
ainda, o indicativo de que os perfis pessoais desses apresentadores se fazem presentes,
em marcagdes ou publicagdes conjuntas nas paginas das emissoras, o que indica para a
necessidade de investigar, também, a atuacao desses profissionais nas plataformas.

Diante desse cenario, emerge a necessidade de investigar como o0s
apresentadores de TV em Jodo Pessoa constroem suas imagens nas redes sociais e se a
constru¢do atua como forma de articular engajamento e participagdo do publico nos
programas que apresentam. Propomos para esta pesquisa a hipdtese de que a construcdo
do ethos constitui-se em consondncia com estratégia transmidia para as emissoras de

TV e que essa articulagdo estratégica para além de fortalecer a presenca das emissoras
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nas plataformas de redes sociais digitais, influencia no projeto de confianga assimilado
pelos espectadores, o que induz a uma fidelizagao da audiéncia.

Para testar a hipdtese desta pesquisa, torna-se foco deste estudo a anélise dos
perfis dos apresentadores de programas jornalisticos e de entretenimento de Jodo
Pessoa, na plataforma Instagram. Foram investigados dois apresentadores pessoenses
para cada género televisivo, sendo uma figura masculina e feminina escolhida para
representd-los. O critério de escolha para a sele¢do dos perfis examinados foi a
quantidade de seguidores. A andlise de conteudo baseou-se nas publicacdes realizadas
na rede social durante a segunda semana do més de junho de 2024. Tomou-se como

referencial os estudos de enunciagdo e construcao do ethos aplicados ao telejornalismo.

2. Enunciacio como instrumento para analise do ethos dos apresentadores
No fendmeno enunciativo, o ato de dizer recebe o nome de enunciacdo e aquilo

que ¢ dito recebe o nome de enunciado. Ao considerar a cena enunciativa, ¢ possivel
tragar as formas pelas quais ela se materializa na lingua, sendo a enunciagdo resultado
de um conjunto de categorias linguisticas mediadas no momento da fala (Fiorin, 2004).
Essas categorias formam uma triade, que no cenario da enunciagdo assume as ordens de
pessoa, espaco e tempo. Estes elementos, representados pelo eu, aqui e agora, produzem
o processo enunciativo (Fiorin, 2004). Nesse processo linguistico, a pessoa a quem o eu
se dirige ¢ estabelecida como tu, e por extensdo, o eu e tu, configuram os participantes
da agdo enunciativa. Ambos representam o sujeito da enunciagdo, uma vez que remetem
a figura de quem fala e a de com quem se fala.

A agdo enunciativa estd logicamente pressuposta pelo enunciado. Ao analisar
um enunciado, Fiorin (2004) explica que ¢ possivel reconhecer a instincia da
enuncia¢dao por meio da pessoa, espago ¢ tempo implicitos na expressao linguistica. O
exemplo utilizado pelo autor para discernir a instdncia enunciativa € projetado na frase
“A terra ¢ redonda”. Esta formulagdo, pressupde haver alguém que a diz, um
enunciador, situado em um tempo e um espago, mesmo que este ndo apareca no
enunciado. E importante destacar que, mesmo quando dita com a forma do “eu”
apresentado no interior do seu enunciado: “Eu digo que a terra € redonda”, a frase ganha
a percep¢do da presenca da enunciacdo explicitada, mas ndo deixa de haver,
pressuposta, a enunciacdo — um eu que diz “eu”. A partir da presenga da pessoa no seio

do enunciado, identifica-se no discurso a figura do narrador.
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O conceito de uma figura construida no discurso ¢ legitimado na retorica
Aristotélica. Aristoteles pensa na construgdo de imagem de um orador como artificio
capaz de mobilizar credibilidade e persuasdo junto ao publico; isto €, para concretizar o
empreendimento oratério, o orador precisaria mover uma boa imagem perante sua
plateia (Fiorin, 2004). A essa imagem, denomina-se ethos, pois, ao tomar a palavra, o
falante, por meio de estilos verbais, habilidades e qualificagdes linguisticas, ancoradas
ao processo de sua fala, encarrega-se de movimentar uma representagdo de si. Nesse
processo, o locutor busca amarrar em seu discurso “suas competéncias linguisticas e
enciclopédicas, suas crengas” (Amossy, 2005).

Para Aristoteles, o ethos (caracter) poderia ofertar confiabilidade nos homens se
fosse resultante “da for¢a do discurso e ndo de uma prevencdo favoravel a respeito do
orador” (Fiorin, 2004). Pensando com Roland Barthes, o ethos simboliza a construgao
de “tracos de caracter que o tribuno deve mostrar ao auditério (pouco importa sua
sinceridade) para causar boa impressao (...) O éthos ¢, no sentido proprio, uma
conotacdo. O orador enuncia uma informagdo e, a0 mesmo tempo, afirma: sou isso, sou
aquilo (1875, p.203, apud Fiorin, 2004).

O ¢thos ndo se explica na enunciagado, logo a inferéncia do éthos do enunciador,
¢ parte de um projeto analitico que captura um sujeito instaurado pelo discurso e
descarta a analise de uma subjetividade. E dai que percebe-se que o ethos corresponde a
imagem de alguém que discursa e ndo a uma pessoa real da qual a exposi¢do oral
deriva; sendo, pois, um autor discursivo em cena (Fiorin, 2004).

Na oratéria aristotélica, verifica-se também que trés importantes categorias
permeiam sua construgdo: a phronesis, a areté e a etinoia. A phronesis, envolve o bom
senso, denota a prudéncia e ponderacdo expressa pelo orador, concerne a ele a
expressdo de opinides competentes e razoaveis, a areté, representa a virtude, mas
entendida inicialmente como ‘“qualidades distintas do homem”, inclui a coragem, a
justica e a sinceridade em seu discurso, a qual o orador se apresenta como alguém
simples, sincero e franco ao expor seus pontos de vista; e a eunoia, engloba a
benevoléncia e a solidariedade, permite que o orador crie uma imagem agradavel de si

ao demonstrar simpatia pelo publico (Fiorin, 2004).

3. Performance dos apresentadores dos telejornais: a construcio do éthos
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Fundamentada na teoria da enunciagdo, Fechine (2008) mostra como a dinadmica
enunciativa ¢ evocada no campo do telejornalismo. Nesse sentido, o sujeito que fala no
telejornal, o enunciador, estaria associado a emissora ou equipe de producdo, a qual atua
como instancia produtora do formato. No mesmo campo, poderiamos compreender as
figuras dos apresentadores como narradores, uma vez que personalidades assumem o
lugar de dizer, ainda que ndo sejam responsaveis integrais pelo texto.

A partir da década de 1990, a autora identifica o surgimento de uma tendéncia
estratégica responsavel por moldar a retérica antes vivenciada no nucleo dos
apresentadores jornalisticos. Este novo modelo oratorio corresponderia a “construgdo do
¢thos dos seus apresentadores” (Fechine, 2008; p. 70). Se antes, o padrdo automatizado
de um locutor de noticias, restrito a leitura de informagdes, sem carater aproximativo
com seu telespectador, era o modelo cimentado, hoje, permeado pela atual
discursividade dos telejornais a figura do apresentador ganha contornos acentuados pelo
agir mais estratégico.

Fechine (2008), através da reconfiguracdo conduzida pelas estratégias
enunciativas aplicadas no telejornalismo, sublinha quatro figuracdes de ethos que
grassam entre os apresentadores brasileiros. A primeira imagem, que emerge dessas
personalidades publicas, corresponde ao ethos do apresentador-impessoal, banhado pelo
tom formal e pela conduta fiel ao roteiro do texto. Pode-se dizer que esse apresentador
encena a linha da roteirizacdo ja delimitada e ndo abre margem para condutas emotivas,
visto que prevalece nessa persona critérios de “apelo mais deliberado a racionalidade e
inteligibilidade do telespectador”. Aqui se trata de um comportamento baseado na
phronesis, segundo Aristotéles.

Em contraste com essa imagem, observa-se o desempenho do apresentador-
cumplice, que ndo se limita a racionalidade como fonte de sua postura. Emanam desse
apresentador maneiras de apelo “a afetividade e passionalidade do telespectador” e
sobressalta a linguagem mais descontraida. Trata-se de um apresentador cuja
comunicagdo ¢ espontanea, proxima e cercada de gestos expressivos. Essa interpretagao
assemelha-se ao ethos da aret¢ na retorica aristotélica, caracterizada pela
espontaneidade e pela busca por conexao com o publico Fechine (2008).

Em complementaridade a essas figuras, revelam-se ainda duas outras posicoes,
que alternam entre essas imagens de apresentadores e contracenam entre si. A primeira

figura intermediaria, corresponde ao apresentador-critico, a qual seu discurso também se
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orienta na premissa formal e no privilégio da racionalidade em detrimento dos critérios
mais subjetivos e emocionais. Esse apresentador, apesar de priorizar a linha racional,
ndo rejeita ao todo as interpelagcdes sentimentais. Estas, por ora, sdo manifestadas
através das exposi¢des de comentdrios, exibigdes ¢ énfases recatadas, emitidas pelo
apresentador, que variam entre diferentes estados de espiritos.

Por fim, a autora prossegue ao catalogar a ultima proje¢do dessas categorias,
sendo ela pautada na negagdo da primeira personalidade proposta, a do ethos do
apresentador-impessoal. Emergindo como polo de oposi¢do, o apresentador-
comprometido renuncia a compostura de impessoalidade para assumir seu carater
compreensivo e empatico mediante ao publico. Refere-se a uma conduta de
apresentador que mobiliza seu comportamento no espectro emocional, a ele nao
interessa o protdtipo que rejeita a construgdo de uma familiaridade com o publico, ¢ de
sua natureza fabricar aproximag¢do com o telespectador. Através de opinides amigaveis,
ele busca estabelecer uma identificagdo como o “homem comum”, alguém que
compartilha os mesmos gostos da pessoa que liga a TV para acompanhar o telejornal
(Fechine, 2008).

Fechine (2008) ainda d& énfase a performance adotada pela figura do
apresentador, visto que na produgdo a qual se encontra circunstanciada o telejornalismo,
a estratégia de atorializagdo desse sujeito ¢ elemento central para a constru¢do do seu
éthos. A forma como o apresentador se configura enunciativamente, seja como "porta-
voz" ou "dono da voz", direciona seu modo de falar e sua aparéncia de ser, o que
influencia na veracidade percebida daquilo que ¢é dito. E exigido, a partir dessa
conotagdo, um cuidado “a ‘qualidade’ da performance dos apresentadores ou, em outros
termos, a tudo aquilo esta relacionado a aspectualizacdo do ator da enunciagdo (Fiorin,
1989 apud Fechine, 2008).

A qualidade do desempenho do apresentador concentra a maior parte de
confiabilidade estabelecida entre o programa e a audiéncia. Nessa circunstancia, a
atuacdo do apresentador ¢ tributo elementar para o projeto de confianca e eficacia do
telejornal (Silva, 2010). No tocante a propositura costurada em torno do modelo de
confianca do formato televisivo com o publico, o conceito de “contrato finduciario”,
emerge nessa ocasido (Fechine, 2008).

Ao analisar as condi¢des pelas quais o autor da enunciagdo, o enunciador,

aparenta convic¢do aos olhos do leitor, Amossy (2005) mostra que Greimas repensa a
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categoria do “narrador digno de confian¢a”. Toda comunicag¢do estd baseada em um
minimo de confianca entre os protagonistas e segundo o autor, cabe a retorica narrativa
determinar como "a enunciagdo contribui para criar, no enunciatario, uma relagdo de
confiang¢a fundada na autoridade que o enunciador deve conferir a si mesmo caso deseje
convencer" (Amossy, 2005). Na configuracao atual do cenario televisivo, em que o
meio ¢ afetado por um contexto de convergéncia e transmidiagdo, percebe-se que
baseada na questdo fiducidria e no empreendimento de confianca, a televisdo se articula

cada vez mais para estabelecer novas interfaces para enunciar a si a mesma.

4. Televisio em cenario de transmidiacdo: a construcdo do éthos dos
apresentadores como estratégia transmidia
A construcdo do ethos do apresentador ¢ utilizada como forma de gerar

credibilidade e o humanizar. Ao observarem as estratégias transmidias de telejornais,
Régo e Fechine (2017) e Aragdo (2019), identificaram como parte dessas estratégias
voltadas a engajar a audiéncia, o compartilhamento de conteudos produzidos pelas
emissoras voltados a construcdo dos apresentadores em plataformas de redes sociais
digitais, especialmente conectadas a exposi¢do dos bastidores.

De maneira semelhante, percebe-se a utilizagdao desses conteudos como forma de
transmitir para audiéncia um sentimento de transparéncia, ao passo que o enunciado ¢
despido dos “proprios mecanismos da enunciacdo” (Fechine; Régo, 2017, p. 10 ). Ao
expor os processos internos da produgdo, o programa permite ao publico uma visao dos
bastidores, o que possibilita uma sensacao de autenticidade e honestidade daquilo que ¢
visto. Essa transparéncia, além de aproximar o apresentador do espectador, reforca a
confiangca do publico no conteudo apresentado. O que pode influenciar na base do
acordo fiduciario comunicativo.

Assim, os programas recorrem as estratégias de exposi¢do dos bastidores da
producdo como medida voltada para humanizar as figuras publicas que dao rosto aos
programas das suas emissoras de TV. Essa condug¢do influi na percep¢do de confianca
que a audiéncia projeta no material assistido, uma vez que os telespectadores se sentem
mais proéximos e conectados com o conteudo que consomem. A exibi¢ao dos bastidores,
por exemplo, satisfaz a curiosidade do publico, e reforca, na mesma dimensdo, a ideia

de que o que ¢ visto na tela ¢ uma representacdo genuina do que ocorre nos bastidores.
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Dentro do modelo de producdo transmidia a exposicdo dos bastidores da
producdo compde o conteudo distribuido pelas estratégias de propagagdao nas
plataformas e redes digitais (Fechine, 2013) as quais encarregam-se de engajar o
publico por meio da distribuicdo de contetidos e da chamada para assistir o material
televisionado ou revé-lo em meios digitais (Fechine, R€go, 2017; Bueno, Cirne, Rocha,
2019). Ao trabalhar a exposicdo dos bastidores da produgdo, as estratégias de
propagagdo funcionam como elementos articuladores do processo de criagdo de
afinidade entre o publico e a programacdo, uma légica pensada para aproxima-los e
servem também como mecanismos voltados para fortalecer a conexdo dos
apresentadores com a audiéncia (Costa, Aragao, 2023). Essa forma de aproximagdo
destaca os tragos e as caracteristicas distintivas expressas por cada apresentador, o que
releva os recursos que essas figuras se utilizam para construir suas imagens
institucionais ou pessoais. Dessa forma, a exposi¢do dos bastidores e o
compartilhamento de aspectos pessoais e profissionais torna-se indicativo de uma
percep¢do mais intima e auténtica dos porta-vozes dos programas, a qual facilita uma

identificagcdo e acompanhamento do publico.

5. A construcio do éthos dos apresentadores pessoenses como estratégia
transmidia
Nesse sentido, buscando testar a atuagdo dos apresentadores como forma

integrante do modelo estratégico transmidia no cenario de producdo televisiva local,
selecionamos quatro figuras desse ramo para serem analisadas, sendo um apresentador e
uma apresentadora para o género: jornalismo e entretenimento; escolhidos pela
quantidade de seguidores na rede social Instagram. Para essa escolha, foram analisados
os perfis pessoais dos apresentadores dos programas jornalisticos e de entretenimento
das emissoras de TV comerciais pessoenses, incluindo TV Arapuan, TV Cabo Branco,
TV Correio, TV Manaira e TV Tambau. A coleta de dados sobre a quantidade de
seguidores, que foi o critério norteador da selecdo, ocorreu em junho, com a anélise dos
perfis dos apresentadores realizada entre os dias 10 e 14 (na segunda semana).

As figuras selecionadas foram: como representantes no campo do jornalismo, o
apresentador do noticiario informativo/policial “Cidade em Ac¢do” da emissora de TV
Arapuan, Samuka Duarte (275 mil seguidores); e a jornalista e apresentadora do

telejornal “JPB1” da emissora de TV Cabo Branco, Denise Delmiro (185 mil


https://www.instagram.com/denisedelmirotv/followers/
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seguidores); no entretenimento, o apresentador do programa “Cantos e Contos” da
emissora de TV Correio, Cleber Oliveira (50,9 mil seguidores) e a apresentadora do
programa “Com Voce¢” da emissora de TV Tambati, Fernanda Albuquerque (1M
seguidores).

Para o projeto de avaliagdo do uso da plataforma, serdo investigados elementos
da forma e do contetido do que ¢ publicado pelos profissionais em sua exposi¢ao no
Instagram. Foram coletados tanto dados quantitativos, quanto qualitativos, divididos em
seis categorias: as duas primeiras sdo referentes aos formatos usados no Instagram, e
buscam identificar se as publicacdes sdo feitas no Feed, como stories ou reels; a
segunda agrupa o contetido a partir das linguagens, como fotos, videos e outros
formatos; a terceira, analisa o empenho de cada apresentador em publicacdes originais,
republicacdes e collabs; a quarta que destrincham o carater do contetido profissional e a

quinta que demonstra a parte da exposicao da vida pessoal.

Feed Stories Reels
Samuka Duarte 2 12 3
Denise Delmiro 1 66 1
Cleber Oliveira 1 78 3
Fernanda Albuquerque | 4 95 8

Tabela 1 - analise dos formatos usados no Instagram

A tabela de andlise dos formatos usados no Instagram projeta que os
apresentadores do campo do entretenimento possuem nimero maior de publicacdes na
rede do Instagram do que os apresentadores de jornalismo da plataforma. O dado pode
estar atrelado ao perfil mais contido dos porta-vozes de noticidrios e programas
informativos, o que leva a essas personalidades a postarem contetidos com certa cautela.
E possivel identificar outro fator determinante: as apresentadoras mulheres postam com
maior frequéncia que os apresentadores homens, o que desenha uma utilizacdo mais
constante dessas figuras no meio digital e uma forma de empenho mais acentuado da
exposicdo feminina em mostrar seus feitos, seja no meio profissional ou pessoal.

A ferramenta do story emerge como mais explorada pelos apresentadores dentro
da plataforma. No tocante a forma dos contetidos publicados no Instagram, outro dado
ganha projecdo, sendo este ligado ao formato do material postado, que permite

identificar alguma preferéncia dos apresentadores pessoenses por videos em vez de
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fotos (sendo a Unica excecdo a apresentadora Denise Delmiro). Como expressado na

tabela abaixo:

Foto Videos Outros formatos
Samuka Duarte 6 11
Denise Delmiro 34 26 8
Cleber Oliveira 21 61
Fernanda Albuquerque 44 62 1

Tabela 2 - analise dos formatos usados no Instagram

No contexto digital, a escolha de videos como meio de comunicagdo, pode ser
explicado como uma forma de fortalecer a confianga do publico nessas personalidades,
visto que o contetdo gravado pode ser percebido como mais auténtico e transparente
comparado a uso das publicagdes com foto; a dinamicidade dos videos permite também
uma comunicagdo mais detalhada, o que pode levar o publico a sentir que estd

recebendo as informagdes de forma mais completa.

Publicagao original Republicagoes Collabs
Samuka Duarte 14 2 1
Denise Delmiro 25 41
Cleber Oliveira 58 20 4
Fernanda Albuquerque 85 20 2

Tabela 3 - analise das publica¢des

A anélise das praticas de publicagdo no Instagram por apresentadores pessoenses
revela uma tendéncia a favor de publicagdes originais sobre republicacdes. Entre os
videos, destacam-se aqueles com conteudos do programa, os com materiais de
bastidores e videos gravados em modo selfie, em que os apresentadores falam com o
publico. Apenas, novamente, com exce¢do da apresentadora do telejornal JPB1, Denise
Delmiro, que apresenta uma predominancia de republicagdes em seu perfil na rede
social; a qual serd explicada mais a frente. A dindmica observada na rede se entrelaca
com o formato de identidade atual do modo de se fazer televisdo, que em virtude do
carater convergente dos meios ¢ do modelo de produgdo transmidia oriundo da
convergéncia, norteia de forma estratégica sua audiéncia a ser participativa, uma vez
que ambos os fendmenos assimilam que o telespectador deseja assumir participagdo
comunicativa.

No que tange o conteudo veiculado nas redes sociais, dois eixos centrais foram
delineados para andlise: o primeiro abarca conteudos relacionados a vida profissional,

enquanto o segundo enquadra as publicagdes de cunho pessoal. Nesse contexto, o
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campo que aborda a atuacdo profissional foi desmembrado em cinco categorias
especificas: trechos do programa (foto ou video); bastidores (video ou foto);
comentarios (texto, video ou foto); interagdo com audiéncia e outras atuacdes
profissionais; e o do enfoco pessoal em duas: Fotos ou videos com a familia e outras

questodes da vida pessoal, que podem englobar, se houver, curiosidades sobre a figura.

Contetudo trechos do bastidores comentarios Interagdo com | Outras atuagdes
Profissional programa a audiéncia profissionais
Samuka Duarte 4 X X 3 6

Denise Demilro 18 4 1 17 7

Cleber Oliveira X X X X 70

Fernanda 26 11 11 2 35
Albuquerque

(Tabela 4 - analise de contéudo profissional publicado)

A apresentadora do “Com Voce€” se destaca por publicar trechos do programa
em que atua, bem como momentos dos bastidores da produgio; E possivel observar que
o conteudo do programa utilizado por Fernanda ¢ direcionado de maneira a promover
uma interacdo positiva com os espectadores. Frases como "uma segunda Topastica para
vocé!" evidenciam o desejo de criar um bom relacionamento com o publico que a
acompanha, baseado em uma linguagem informal. Além disso, trechos que solicitam a
participagdo ativa do publico, como "Mande sua pergunta" e "O que ndo pode faltar na
sua bolsa? Me conta aqui", incentivam a interacdo e o envolvimento dos espectadores
com o programa e com ela.

Os bastidores também sao apresentados de forma a humanizar e aproximar os
funciondrios da emissora do publico, as publicacdes exibem momentos de descontracdo
e brincadeiras, bem como a rotina mais leve da atuag@o ¢ contam com frases “Recado
dado! Receeeeba!”. De maneira similar, Denise Delmiro também compartilha
publicacdes relacionadas a trechos do programa, embora em menor volume, incluindo
alguns bastidores e uma publicacdo dedicada a comentarios. Em contrapartida, os
apresentadores Cleber Oliveira e Samuka Duarte ndo fazem mengdes aos bastidores ou
a comentarios em suas redes sociais. No caso especifico de Cleber Oliveira, ele nao

menciona o programa que apresenta.
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No ambito das interagdes com o publico, os apresentadores de jornalismo
demonstram uma maior afinidade e empenho em estabelecer conexdes com a audiéncia.
Um exemplo ¢ a apresentadora Denise Delmiro, que acumula 17 publica¢des voltadas
para a interagdo com os telespectadores, a apresentadora costuma compartilhar videos,
fotos e boomerangs criados pela audiéncia durante sua apresentacao no JPB1, os quais
contém elogios a propria apresentadora, a TV Cabo Branco, e a alguns reporteres da
emissora com textos como: “Linda ¢ ela (@denisedelmirotv”; “Esse teldo lindo,
juntamente com (@denisedelmirotv”; “Estilosa ¢ ela! (@denisedelmirotv”; sao
republicagdes de conteido que passam uma mensagem carinhosa direcionada ao porta-
voz do programa, assim como, em alguma medida, a instdncia da emissora.

Sob o prisma das interagdes com a audiéncia e das demais atuagdes profissionais
dos apresentadores, os dados revelam um aspecto relevante: os apresentadores de
programas de entretenimento frequentemente divulgam em suas redes sociais sobre
outras atividades profissionais que exercem além de sua atuagao na televisao.

O apresentador Cleber Oliveira se destaca por possuir o maior nimero de
atuagdes profissionais que nao estdo diretamente relacionadas ao seu programa de
televisdo. E relevante destacar que Cleber atua como apresentador do Maior Sdo Jodo
do Mundo, realizado na cidade de Campina Grande. Como o periodo de anélise
(segunda semana de junho) coincide com o periodo da festa junina, ¢ possivel observar
a atuacdo de Cleber enquanto apresentador no S3ao Jodo de Campina Grande, incluindo
divulgacgdes de marcas que colaboram e apoiam a realizagdo do evento.

Da mesma forma, a apresentadora Fernanda Albuquerque evidencia suas
multiplas atuagdes profissionais (ela ¢é psicologa, além de apresentadora),
particularmente relacionadas as campanhas publicitdrias das quais participa. Em
contrapartida, os apresentadores de jornalismo limitam-se a divulgar atividades
profissionais que ndo estdo estritamente ligadas aos seus programas televisivos, mas que
ocorrem dentro da mesma emissora. Um exemplo ¢ o apresentador Samuka, que além
do programa "Cidade em Ac¢ao", também conduz outro programa na radio da emissora
Arapuan, e posta sobre isso. Denise Delmiro segue uma linha similar, com suas outras
publicacdes profissionais vinculadas a eventos promovidos pela Rede Paraiba, a qual a

emissora de TV Cabo Branco pertence.
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Contetido Pessoal Fotos e videos com a familia Outras questdes pessoais
Samuka Duarte 1 4

Denise Delmiro 7 14

Clebler Oliveira 2 10

Fernanda Albuquerque 9 13

Tabela 5 - andlise de contéudo pessoal publicado no Instagram

Ao analisar o conteudo pessoal promovido pelas apresentadoras, percebe-se uma
maior frequéncia de postagens relacionadas as suas vidas pessoais. As apresentadoras
Denise Delmiro e Fernanda Albuquerque, por exemplo, compartilham momentos de
suas rotinas com seus filhos. Denise, mde de uma menina e gravida de um menino, e
Fernanda, também mae de uma menina, utilizam suas plataformas para publicar fotos e
videos que retratam suas experiéncias maternas € a convivéncia familiar com seus
parceiros. Além das postagens sobre suas vidas familiares, ambos os apresentadores
também compartilham aspectos de suas vidas sociais e pessoais que nao estdo
diretamente relacionados a sua rotina profissional. Essas publica¢des incluem encontros
com amigos, atividades de lazer como idas a academia ou visitas a casas de conhecidos.
Esse tipo de contetido contribui para a construcdo de uma imagem mais auténtica dos
apresentadores, a qual permite uma visdo mais humanizada de suas vidas além das

cameras da televisao.

oy

@ARAPUANFM

@TVARAPUAN

AN

Imagem dos stories dos apresentadores

Consideracoes Finais
Ao considerar, com base nos estudos de enunciagdo, ¢ analisar o contetido

publicado pelos apresentadores em seus enderecos online, percebe-se que as imagens
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dos programas televisivos e dos apresentadores ou narradores estdo interligadas. Essa
constru¢do da imagem do narrador do programa desempenha um papel crucial no
fortalecimento da conexdo entre a instdncia de producdo e sua audiéncia, que, por sua
vez, também contribui para a articulagdo do sentido.

Ao se utilizarem de trechos dos programas ou dos bastidores da produgdo, os
apresentadores empregam estratégias para despertar o interesse do publico tanto para
seu conteudo profissional. Essa abordagem reforca o vinculo entre os espectadores e o
programa, como também contribui para a aproximacao dos seguidores com a figura que
desempenha o papel de apresentador, o que induz o publico a se identificar mais com
ele e querer acompanha-lo.

Nessa medida, observa-se que além dos acionamentos realizados pelas emissoras
em seus perfis, que mencionam ou marcam os apresentadores, a exposi¢ao da imagem
desses sujeitos na plataforma online Instagram, também explora e remete aos programas
que conduzem. Infere-se, dessa maneira, que esses individuos se sentem parte integrante
da produgdo e articulam alguns contetidos ligados a emissora e ao programa televiso por
vontade propria e incorporam, de certa forma, a imagem institucional projetada pela
emissora de TV a que estdo associados.

Pode-se perceber que a publicagdo de conteudos de bastidores e de interagao
com a audiéncia, de maneira mais proxima, por vezes distante da formalidade
tradicional da programacdo televisiva, especialmente dos produtos telejornalisticos,
também participa da constru¢cdo de ethos desses sujeitos. Os apresentadores parecem
buscar a constru¢ao de uma imagem que nao seja de um locutor de noticias, mas de um
apresentador que demonstra atencdo com o publico, ou seja, comprometido.

O compartilhamento de partes de sua vida pessoal, principalmente por parte das
mulheres apresentadoras, também permite discutir o quanto esses perfis atuam, também
na constru¢do da imagem de que essas figuras sdo pessoas comuns; o que, também pode
atuar na sua maior proximidade com o publico e na fidelidade do mesmo.

Considerando esses aspectos, ¢ possivel defender que o ethos dos apresentadores
constitui um fator estratégico na constru¢cdo da imagem e na efetividade da produgdo
televisiva. Além disso, o ethos também atua na atratividade dos programas e contribui

para solidificar a confianca e a fidelidade da audiéncia.

REFERENCIAS

14



a Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali—5 a 6/9/2024

AMOSSY, Ruth. Da nog¢ao retérica de ethos a andlise do discurso. Imagens de si no
discurso: a construc¢ao do ethos. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

ARAGAO, Rodrigo. Em Busca do Jornalismo Transmidia: Mapeando as estratégias no
telejornalismo de TV aberta. In: Anais do 40° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo. Intercom, Sdo Paulo, 2017.

BUENO, Thaisa; CIRNE, Livia; ROCHA, Ariel. QUAL O LUGAR DA TRANSMIDIACAO
NO TELEJORNALISMO LOCAL?. Revista GEMInIS, v. 10, n. 2, p. 160-178, 2019.
Disponivél em: //www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/449.

DA COSTA, Myllena Hellen Silva; ARAGAO, Rodrigo Martins. Modelo de produciao
transmidia em produtos de entretenimento paraibanos: aproximacgdes a partir da analise
dos programas Com Vocé e do Mulher D+. In: Anais do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicacdo. Intercom, Minas Gerais, 2023.

FECHINE, Yvana et al. Como pensar os contetidos transmidias na teledramaturgia brasileira?
Uma proposta de abordagem a partir das telenovelas da Globo. In: LOPES, Maria Immacolata
Vassallo de (Org.). Estratégias de transmidiacdo na ficcio televisiva brasileira. Porto
Alegre: Sulina, 2013.

FECHINE, Yvana, et al. Transmidiagdo como modelo de produg@o: uma abordagem a partir dos
estudos da televisao e da linguagem. In: Santaella, Lucia., Massarolo, Jodo., Nesteuriuk, Sérgio
(Orgs.). Desafios da Transmidia: processos e poéticas. Sao Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2018.

FIORIN, José Luiz. O ethos do enunciador. In: CORTINA, Arnaldo.; MARCHEZAN, Renata
Coelho. Razdes e sensibilidade: a semiodtica em foco. Sao Paulo: Cultura Académica Editora,
2004.

FIORIN, José Luiz. O ethos do enunciador. In: CORTINA, Arnaldo.; MARCHEZAN, Renata
Coelho. Razdes e sensibilidade: a semiodtica em foco. Sao Paulo: Cultura Académica Editora,
2004.

REGO, Sofia Costa. Estratégias transmidias e construgdo do ethos do Jornal da Record News.
Dissertagcdo (Mestrado) - Universidade Federal de Pernambuco, 2017.

SILVA, Fabiano José Morais da. A construcdo do ethos dos apresentadores: um estudo a
partir de telejornais do Rio Grande do Norte. 2010. Dissertacdo de Mestrado. Universidade
Federal de Pernambuco.

SILVA, Thayanne Tavares; ARAGAO, Rodrigo Martins. Transmidiacio como modelo de
Producio no telejornalismo: analise das estratégias da TV Correio e da TV Manaira de

Joao Pessoa. In: Anais do 46° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. Intercom,
Minas Gerais, 2023.

SILVA, Thayanne Tavares, ARAGAO, Rodrigo Martins. Televisdo em cenario de
transmidiacio: a construcio do ethos de apresentadores da TV Pessoense nas paginas de
plataformas digitais. In Anais do 24° Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Nordeste - Natal/RN

15


http://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/449

