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RESUMO

Esta pesquisa analisa as narrativas que estdo sendo construidas sobre pessoas
transvestigénere no perfil da Associagdo Maranhense de Travestis e Transexuais
(Amatra) na rede social Instagram. Conteudos analisados: 1) "1* Marsha Nacional Pela
Visibilidade Trans" - Brasilia (DF) e 2) "Semana Estadual da Visibilidade Trans" - Sao
Luis (MA). O periodo que abrange os contetidos analisados ¢ de 6 de janeiro a 26 de
fevereiro de 2024. Os principais autores utilizados foram: Benevides (2024), Butler
(2018), Jesus (2012), Kotler (2017), Morais (2024), Landowski (2017), Trevisan (2018),
Vergueiro (2016). A pesquisa apontou que novas narrativas t€m emergido sobre pessoas
transvestigénere e que, embora o preconceito e a transfobia estrutural ainda persistam, o
protagonismo trans tem possibilitado realidades mais prosperas e dignas.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo; Narrativas, Identidade de  Género;
Transvestigénere; Amatra.

1. INTRODUCAO

Esta pesquisa busca compreender como as pautas de pessoas transvestigénere®
sao abordadas no perfil da Associagcdo Maranhense de Travestis e Transexuais
(Amatra): @amatramaranhao. Além disso, considerando os principios da Propaganda
Digital, buscamos ainda analisar e discorrer, a partir da andlise semidtica na vertente
greimasiana, sobre como o trabalho da Amatra na rede social Instagram tem
corroborado para a construgdo de novas narrativas e oportunidades, sobretudo para a

populagdo transvestigénere do estado do Maranhao.
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A Amatra foi criada em 5 de maio de 2014, durante o Encontro Estadual de
Travestis e Transexuais. Trata-se de uma Organizagdo Nao Governamental (ONG), sem
fins lucrativos, e que tem como principal propdsito a construcdo de politicas publicas,
junto aos setores governamentais e a liderancas sociais, e do empoderamento de pessoas
travestis e transexuais, por meio do acesso a saude, educacdo, seguranca, justica,
cultura, esporte e lazer, acesso ao mercado de trabalho de forma que lhes possibilite
independéncia financeira, entre outros fatores fundamentais para a cidadania e
dignidade das pessoas transvestigéneres maranhenses (Amatra, 2024).

A criacdo da Amatra foi datada em 2014, mas os trabalhos em prol da populacao
transvestigénere do Maranhdo comecgaram a se desenhar bem antes disso. Segundo a
atual presidente da Amatra, Andressa Sheron Santana Dutra (Informagdo verbal)’, é
entre os anos 1980 e 1990 que esse trabalho comega a se articular a partir da ativista e
militante Sabrina Drumond. Pioneira na luta pelos direitos das pessoas transvestigénere
maranhense, Sabrina, que fez parte do grupo “Gayvota” (um dos primeiros grupos de
militancia LGBT+ do Maranhdo), foi responsavel por dar inicio a estruturagdo do que
viria a ser a ATRAMA. Ela era ativista e militante do movimento LGBTI+ do
Maranhdo, “foi uma das primeiras mulheres transexuais que levantou a bandeira do
segmento Trans no estado, tornando visivel a luta por garantias de direitos dessa
populacdo. Foi a fundadora da primeira instituicdo Trans do Maranhdo a Associacao de
Travestis e Transexuais do Maranhao (Atrama)” (Ses/Ma, 2022).

O trabalho de Sabrina Drumond, junto a outras lideres da época, como Babalu
Rosa, foi fundamental para que a populacdo transvestigénere do Maranhdo pudesse se
organizar a partir de um lugar de propriedade sobre suas vivéncias e protagonismo. Ela
foi cruelmente assassinada em 2009, vitima de transfobia, enquanto realizava um de
seus trabalhos sobre Prevencdo a IST (HIV/AIDS) para mulheres trans e travestis,
profissionais do sexo, na Avenida Guajajaras, no bairro Sao Cristovao.

Andressa Dutra contou que, apos a morte de Sabrina, entre os anos de 2011 e
2013, o movimento LGBTQIA+ do Maranhao ficou sem discussdes, sobretudo “no
ambito do poder publico para as pessoas travestis e transexuais”. Até que, em 2014, a

Amatra foi fundada durante o “Primeiro Encontro de Travestis e Transexuais do

> Entrevista concedida por Andressa Sheron Santana Dutra (Presidente da Amatra), por meio do

aplicativo WhatsApp, no dia 24 de margo de 2024.



Nz Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

FAY 472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Univali—5 a 6/9/2024
INTER

Maranhdo”, no qual diversas liderangas nacionais estiveram presentes, como Jovanna
Cardoso, também conhecida como Jovanna Baby: ativista, escritora, matriarca do
Movimento Trans no Brasil e uma das fundadoras do primeiro movimento travesti na
América Latina.

O perfil da Amatra na rede social Instagram (@amatramaranhao) vem sendo
alimentado desde agosto de 2018 com uma diversidade de contetidos informativos,
educativos e de conscientizagdo sobre as pautas transvestigénere. Atualmente, possui
um total de 1.731 seguidores, 2.235 pessoas sao seguidas pela pagina e 766 publicagdes
ja foram compartilhadas no feed®.

Durante pouco mais de cinco anos, o perfil da Amatra no Instagram tornou-se
um dos principais meios de comunicagao entre o trabalho da associa¢ao e a populacao
transvestigénere maranhense. A diversidade de seus conteidos perpassa assuntos como
discussdes sobre género, sexualidade, identidade, questdes mais centrais acerca de
vivéncias transvestigénere, reunides institucionais e projetos. A pagina também se
configura como um espago de dentincia, uma vez que casos de transfobia, lgbtfobia e
discriminiacao também sao relatados e compartilhados.

Além disso, e sobretudo, o perfil da Amatra busca compartilhar para as pessoas
transvestigéneres a possibilidade de se criar novas narrativas, outros saberes,
humanizando e potencializando suas vivéncias, e reivindicando maior visibilidade. A
relagdo com o publico, por meio dos comentarios nas publicagdes e das mensagens no
direct, também se configura como uma forma de acolhimento e orientagao. Também
procura-se demarcar seu lugar de protagonismo, enquanto organizagao atuante, pioneira
e de referéncia na luta transvestigénere no estado do Maranhdo, que desempenha um
trabalho reconhecido local e nacionalmente.

O Brasil ¢ um dos paises que mais consome redes sociais em todo o mundo,
ficando atras apenas da India e Indonésia. Segundo o portal Resultados Digitais (2023),
“os brasileiros passam, em média, 3 horas e 46 minutos por dia conectados as redes”.
Uma pesquisa feita pelo mesmo portal revelou que o Instagram, que possui um total de
113 milhdes de usuarios, foi a terceira rede social mais usada em 2023 no Brasil.

O Brasil também ¢ um dos paises que mais mata pessoas transvestigénere em

todo o mundo. De acordo com o relatério anual da Associagdo Nacional de Travestis e

® Dados atualizados no dia 28 de junho de 2024.
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Transexuais do Brasil (Antra), de autoria de Benevides (2024), foram mais de 145
pessoas trans assassinadas s6 no ano de 2023. Destas, 136 eram travestis € mulheres
trans e 9 eram homens trans e pessoas transmasculinas. Ainda segundo o relatorio, o
pais configurou, pelo 15° ano consecutivo, como 0 mais perigoso para pessoas
transvestigénere viverem.

Este trabalho torna-se relevante, uma vez que perpassa por tematicas que
ampliam as discussoes tanto académica, quanto socialmente. No campo da Publicidade
e Propaganda, busca compreender e analisar, com base na Semidtica, como as narrativas
de pessoas transvestigénere tém sido construidas, a partir do trabalho de uma instituicao
do 3° setor, em uma das redes sociais mais usadas em todo o mundo: o Instagram. No
que tange a relevancia social, propde-se um olhar de mais atengdo aos cendrios e
recortes que compdem as vivéncias transvestigénere, € como a construgdo dessas novas
narrativas, para além da violéncia e marginalizacdo, tém colaborado para essa
populagdo.

Considerando o contexto apresentado acima, buscamos solucionar a seguinte
problematica: quais narrativas estdo sendo construidas sobre pessoas transvestigénere
no perfil da Associagdo Maranhense de Travestis e Transexuais (Amatra), na rede social
Instagram? A partir dos levantamentos preliminares, emergiram-se duas hipoteses: H1)
As narrativas transvestigéneres construidas no Instagram da Amatra versam por uma
diversidade que realmente inclua todas as pessoas, a partir de representacdes que geram
identificacao, possibilidades e pertencimento; H2) Na constru¢ao dessas narrativas, o
perfil da Amatra utiliza de recursos como a linguagem neutra e a diversidade de corpos
transvestigéneres para garantir a inclusao.

Os objetivos especificos desta pesquisa sdo: a) Descrever como as pessoas
transvestigénere sdo representadas no perfil da Amatra; b) Identificar quais sdo os
corpos presentes nos conteudos; c) Mapear o uso da linguagem neutra e demais aspectos
de género nas legendas; d) Apresentar quais narrativas predominam nos conteudos do
perfil.

Os principais autores utilizados para tratar sobre Género, Sexualidade e
Diversidade foram: Benevides (2024), Butler (2018), Jesus (2012), Morais (2024),
Souza (2023), Trevisan (2018) e Vergueiro (2016). Ja para as tematicas que versam

sobre Comunicacdo, Propaganda, Semidtica e Narrativas, utilizamos Heller (2013),
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Kotler (2017), Landowski (2017), Laudares e Goulart (2019), Lévy (1999), Prado
(2017), Rodrigues (2023) e San’tanna (2018). Para a andlise, foram selecionadas duas
postagens de momentos de relevancia para a comunidade, do perfil Amatra
(@amatramaranhao) no Instagram.

Iniciamos o artigo com a parte do referencial tedrico, no qual discorremos
sobre os conceitos de Comunicacdo e Propaganda Digital e Narrativas Digitais,
Transgéneridades e Identidades de Género. Em seguida, apresentamos a abordagem

metodoldgica e, por fim, chegamos as andlises e respectivas consideragdes finais.

2. COMUNICACAO, PROPAGANDA DIGITAL E NARRATIVAS DIGITAIS

A comunicagdo ¢ um processo fundamental e totalmente inerente a existéncia
humana. Desde as civilizacdes mais remotas aos grandes centros urbanos atuais, a
comunicagdo sempre esteve presente enquanto fendmeno responsavel por profundas
transformagdes sociais. Sant’Anna (2018, p. 02), ao falar sobre comunicagdo, afirma
que “tudo comunica”: “Para os seres humanos, o processo ndo ¢ s6 fundamental, como
vital. E fundamental porque toda sociedade humana - da primitiva a contemporanea - se
baseia na capacidade do homem de transmitir suas intengoes (...)".

A propaganda ¢ outro fendmeno que ocorre ha séculos na sociedade, mesmo que
inicialmente ndo tenha surgido com esse termo e sua fungdo especifica. A disseminagdo
de ideias era algo comum em diversas comunidades antigas. Ao abordar a origem
historica do termo "propaganda", Cezar e Silva (2015) mencionam que comecou a ser
difundido a partir da Congregatio Propaganda Fide, ou Congregacao para a Propagacao
da F¢, institui¢do criada pelo Vaticano no inicio do século XVII. No entanto, ¢ durante a
Segunda Guerra Mundial que a propaganda se desenvolve tecnicamente ao nivel que
conhecemos hoje.

As redes sociais, por sua vez, surgiram em um cendrio pos-globalizagdo,
impulsionadas pela criagdo da Internet e pelo uso das Tecnologias da Informagdo e
Comunicagdo (TIC), tornando-se um recurso fundamental para alcancar dimensdes
globais. Durante a pandemia da Covid-19, que teve inicio em dezembro de 2019, houve
um aumento significativo no consumo de informacdes nas redes, pois as pessoas

passaram mais tempo em casa devido ao lockdown.
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Para Ramos e Martins (2018), as redes sociais vao além da simples promogao de
entretenimento e comunicagdo. Com base em um amplo estudo histdrico e estrutural, as
autoras buscaram identificar as potencialidades do Instagram em sua textualidade,
ultrapassando a funcao bésica de um aplicativo.

As narrativas digitais emergem desses processos comunicacionais desenvolvidos
ao longo do tempo. De acordo com Lévy (1999, p. 151), existe uma universalidade nas
narrativas que, independentemente do formato utilizado, oral ou escrito, influenciou a
narrativa digital por meio do ato de narrar. O autor expde que as narrativas digitais sao
compostas por trés formas: imagem, texto e musica, e ressalta a protagonismo da

participacao de produz essas narrativas.

3. COMUNICACAO DIGITAL, TRANSGENERIDADES E IDENTIDADES DE
GENERO

3.1 Identidades de género

As primeiras discussdes sobre “género” sdo atribuidas aos movimentos
feministas da década de 1960, juntamente com os estudos até¢ a década de 1970, nos
Estados Unidos e na Europa. Meio século depois, o debate sobre Identidade de Género,
sobretudo no Brasil, segue presente com avangos importantes.

A nova edi¢ao do “Guia LGBTQIA+" (2023, p. 16-27), de autoria do Ministério
Publico do Estado do Ceara, lancado em 2023, traz diversas informagdes acerca da
pauta. Inclusive, os conceitos basicos que perpassam género e sexualidade:

Sexo Biologico esta ligado a caracteristicas fisicas. Ja a Identidade de Género
¢ sobre autopercepcao, sobre como a pessoa se enxerga e reconhece em si.

Cabe aqui ressaltar a distingdo entre Sexo e Género, uma vez que nao sdo as
genitalias do individuo que irdo determinar o seu género. Jesus (2012, p. 8-9) reforca
essa diferenca ao ressaltar que género € construcao social: “Sexo ¢ bioldgico, género ¢
social, construido pelas diferentes culturas. E o género vai além do sexo”.

O pensamento transgressor ¢ um dos fundamentos que norteiam a obra de
Judith Butler que se deleita em legitimar as vivéncias independente de determinadas

normas de género. Em “Problemas de Género”, publicado originalmente em 1990, a
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autora propoe uma reflexdo sobre como compreendemos “género” e nos movimentamos
em sua construcao.

Ao problematizar, literalmente, as discussdes sobre género, Butler (2018)
prontamente questiona: “Porventura a noc¢do de “construcdo” sugere que certas leis
geram diferengas de género em conformidade com eixos universais da diferenca sexual?

Como ¢ onde ocorre a construgdo do género?” (Butler, 2018, p. 28).

3.2 Identidades Dissidentes em Comunica¢cao, Memorias e (R)Existéncias

De acordo com Carvalho e Bortolozzi (2020, p. 7), as identidades dissidentes
sao aquelas "cuja identificacdo de género e/ou orientagao sexual foge ao que ¢ tido
socialmente como norma: a cisgeneridade, a heterossexualidade e a monossexualidade
(relacdo afetiva/sexual por apenas um género/sexo)". Quem ndo se enquadra nesse
"padrdo correto", além de desafiar essa norma, muitas vezes ¢ alvo de discriminagdo e
violéncia.

Vergueiro (2016) sintetiza o termo cisgeneridade como sendo a identidade de
género daquelas pessoas cuja "experiéncia interna e individual do género" corresponde
ao "sexo atribuido no nascimento" a elas (Vergueiro, 2016, p. 44). Em concordancia
com Jesus (2012), o termo "cisgénero" engloba as pessoas que se sentem alinhadas com
o género atribuido ao nascimento, ou seja, "as pessoas nao transgénero".

A partir de uma pesquisa profunda, decolonial e de andlise sobre a
cisgeneridade, Vergueiro (2016) aborda tematicas que revelam e desafiam as
dissidéncias existentes. "Falar sobre essas diferencas de corpos e identidades de género
sem desumaniza-las, patologiza-las e exotifica-las - sem coloniza-las, enfim - é um
desafio significativo" (Vergueiro, 2016, p. 46).

A luta pelos direitos que abordavam a diversidade sexual e a identidade de
género emergiu no Brasil por volta de 1970, durante a resisténcia contra a Ditadura
Militar. Nesse periodo, surgiram alguns expoentes, como o Jornal da Esquina, um
projeto jornalistico construido por intelectuais, jornalistas e artistas homossexuais no
Rio de Janeiro (Trevisan, 2018).

Na mesma década, em Sao Paulo, o SOMOS, fundado por homossexuais em
1978, foi considerado o primeiro grupo brasileiro de defesa dos direitos LGBT+. No

Maranhdo, o movimento embrionario estava representado pelo Grupo Tibira, nomeado
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em homenagem ao indigena Tibira, "executado ainda no periodo da colonizagdo em Sao
Luis, por ser homossexual; alegadamente consistindo no primeiro caso de execucao por

homofobia das Américas" (Santos, 2018, p. 44-45).

4. METODOLOGIA

Esta ¢ uma pesquisa descritiva e exploratoria, em conjunto com a analise
semidtica, sobre como estdo sendo construidas as narrativas acerca de pessoas
transvestigénere no perfil da Amatra no Instagram: (@amatramaranhao. Para isso, foram
selecionadas postagens que tratam de dois momentos relevantes para a comunidade: 1)
realizagdo da “1° Marsha Nacional Pela Visibilidade Trans”, que ocorreu em Brasilia
(DF) e 2) realizagdo da “Semana Estadual da Visibilidade Trans”, realizada em Sdo Luis
(MA). O periodo que compreende os posts analisados ¢ de 6 de janeiro a 26 de fevereiro
de 2024.

Para a analise geral dos contetdos selecionados, sera utilizada a Andlise
Semiodtica (greimasiana), compreendendo seus aspectos fundamentais, tais como
Figuratividade, Signos e Significagdes. A abordagem traz ainda Dimensdes Cromaticas,
Eidéticas e Topoldgicas a fim de uma compreensao mais holistica sobre a tematica.

Além disso, a analise também versa sobre os aspectos politicos, sociais e de
identidade de género que envolvem os contetidos transvestigéneres em questdo.
Marketing digital e de Contetido também serdo pontos utilizados para contextualizar e

gerar links entre os contetdos e as analises.

5. ANALISANDO A AMATRA E SUAS SIGNIFICACOES

5.1 “1° Marsha Nacional Pela Visibilidade Trans”

O primeiro conteudo analisado trata-se de um video que convoca a sociedade,
em especial a populagdo transvestigénere, para participagdo na Marsha em Brasilia. Os
critérios de selecao foram: a) Emblematicidade: por ser o 1° material sobre a Marsha
divulgado pela Amatra sobre o assunto (como uma apresentagdo desse momento para o

MA); b) Diversidade de corpos presentes; ¢c) Mobilizacao e Identificagdo Social.
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Figura 01: Reels sobre a 1° Marsha Trans - Momentos Analisados

"“EE_&

Fonte: Pagina do Instagram Amatra (@amatramaranhao), 2024

Em formato de reels, o video tem 15 segundos e apresenta elementos de Signos
e Significacdes inerentes a comunidade transvestigénere. A abertura exibe o titulo do
evento seguido do subtitulo "A MAIOR OCUPACAO TRANS E TRAVESTI DO
PAIS". As cores azul, rosa e branco, usadas na parte textual, fazem referéncia as cores
da Bandeira Trans, representando pessoas transmaculinas, transfemininas e intersexos,
em transicdo de género, neutro ou indefinido. O uso dessas cores, que em conjunto
significam "leveza", proporciona uma harmonia visual e de sentido, conforme Heller
(2013). No entanto, ha uma descontinuidade ao incluir também as cores preto ¢ "verde
agua" na mesma composi¢ao.

A abertura também mostra a bandeira trans hasteada junto a estrelas brilhantes
em diferentes formatos, sugerindo um momento de luta, celebragdo e orgulho. A
imagem ao fundo do Prédio do Congresso Nacional de Brasilia, juntamente com as
letras em negrito dos elementos textuais, destaca a importancia participativa e historica
para a comunidade trans.

O conjunto desses signos compde aspectos que configuram relagdes e permeiam
a narratividade e a representatividade das pessoas transvestigéneres. Essa relacao
semiotica ¢ expressa por Landowski (2017) quando ele afirma que "a figuratividade,
como componente da discursividade, se define semioticamente por sua relagdo com a
narratividade". Ambos os conceitos (discursivos e narrativos) referem-se,
respectivamente, a "dimensdo semantica dos discursos" e a "sua organizacao sintatica".

"Ocupar, (RE)Existir, Lutar, Avancar", apresentadas em letras cursivas e

maitsculas, sdo expressdes verbais que compdem o segundo momento do video (ver
Anexo B). Nas cores rosa ¢ azul, em tons mais suaves, elas buscam dialogar, em

primeiro plano, com a identidade visual da comunidade trans, enquanto ao fundo, em
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segundo plano, temos momentos coletivos de corpos diversos durante atos politicos nas
ruas. Entre as possiveis interpretacdes, estd o objetivo de estimular a participacdo das
pessoas por meio da identificagdo e do empoderamento social.

O proximo ato do video apresenta uma composicdo basica e visualmente
poluida. O uso de momentos de atos de rua da comunidade junto com informacgdes
textuais sobre a Marsha Trans dificultou a leitura como um todo. A diversidade
tipografica, bem como cromadtica, torna o momento possivelmente desconfortavel para
quem assiste. Os elementos eidéticos utilizados ndo favorecem uma experiéncia
positiva, comprometendo os aspectos topologicos de suporte e consumo do usuario por
meio de seu dispositivo, resultando, respectivamente ¢ supostamente, na perda de
interesse e saida do contetido.

A parte seguinte do video também ¢ composta por grupos de pessoas diversas
em atos de rua, em segundo plano, enquanto palavras de afirmagdo ganham forma,
através de animacdo, em primeiro plano: "Direitos, Dignidade, Cidadania". O uso
desses termos configura signos presentes como parte fundamental e tematica da Marsha
Trans.

Por fim, a ultima parte do video traz o conjunto de logos das institui¢des
realizadoras e apoiadoras da Marsha. Sdo um total de 37 logos, em diversos formatos,
cores e tamanhos, que podem gerar significados que vao desde a simples representagao
de uma marca até a identificagdo pessoal e emocional de pessoas que possuam alguma
relagdo com determinada instituicdo. A apresentacdo das logos atribui ainda
credibilidade ao evento, bem como visibilidade para as proprias instituigdes.

Outro elemento analisado, presente nesta publica¢do, ¢ a legenda - aqui
considerada como "elemento verbal". Inicialmente, ela ¢ composta pelo titulo do evento,
seguido da seguinte frase: "Ajuda a gente a fazer barulho pelos direitos das pessoas
trans no Brasil?". Tal expressdo configura-se como uma chamada direta e clara para o
publico, trazendo significados que vao além do simples sentimento, como a mobilizagao
social. Landowski (2017, p. 105) discorre sobre essa questao do sensivel e ressalta que
ele ndo "apenas se sente", mas também ¢ capaz de produzir conhecimento. Aqui, no
caso, um conhecimento pratico ¢ mobilizador.

Topologicamente, o formato do contetido expde a intengao do consumo através

de dispositivos mdveis, como o smartphone. No geral, é possivel que o usuério tenha
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uma experiéncia interessante ao se deparar com o video. O termo "Marsha" intriga, uma
vez que estimula a curiosidade para saber se houve um "erro ortografico" ou o que de
fato estd por trds dessa expressdo. Na ocasido, o nome do ato se tratou de uma
homenagem a uma das figuras mais importantes do movimento trans mundial: a ativista

americana, Marsha P. Johnson.

5.2 Semana Estadual da Visibilidade Trans

O conteudo em questdo refere-se ao primeiro post de divulgagdo oficial das
atividades realizadas em Sao Luis (MA) durante o “Més da Visibilidade Trans”, que
acontece anualmente em janeiro. "Semana Estadual da Visibilidade Trans:
Empregabilidade e Reconhecimento Trans e Travesti" - esse foi o nome e tema da agao
realizada pela Amatra em parceria com a Defensoria Publica, SEDIHPOP, Governo do
Estado e demais parceiros. Os critérios de selecdo foram os seguintes: A) Fator de
representatividade: diversidade de corpos; B) Importincia para a comunidade
transvestigénere do estado; C) Riqueza de elementos e impactos.

Composto no formato “Carrossel”, o contetido original possui um total de 8
imagens que trazem informacdes sobre o evento, a programagdo detalhada e figuras
representativas. A parte textual (legenda) atua como um complemento das imagens,
fornecendo mais elementos e informacdes, além de desempenhar o papel de convidar o

publico para o evento.

Figura 02: Semana Estadual de Visibilidade Trans - Imagens Analisadas

Fonte: Pagina do Instagram Amatra (@amatramaranhao), 2024

A primeira pega grafica apresenta, em primeiro plano, a imagem de uma jovem
trans em uma pose que transmite confianca, com um olhar fixo e atento. O uso de sua

imagem representa a presenga e participagdo ativa de jovens transvestigéneres na luta
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pelos direitos da comunidade. Além disso, destaca-se pelo fato de ser uma jovem
militante reconhecida, associando-se ao tema por meio de sua imagem e significado.

Na parte superior esquerda da imagem, encontra-se a logo do evento. As cores
rosa, branco e azul fazem referéncia a bandeira do movimento trans. Uma mao branca
aberta segurando um cora¢do, nas cores do movimento trans, no centro, chama a
atengdo para o tema, enquanto simboliza unido, afeto e acolhimento para a comunidade.
A harmonia cromatica combina com as bordas onduladas da logo, complementada pelo
titulo do evento que se estende pela extensdo circular da logo. A composi¢ao desperta
sensagdes de conforto, positividade e dinamismo.

O titulo, em letras garrafais e com uma fonte mais "rastica", juntamente com a
data do evento, tem o objetivo de chamar a aten¢do para uma informacao crucial do
contetdo. Além do aspecto estético, o destaque do tema evidencia a intencdo de
enfatizar que as narrativas das pessoas transvestigéneres estdo sendo reescritas, € que
este evento representa um momento de agregagdo e ruptura. A escolha da tipografia
também visa facilitar a leitura e conferir contemporaneidade a composicao.

Na parte inferior, esta a régua com as logos das institui¢des e 6rgaos publicos
envolvidos na realizagdo do evento. Em um fundo branco, a presenga dessas logos
interrompe a harmonia visual da imagem como um todo. Apesar disso, elas
permanecem visiveis, conferindo credibilidade ao evento. Logo acima, o indicativo de
continuidade do contetido, "Confira a Programacao", ¢ acompanhado por um conjunto
de pequenas setas apontando para a direita, sugerindo ao usudrio que conheca a
programacao.

O fundo da imagem ¢ outro elemento que carrega diversos significados. A
variagdo nas tonalidades cromaticas do movimento trans se mescla com coragdes
dispostos ao longo de toda a imagem. Conforme Heller (2013) explica, o rosa transmite
positividade, frequentemente associada a caracteristicas femininas, enquanto o azul ¢
considerado a cor da harmonia. Ambas cores, mesmo em tonalidades distintas aqui, se
unem aos outros elementos que compdem a mensagem, evocando sensagdes e
sentimentos convidativos.

As demais imagens seguem a mesma linha em termos cromaticos e eidéticos,

inspiradas na identidade visual do movimento trans e detalhando o conteudo

12



Nz Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

FAY 472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Univali—5 a 6/9/2024
INTER

programatico. As pecas mantém um padrdo de alinhamento dos elementos textuais e
ndo textuais, alternando-se a cada representacdo figurativa.

A representagdo da figura feminina nas duas ultimas imagens do contetdo
(mulher trans, negra), apresentada em primeiro plano, irradia uma expressividade
receptiva que, a primeira vista, ja é capaz de despertar efeitos positivos e intrigantes. A
figuratividade dessa representacdo também esta presente nas maos unidas, que podem
evocar diversos significados, como escuta, compartilhamento e outras sensagdes
semelhantes.

A sequéncia de imagens sobre a Semana Trans em Sao Luis (MA) vai muito
além de um simples contetido de divulgacdo. Pensada e idealizada por e para pessoas
transvestigénere, essa mensagem se configura, entre seus inimeros significados, como
um marcador de participacdo politica, um espago de protagonismo no movimento como

agentes atuantes e também como instrumento de celebragao das ancestralidades.

6. CONSIDERACOES FINAIS

A partir das andlises semiéticas e narrativas apresentadas, podemos perceber que
os conteudos da Amatra analisados durante esta pesquisa convergem em seus objetivos,
apresentando pontos em comum, como informar, empoderar, mobilizar, reivindicar
direitos e respeito, celebrar e reconhecer lutas e ancestralidades, e demarcar espagos e
lugares que se querem e tém o direito de estar. Os grupos transvestigéneres presentes
nas publicacdes, predominantemente no formato visual, demonstram a relagdo
semantica entre os elementos dos contetidos e as identidades visuais que compdem os
signos pertencentes ao movimento trans, buscando atingir ndo apenas esse publico, mas
também ampliar o alcance para além da comunidade LGBTQIAPN+.

Ao longo das andlises, ficou evidente a importancia do estudo das tematicas,
especialmente relacionadas ao género, de forma interseccional. Compreender que, para
além de corpos e representacdes, as pessoas transvestigénres também possuem
marcadores sociais e subjetividades de sentido foi essencial para um processo analitico
mais completo e assertivo. Outro fator relevante foi a predominancia da diversidade
representativa em todos os conteudos analisados, visando gerar identificacdo social,

despertar sensibiliza¢cdo e provocar mobilizagdes concretas.
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Um dos objetivos especificos propostos nesta pesquisa foi apresentar as
narrativas predominantes no perfil da Amatra no Instagram, visando a tornar
conhecidos outros imaginarios para além daqueles impostos socialmente para as pessoas
transvestigénere. Todos os contetidos analisados trazem em sua construgdo
semionarrativa a figura trans como agente autdbnomo, ativo e protagonista de suas
historias. Seja no reels de divulgacdo da Marsha Trans, no discurso da deputada Erika
Hilton ou nas imagens de divulgagdo da Semana de Visibilidade Trans em Sdo Luis
(MA), todos esses conteudos sdo compostos por pessoas transvestigénere em primeiro
plano, assumindo posi¢des representativas de lideranga, empoderamento, demarcando e
ocupando seus lugares de direito, e sendo vistas e ouvidas em todas as suas demandas e
reivindicacdes. Perceber predominantes essas novas narrativas mais prosperas e dignas
para essa populagdo, subvertendo as margens que a sociedade cisheteronormativa
historicamente imp0s, € reforcar o discurso compartilhado por autoras como Vergueiro
(2016) e Morais (2024) sobre autoafirmacdo identitaria, subversdo decolonial do
sistema ¢ valorizacdo das memorias ancestrais.

Por outro lado, dentro dos objetivos especificos, identificamos a impossibilidade
de analisar plenamente os recursos provenientes do uso da legenda nas publicacdes.
Embora ausente em apenas um dos trés contetidos analisados, a ndo utilizagao desse
recurso evidencia a necessidade de construir conteudos de forma mais estratégica e
potencializada pelos recursos existentes nas redes sociais, como o Instagram. Kotler
(2017) e Torres (2018) discorrem sobre a importancia desses elementos inerentes ao
marketing digital, fundamentais para assegurar que o conteido performe de forma
promissora e eficiente. Neste caso, o Marketing de Conteudo, enquanto estratégia para
as redes sociais, configura-se como aspecto sugerido a partir das analises.

A pesquisa realizada evidenciou que tem surgido, a partir de muito trabalho e
luta de base, ancestral e coletiva, novos tempos para as pessoas transvestigénere. Essa
nova era, percebida através do perfil da Amatra no Instagram, pode ser vista através de
novas narrativas criadas e recriadas, € novos imagindrios construidos, especialmente de
forma direta para a populacao trans que outrora sequer teve a oportunidade de se ver
num lugar mais digno e prospero. Se antes as pessoas transvestigénere sO eram
imaginadas nas esquinas noturnas, agora elas também estao presentes nas universidades,

na TV, no cinema, lecionando em sala de aula, no teatro e nos mais diversos espagos
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possiveis. Tem sido um trabalho gradativo, com uma luta oficial e nacional de 20 anos
reconhecidos, mas que tém transformado muitas vidas.

O trabalho da Amatra, percebido por meio do perfil no Instagram, é prova dessa
movimentacdo que reconhece, humaniza e amplia as novas narrativas dissidentes. Seja
pela da Semana Estadual de Visibilidade Trans ou ao compartilhar o discurso de uma
das figuras mais emblematicas para a comunidade trans, ¢ indiscutivel que o papel da
Amatra, enquanto agente mobilizador e transformador, tem sido fundamental para a
construgdo de novas narrativas e possibilidades para a populagdo transvestigénere
maranhense.
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