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RESUMO

Apresentamos aqui um compilado dos resultados de pesquisa de mestrado desenvolvida
no Programa de P6s-Graduacao em Comunicagdo da Universidade Federal da Paraiba.
No estudo, finalizado em 2019, o objetivo geral foi demonstrar como o material
jornalistico e as imagens simbdlicas sao utilizados no telejornal catélico “Cancao Nova
Noticias” para propagar valores religiosos e como a construgdo da noticia ¢ influenciada
por esses aspectos. A metodologia utilizada foi a Anélise de Conteudo (Bardin, 1977) e
a Hermenéutica simbolica (Durand, 2001). Identificamos que as noticias, mesmo
quando ndo estao relacionadas a tematica religiosa, tém elementos que indicam como o
cristdo deve agir.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; religido; imaginario; valores-noticia; TV Cangao
Nova.

INTRODUCAO
Neste resumo expandido apresentamos um compilado dos resultados

identificados em pesquisa de mestrado no Programa de Pods-Graduacdo em
Comunicagao (PPGC) da Universidade Federal da Paraiba (UFPB) e que integram a
dissertagdo intitulada “Bote fé no noticidrio: a constru¢do da noticia e o imaginario no
telejornal catdlico ‘Cangdo Nova Noticias’”, defendida em 2019.

Diante do fendmeno crescente da midiatizagdo da religido, nosso estudo se
propos a compreender como o jornalismo ¢ utilizado, para levar aos fiéis as ideias e o
imaginario ligados ao cristianismo em uma emissora catdlica. Como objeto de estudo,
tivemos noticias exibidas entre novembro de 2018 e janeiro de 2019 no telejornal
“Cangao Nova Noticias”, veiculado de segunda a sexta-feira, das 18h45 as 19h30, na
emissora de televisao Canc¢do Nova, ligada a comunidade de mesmo nome, que surgiu
no Brasil ap6s a chegada da Renovagdo Carismatica Catdlica ao pais.

Para o desenvolvimento da pesquisa, entendemos o jornalismo feito pelas
emissoras religiosas como um fruto da midiatizagdo da religido e questionamos: € o
jornalismo também uma ferramenta de evangelizacao utilizada pela emissora? Nao nos

interessou a abordagem mais aprofundada nem julgamento de valor sobre a relagdo da

! Trabalho apresentado no GP Comunicago e Religides, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio,
evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

? Doutoranda em Estudos de Midia na Universidade Federal do Rio Grande do Norte, email: nlaxavier@gmail.com.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Univali—5 a 6/9/2024

religido e da sociedade enquanto fenomeno de fé, cultural ou norteador de decisdes e
posturas, mas como as noticias sdo difundidas em um telejornal catélico que aborda ndo
apenas temas institucionais, mas assuntos cotidianos que envolvem temas como politica
e economia.

Tivemos como objetivo geral deste estudo demonstrar como o material
jornalistico e as imagens simbdlicas sao utilizados no telejornal catélico “Cancao Nova
Noticias” para propagar valores religiosos € como a constru¢do da noticia ¢ influenciada

por esses aspectos.

METODOLOGIA

No que se refere a tipologia, nossa pesquisa foi descritiva, bibliografica e
documental, com andlise de noticias veiculadas no telejornal “Cangdo Nova Noticias”,
com abordagem qualitativa. A andlise dos dados foi realizada tendo como base
metodoldgica a analise de contetido (Bardin, 1977) e a Teoria Geral do Imaginario
(Durand, 2001).

Para a formacdo do corpus, utilizamos o método de formagdo de semanas
artificiais no periodo de novembro de 2018 a janeiro de 2019, em que a cada semana
selecionamos um dia, iniciando com a segunda-feira e seguindo com os dias
subsequentes em cada uma das semanas seguintes, até o total de dez dias.

Para efeito de delimitacdo, trabalhamos a escalada de cada edi¢do, em que
buscamos identificar a variedade de temas abordados como destaque no telejornal, e a
primeira noticia veiculada em cada telejornal, a fim de identificar a forma de
abordagem. Tal escolha, leva em consideracdo que a escalada contém as principais
noticias da edi¢do, equivalendo as manchetes do jornal, e a primeira noticia a ser

veiculada é geralmente um dos temas de destaque do telejornal naquele dia.

BREVE FUNDAMENTACAO TEORICA
Partimos da concepcao da Teoria do Newsmaking, em que o jornalismo nao

o~

O~

visto como um reflexo perfeito da realidade, mas uma construgdo e, como construgao,
influenciado por diferentes fatores, como os valores-noticia, a cultura organizacional da

empresa jornalistica e as experiéncias e ideologias dos jornalistas.
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Os valores-noticia, conforme Wolf (2008), reunem pontos como brevidade,
atualidade, novidade, organiza¢dao interna da empresa, qualidade e equilibrio, com
diversificacao dos assuntos.

Voltando o olhar de modo especifico a importancia do jornalismo para grupos
religiosos, Martino (2011), aponta que ao ligar a religido ao jornalismo, pode haver
beneficios tanto para o campo religioso quanto para o campo do jornalismo.

Em institui¢des sociais de grande porte, procura-se, sempre que possivel,
criar ou reforgar a intersecgdo entre campos diversos com a finalidade de
reforgar o prestigio em ambos. Assim aconteceu quando a legitimidade social
da religido ¢ associada ao reconhecimento do jornalismo.(MARTINO, 2011,
p- 54).

No que se refere especificamente a Igreja Catolica no Brasil, Melo (1985) afirma
que sdo observados momentos distintos no jornalismo, a diferenga entre os dois
momentos especificados pelo autor é observada ja em meados da década de 1980:
enquanto inicialmente havia uma postura mais proselitista, a partir da década de 80
“constata-se que existe uma consciéncia jornalistica, orientada pelo compromisso
cristdo de difundir a verdade e anunciar os fatos contemporaneos segundo os pardmetros
evangélicos.” (Melo, 1985, p. 41).

Outra caracteristica do jornalismo feito pela religido catolica, segundo Melo,
estd a preocupacdo com 0s mais pobres, em consondncia com o que o documento
Evangelii Nuntiandi estabelece que a evangelizacdo inclui “a pregacdo do amor
fraterno para com todos os homens, capacidade de doagdo e de perdao, de rentincia e de

ajuda aos irmaos”. (Paulo VI, 1975, p. 06).

RESUMO DAS ANALISES E RESULTADOS

No estudo desenvolvido, ndo foi nosso objetivo criar estatisticas, mas refletir
sobre as principais caracteristicas observadas nas analises de cada edicdo para a
formacao de um perfil qualitativo contendo as principais estratégias observadas para a
evangelizagdo por meio do jornalismo.

Lembramos que conforme definicdo apresentada no documento Evangelii
Nuntiandi a evangelizacdo completa se trata do antincio sobre a salvagdo de Jesus Cristo
e isso inclui também difundir valores éticos e morais baseados na pessoa Dele,
interpelando a vida pessoal e social de cada ser humano sobre aspectos diversos como

os direitos e deveres individuais, sobre a vivéncia em sociedade, sobre a justica e a paz.
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Nesse sentido, observamos que até mesmo em noticias em que ndo ha
declaradamente a abordagem de tema diretamente ligado a religido ou declaragdes de
pessoas ligadas a Igreja Catodlica observa-se a evangelizagdo por meio do texto do
reporter, imagens e declaragdes de entrevistados que contenham de maneira explicita ou
implicita indicativos de como as pessoas devem agir diante de determinadas situagdes.

Nao se trata apenas de incentivar a fé em Jesus ou de falar Dele, mas de
incentivar sentimentos como solidariedade, esperanca, amor e cuidados com o proéximo,
por meio da constru¢do da noticia e do enquadramento dado aos fatos, utilizando as
declaragdes dos entrevistados como uma forma de ratificar o que ¢ dito pelo reporter.
Hé que se acrescentar ainda a busca pela humanizagao das historias dos personagens das
matérias, em que muitas vezes os depoimentos ganham contornos de testemunho de
vida.

Dentre os valores-noticia propostos por Silva (2005), percebemos a prevaléncia
do valor “Religiao”, mas ha também outros valores elencados pela autora e que foram
recorrentes: Impacto (pessoas envolvidas no fato; pessoas afetadas pelo fato e grandes
quantias de dinheiro); Proeminéncia (notoriedade e posicdo hierarquica); Conflito;
Tragédia/Drama (viol€ncia/crime, interesse humano, risco de morte/morte e catastrofe);
Governo (interesse nacional, decisdes e medidas); Proximidade Geografica ou Cultural
e Comemoragoes.

Além desses, acrescentamos caracteristicas que observamos e ndo foram
elencadas pela autora e propusemos encarar tais caracteristicas também como valores-
noticia para o telejornal estudado: Dignidade da Pessoa Humana (com noticias voltadas
para temas como solidariedade e saude); Orientacdo (educativo e virtudes) e Politica
Editorial da emissora (institucional e catequese).

Ressaltamos que os valores-noticia propostos ndo sdo uma visao fechada do
telejornal, mas elencados a partir da andlise qualitativa das noticias que integraram o
nosso corpus, dessa maneira, outras caracteristicas e valores-noticia adicionais podem
existir.

No percurso que trilhamos, percebemos que no telejornal estudado as noticias
sao utilizadas para evangelizar, ndo apenas quando abordam catequeses biblicas,
dogmas da Igreja Catdlica ou quando tratam de eventos institucionais. Embora esses
sejam os temas mais presentes em nosso objeto de pesquisa, eles ndo sdo os unicos, €

estdo longe de ser.
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Se as noticias com tematica religiosa buscam evangelizar de maneira direta,
quando consideramos aquele sentido mais amplo de evangelizagdo, exposto no
documento Evangelii Nuntiandi, em que além do antncio sobre a vida de Jesus Cristo,
estdo os valores éticos e morais, percebemos que as noticias de tematica geral, mesmo
as que nao citam a religido ou mostram seus representantes, buscam transmitir a “Boa
Nova”, a boa mensagem, presente em uma vida mais harmonica, em que as pessoas se
respeitam e em que ha a preocupagdo com o bem-estar pautado pelo bem de cada um, e
pelo bem da sociedade, sempre lembrando dos mais excluidos e daqueles que sofrem.

Muitas vezes, as noticias contém uma espécie de guia sobre como agir ou
exemplos de como ndo perder a esperanga, por meio dos relatos dos entrevistados sobre
situacdes vivenciadas e as imagens corroboram com simbolos que remetem
principalmente a luta contra as angustias.

Nogdes como solidariedade, cuidado com o préximo, superagdo de problemas e
reflexdo critica sobre diferentes acontecimentos fazem parte da pauta do telejornal,
revelando o aspecto humanizado e educativo que o jornalismo deve ter também em
emissoras comerciais.

Ao destacar noticias que tenham valores que promovem a dignidade do ser
humano e/ou buscam educar sobre as melhores formas de agir em varias situacdes, o
telejornal pode ser tomado também como um exemplo para um jornalismo mais
preocupado com o bem-estar social a partir do cuidado coletivo e também individual.

A partir das analises, compreendemos que ao utilizar estratégias textuais e de
constru¢do da noticia com depoimentos de entrevistados e textos de reporter e dos
apresentadores que buscam transmitir, na maioria das vezes, uma mensagem positiva,
de incentivo e/ou esperanga, mesmo diante das adversidades, o telejornal “Can¢ao Nova
Noticias” utiliza o material jornalistico para evangelizar.

Da mesma forma, as imagens simbolicas mais utilizadas remetem a luta contra a
angustia e a busca da pacificagdo, principalmente por meio de armas espirituais, pela
separac¢do entre o bem e o mal e pela visdo de pureza, presentes na constelagdo “O Cetro
e 0 Gladio”, do Regime Diurno proposto por Durand (2001). Mesmo no caso de noticias
sobre tragédias, com imagens relacionadas a angustia da morte, ha a luta contra a

angustia, como uma forma de mostrar que hé esperanca mesmo diante do caos.
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo buscou estimular a reflexdo sobre a constru¢cdo de sentidos a partir da
narrativa diaria de fatos. Refletir sobre o jornalismo e como a ideologia religiosa e o
imaginario se interligam colabora para o aprofundamento de um processo critico, tdo
necessario a profissionais de comunicagdo e a sociedade, sobre a construcdo e
divulgacdo de noticias nos mais diversos meios.

Apbs a conclusdo da pesquisa de mestrado, percebemos que o campo de
pesquisa sobre o telejornalismo catdlico ainda tem muito espaco para exploragdo.
Assim, atualmente desenvolvemos pesquisa a cerca de telejornais também de outras
quatro emissoras catélicas, com o objetivo de propor uma nova categorizagdo para o

telejornalismo catdlico.
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