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RESUMO

O papel das TVs Universitarias na promoc¢édo do jornalismo cidaddo e a diversificacdo
de linguagens e consumo de informacdes em tempos de onipresenca das Redes Sociais é
a tonica deste trabalho. A intencdo € discutir como a producdo de contetdos
audiovisuais veiculados por uma TVU Webtv pode contribuir para a valorizacdo do
jornalismo cidaddo no ambiente académico e no entorno regional. Para tanto, fez-se
uma anéalise das metricas do perfil do Instagram da TV UESC (llhéus-Ba), com dados
de sondagem de recepcdo na propria plataforma, demonstrando o interesse por um
jornalismo ligado a cidadania como predilecao do publico.
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INTRODUCAO
No mundo contemporaneo, é notoria a importancia da circulacdo de informacdes

de qualidade, prezando pela ética e imbuida de um espirito puablico. Partindo do
pressuposto do que diz a carta magna da Constituicdo Federal, que determina as
emissoras de radio e de televisdo a construcdo de programacdo que atenda,
preferencialmente, a divulgacdo de contetudos educativos, artisticos e informativos que
colaborem para a promocao da cultura nacional e regional, respeitando valores éticos e
sociais da pessoa e da familia. Frente ao que esta previsto em lei, questionamos: qual o
papel das TVs Universitarias na valorizacdo do cidaddo e garantia dos direitos e dos
deveres do ser humano? Como as TV UESC, TVU localizada no sul da Bahia, que
ainda ndo possui concessdo de canal aberto, tem viabilizado o escoamento de seus
materiais na rede social Instagram e Youtube? Qual a centralidade do jornalismo

cidaddo e a preferéncia por conteudos informativos nesse contexto?
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Esta é a pretensdo deste artigo, de ir em busca de responder estas e outras
questdes a partir de uma sondagem realizada dentro da propria plataforma.

Jornalismo publico e cidadao: o papel das TVUs como alternativa

A atividade jornalistica acompanha a humanidade desde os tempos mais remotos
(BELTRAO, 2006), comunicar a aproximacio de inimigos ou de uma tempestade ou,
ainda, para contar historias, o individuo estava informando, orientando e entretendo:
estava fazendo jornalismo. Para Nelson Traquina (2004), antes de ser uma forma de
expressao, o jornalismo presta-se ao oficio de informar. De acordo com o autor, foi
durante o século XIX que o jornalismo se desenvolveu nas sociedades democraticas e
adquiriu os moldes como hoje o reconhecemos. Foi neste periodo que as redacfes
comegaram a ganhar profissionais que se dedicavam exclusivamente a esta atividade,
bem como foi durante esta fase historica que emergiram os ideais da atividade: as
noticias, a busca da verdade, a exatiddo, a independéncia do profissional, a objetividade.

Como género, o jornalismo puablico deve exercer um papel muito mais ativo do
que aquele que vem desempenhando em relacdo ao funcionamento da Democracia.
Desde seu surgimento, o jornalismo esteve ligado a esfera publica, uma vez que deveria
cumprir sua funcdo de noticiar tudo aquilo que fosse de interesse publico e ndo da esfera
privada. Quando nos referimos a espaco publico, estamos apontando para as instituicoes
que atuam na esfera intermediaria entre a sociedade civil e o Estado.

Situado entre o espaco comum (das ruas, pragas e do cotidiano) e o
espaco politico (o poder decisério), o espaco publico funcionaria
numa sociedade livre como um parlamento civil mediador da questéo
e, portanto, de um agendamento dos assuntos de interesse publico e do
encaminhamento dos mesmos ao Legislativo, ao Judiciario e ao
Executivo. (MARTINS, 2003, p.6).

No Brasil, a modalidade ja encontrou adeptos na imprensa, sendo praticada,
declaradamente, pelas redes publicas de televisdo e canais educativos, como € o caso da
TV Cultura, de Sao Paulo, da TV Futura, do Rio de Janeiro e TVE, da Bahia, por
exemplo. As TVs universitarias, por sua vez surgiram como emissoras potenciais para a
pratica do jornalismo puablico e cidaddo. Um dos principais fatores é a forma auténoma
de financiamento, que independe de acordos comerciais externos e do Governo da vez.
Em geral, as TVs universitarias mantém-se com os proprios recursos da universidade ou
das IES as quais estdo vinculadas, além de verbas advindas de apoios culturais e

fundagBes de amparo a pesquisa e & extensao.
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TV UESC: contribuicBes de uma TV Universitaria educativa

Dentro deste contexto apresentado, a TV UESC, érgédo suplementar vinculado a
reitoria da Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC), em lIhéus (Bahia), sempre se
propds, ao longo do seus 20 anos de existéncia, a ser um espago aberto para a
construcdo criativa e educativa de um jornalismo cidaddo e de interesse publico da
comunidade académica a qual atende, assim como ao seu entorno.

Criado em 2004, o projeto é vinculado ao Departamento de Letras e Artes
(DLA) e ao Curso de Comunicacdo Social, habilitacdo em Radio, TV e Internet (RTI), e
tem como perspectivas fundamentais a difusdo de informagdo e conhecimentos de
interesse cientifico, sociocultural e educacional, no &mbito académico, tendo em vista o
tripé institucional que englobam o ensino, a pesquisa e a extensdo, assim como
atendendo demandas, ainda, da comunidade regional.

Outra centralidade relevante é a formagdo profissional de graduandos no campo
da comunicacdo social, principalmente em areas como telejornalismo, géneros
documentais e conteddos para redes sociais digitais, dentre outros. Em seu processo
organizacional, a TV UESC tem a participacdo de dois professores como coordenadores
e a sua equipe é composta somente por graduandos do Curso de Comunicacdo, tendo
como principal objetivo oportunizar o aprendizado de estratégias e dindmicas da toda a
cadeia produtiva pragmatica do audiovisual, com autonomia e protagonismo dos
estudantes, desde a idealizacdo dos materiais até o seu escoamento por meio de
plataformas como o Youtube e Instagram, assim como osite da propria universidade, e
exibicdo de televisdes parceiras como a TV Educativa da Bahia (TVE), Canal Futura e
TV UESB, dentre outras.

Atualmente, a TV conta com nove nucleos, subdivididos em diversos géneros
audiovisuais. No ambito do jornalismo factual e noticioso, aparecem programas como 0
TV UESC Informa, de divulgacdo de informacdes relacionadas a UESC, como
coberturas de eventos, processos administrativos e tutoriais institucionais. Tambem
aborda tematicas discutidas no ambito académico e regional, além de ter um quadro
com os principais atividades da universidade. Outro ndcleo factual é o Em Resumo, que
aborda os principais acontecimentos da comunidade académica e entorno da UESC,
com entrevistas e informacdes que ddo o resumo diario sobre 0s acontecimentos dentro

do campus.
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Também sdo elaborados programas voltados para assuntos mais especificos,
como o Claquete, que da dicas de producbes audiovisuais, como séries, filmes e
documentérios, com a sinopse da obra e curiosidades sobre a producdo, em uma
linguagem mais informal e descontraida. Assim como o Em Acéo, desta vez sobre a
cultura dos esportes e de atividades fisicas em geral, a partir da importancia do
segmento dentro do &mbito da pesquisa e extensdo universitarias. E mais uma producdo
destinada a um publico especifico é o Fique Ligado, boletim informativo semanal,
voltado ao publico estudantil, dando dicas sobre seminarios, cursos, palestras,
workshops, apresentagdes culturais, datas comemorativas, editais, informagdes
institucionais, etc.

Atreladas do género documentario, tem-se o Univerciéncia, programa produzido
pela TV UESB, da Universidade Estadual do Sudoeste Baiano, e que tema TV UESC e
mais de 40 instituicdes de ensino superior, alem de TVs educativas e publicas do pais,
como parceiras na producdo de conteddo. Sendo direcionado a comunicacdo e
divulgacdo cientifica com linguagem documental, intenciona a popularizagdo da
ciéncia, abordando pesquisas cientificas desenvolvidas pela UESC e outras instituicdes
de ensino superior.

Mais um programa do género documentario € o UESC em Foco, séries que
tratam de tematicas de repercussdo social, de cunho educativo, que intenta o
aprofundamento de assuntos de interesse social, historico, politico e cultural, trazendo
diversas perspectivas por meio de entrevistas com sujeitos sociais e especialistas nos
campos de estudo. A equipe também produz documentarios especiais voltados a
realidade regional e temas institucionais como “UESC 30 anos: uma historia de lutas” e
“UESC - 47 anos do Campus”, ambos em 2021; “Museu Histérico Sdo Miguel”,
produzido em 2023; ¢ “Entre Caminhos ¢ Memorias”, feito em 2024. E o Guia do
Calouro, direcionado aos estudantes ingressantes na universidade, para ajuda-los a
compreender os tramites institucionais, burocraticos e académicos de maneira objetiva,
descontraida e didética. E produzido no inicio de cada semestre letivo.

Diversificando suas linguagens, a TV tem o nucleo de redes, responsavel pelo
gerenciamento das redes sociais (Instagram e Youtube), com postagens de cards, e
conteddos voltados para as culturas juvenis, comportamento e entretenimento, dentro do

cotidiano académico, como as trends e videos virais.
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Objetivando compreender como o publico percebia e interagia com esta gama de
programagcéo, foi realizada uma pesquisa, na plataforma Instagram, dentre os dias 04 e
07 de junho de 2024. Vale destacar que o perfil da TV UESC conta, atualmente, com
mais de 9.500 seguidores e dentre 0s meses de marco e junho de 2024 alcangou mais de
56 mil pessoas, com cerca de 404 mil impressdes, aproximadamente 21 mil visitas no
perfil e 121.342 contas alcangadas, com uma média de mais de 1.400 seguidores dentro
do altimo trimestre.

Em termos de perfil de publico, 58,8% sdo mulheres e 41,1% sdo homens. A
faixa etéria varia dos 13 aos 65 anos, sendo que: dos 13 a 17 anos sdo 1,4%; 18 a 24
anos, 39,1%; 25 a 34 anos, 33,4%; 35 a 44 anos, 14,4%; 45 a 54 anos, 7,7%; 55 a 64
anos, 2,7%; e acima de 65 anos, 0,9%. Portanto, a maioria do publico da TV UESC
encontra-se na faixa etaria que corresponde a juventude, perfazendo um total de 73,9%.
Sobre a localizacdo geogréafica dos seguidores, as cidades de Itabuna com 38,8% e
Ilhéus com 26,8% ganham destaque, num total de 65,8% do publico da TV. O que nos
possibilita depreender a identificacdo e valorizacdo do conteudo mais académico e
regional.

Tendo em vista este contexto, foi aplicado um formulario, que contou com um
total de 800 visualizagbes, com 280 respostas. Deste contingente 93% fazem parte da
comunidade académica e apenas 4% de pessoas da comunidade externa. Quanto ao tipo
de contetdo preferido pelo publico, o género informativo obteve um total de 64%, o
entretenimento contou com 31% e o contetdo cientifico ficou com 5%. O formato
preferido pelo pablico € o vertical, com 71% dos votos e o horizontal obteve 29%. Em
respostas abertas, os programas mais mencionados foram o TV UESC Informa, 0 Em
Resumo, o Claquete e o Uesc em Foco. E quando perguntado o que gostariam de ver a
mais no perfil da TV, os respondentes apontaram o0s bastidores, palpites dos jogos do
Campeonato Brasileiro de Futebol e mais contetdos de entretenimento. Sobre o que
poderia mudar na programacdo da TV UESC, ndo houve respostas no questionario. O
que nos leva a inferir a preferéncia pela informacdo jornalistica na maior parte do
publico.

Em termos comparativos, dentro dos ultimos trés meses da pesquisa, 0 video
produzido que maior numero de visualizacdo foi a trend do nucleo de redes sociais
“Obvio que eu vou”, postada no dia 16 de margo de 2024, com 70.147 contas

alcancadas e 121.342 reproducOes, com 6.147 curtidas e 1.320 compartilhamentos. As
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matérias com maior alcance foram as do programa TV UESC Informa, sobre a
assembleia dos professores com o indicativo de greve, postado no dia 02 de junho de
2024, com 10,9 visualizagdes, 530 curtidas, 127 compartilhamentos; e do Programa Em
Acdo, sobre as associacdes atléticas desportivas da universidade, postado no dia 10 de
maio de 2024, com 11,3 mil visualizacbes, 446 curtidas e 24 comentarios.

Consideracoes finais

Estes dados expostos demonstram a necessidade de maior discussdo sobre o
papel das TVUs na construcdo do jornalismo publico e cidaddo, e das redes sociais
como possibilidade de difusdo do conhecimento, da cultura e das informagdes de uma
comunidade académica e regido. Na midia dita tradicional, os interesses politicos e
econémicos pautam e controlam contetdos de forma verticalizada a partir dos poucos
que detém os meios de comunicacdo e limitam o debate publico. Na Internet, por sua
vez, com a popularizacdo das redes sociais, as WebTv Universitarias e qualquer outro
ator social podem atuar como criador, gracas a sua estrutura horizontal, aberta, embora
0 alcance e engajamento sejam delimitados por algoritmos e pelo trafego pago. Todos
estes dados expostos aqui nos faz pensar ser possivel um investimento em pautas de
interesse publico e da comunidade do seu entorno, com aderéncia a tematicas que se
voltem a sua realidade. Assim, a TV UESC, de maneira diversificada, democratica,
cidadd e ampla, demonstra estar atenta ao que 0 seu publico necessita e espera de um

meio comunicativo atrelado a uma instituicdo de ensino superior.
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