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RESUMO

Este trabalho discute as novas ritualidades nos habitos de leitura (Chartier, 2009)que
ocorrem nas interagcdes entre autores, editores e leitores presentes no TikTok, a partir da
I6gica sustentada pela comunidade Booktok (Merga, 2021). O objetivo é compreender as
relacOes entre estes atores e 0 mercado editorial, especialmente no periodo da pandemia.
Para a abordagem realizou-se um levantamento bibliografico juntamente com uma
selecdo de conteudos produzidos por booktokers a fim relacionar as préaticas de consumo
de livros e seu impacto nas editoras. Como resultado identificou-se que 0s jovens
remodelam a cultura participativa expressando nos elementos nos processos de
recomendacéo, escolha do livro, a leitura e finalmente a compra.

PALAVRAS-CHAVE: Booktok; Consumo de livros; Mercado editorial.

INTRODUCAO

As Ultimas décadas foram marcadas por mudangas significativas no mercado de
livros, motivadas pela reducdo do habito de leitura e queda nas vendas, fatores que
resultaram no fechamento de livrarias renomadas a exemplo da Saraiva, Livraria Cultura
e FNAC. No entanto, a pandemia da Covid-19 causou uma movimentacdo inesperada no
consumo de livros.

O héabito de leitura apresentou significativas mudancgas no periodo da pandemia,
pois o publico jovem encontrou nos livros uma forma de entretenimento durante o
isolamento social. Atrelado a isso, a audiéncia do TikTok também aumentou
consideravelmente tornando-se um espaco que maior concentracdo de contetido de videos
curtos. Neste contexto surge o fendbmeno do Booktok dentro da plataforma, onde a
geracdo Z faz emergir uma comunidade de influenciadores literarios.

Inserido neste cendrio, o objetivo deste artigo trazer uma reflexdo sobre as novas

ritualidades nos habitos de leitura da geracdo Z, que atuam como booktokers e
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compreender como sua atividade influencia no mercado editorial. Para sustentar este
questionamento, adotou-se a metodologia do levantamento bibliografico sobre o tema no
periodo de 2021 a 2024 combinado com uma selecdo de 10 perfis produtores de contetdo
e 0s tipos de abordagens voltadas para a promogéo de livros entre o publico que compde
a comunidade Booktok.

Como resultado, buscamos responder o seguinte questionamento: quais Sa0s 0S
fatores do Booktok que estimulam o habito de leitura gerando impactos no mercado
editorial? E de nosso interesse compreender essas novas ritualidades no consumo de

livros entre os jovens da geracédo Z.

Habitos de leitura e consumo de livros

O mercado de livros percorreu diferentes caminhos. Impulsionado pelas
interacdes das redes digitais e em conexdo com as mobilizacbes do comeércio eletronico,
ganhou forca a partir dos processos adotados pela Amazon, uma das pioneiras na venda
de livros pela internet, que consistiam em agrupar consumidores por meio dos interesses
e fazer recomendacdes do tipo: “quem comprou este livro também comprou estes outros”,
numa légica de clusterizacéo de seus clientes. Assim, a Amazon online, desde o inicio,
ja fazia uso de dispositivos de software capazes de fomentar a recomendacdo de compra
de variados livros.

A atividade online de leitura dos usuarios reconfigura a no¢éo de consumo, pois
envolve, entre outras e ndo somente, 0 empréstimo, as praticas de recomendacdo,
publicacdo nas redes sociais digitais, o compartilhamento de informacGes, a
recomendacdo, a sugestdo de um livro (podendo ocorrer de pessoa para pessoa ou de
empresa para pessoa) gque se relacionam em rede. Como ja apontado por Bauman (2008),
na Coréia do Sul, grande parte da vida social ja é mediada eletronicamente. Para o autor
“a vida social ja se transformou em vida eletronica ou cibervida, e a maior parte do tempo
se passa na companhia de dispositivos como o celular, e apenas secundariamente ao lado
de seres de carne e 0sso” (Bauman, 2008, p. 8-9).

O autor faz essa colocacdo no contexto de que levar uma vida social
eletronicamente, ndo é mais uma questdo de escolha para aqueles (principalmente os
jovens) que ndo querem enfrentar a rejeicdo social. Com isso, as vidas estariam cada vez

mais expostas a outras pessoas por meio das redes sociais digitais e menos nas atividades



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 5 a 6/9/2024

presenciais. Dessa forma, o consumo on-line seria um dos elementos presentes nessa
gama de atividades virtuais. Neste sentido, as relagGes sociais de usuarios conectados ndo
acontecem somente por mediacfes tecnoldgicas, mas funcionam também como agente
organizador de encontros pessoais.

No que diz respeito a relagdo entre o livro fisico e o digital, muito ja se questionou
se o livro impresso desapareceria com o surgimento da internet e, posteriormente, dos e-
books (Eco; Carriére, 2010). Os autores colocam que toda leitura exige um suporte que
pode ser papel, computador ou dispositivos méveis como o Kindle, o tablet e o celular e,
com isso fica evidente o que ambos irdo compartilhar espagos variados:

Das duas, uma: ou o livro permanecera o suporte da leitura, ou
existira alguma coisa similar ao que o livro nunca deixou de ser,
mesmo antes da invencdo da tipografia. As variacdes em torno do
objeto livro ndo modificaram sua funcdo, nem sua sintaxe, em
mais de quinhentos anos. (Eco, Carriéere, 2010. p. 16)

Nesta linha de pensamento, a multiplicidade de funcdes do livro permanecerd,
ainda que em versao eletronica, ou em audio e estas podem desenvolver atributos
diferenciados com a tela, o som, a possibilidade de edicéo, cdpia e distribuicao para varias
pessoas simultaneamente (Marassi, 2017).

Reforcamos, portanto, que sobre o consumo do livro, 0 que presenciamos é que,
suas variadas versdes (impressos, digital ou audiobook) seguem ocupando espagos nos
habitos de leitura atendendo aos diferentes publicos e perfis de leitores compartilhando
momentos distintos de acordo com a necessidade de cada situacdo. Desse modo, 0 livro
impresso ndo perdeu espaco com o surgimento de outras midias. Nos estudos sobre as
praticas de consumo, a nocdo do ato de consumir se constitui na ideia de “‘consumir
cultura  midiaticamente  mediada, digitalmente interligada, imaginariamente
compartilhada, imageticamente realizada” (Rocha, 2012, p. 26).

Assim, entendemos que o comportamento do leitor se adapta as transformacdes
ocorridas na trajetoria do livro, pois “a leitura ¢ sempre apropriagdo, invengao, produgdo
de significados” (Chartier, 2009, p. 77). Ao ler, o individuo tem a liberdade, até certo
ponto, de apropriacdo do texto, porém essa liberdade depende das limitacbes, das

capacidades, habitos de leitura e do proprio texto que € lido.
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A prética da leitura e suas necessidades colaboraram para as transformac6es dos
formatos dos livros ao longo de sua historia, principalmente com o advento da era digital.
Mobilidade e portabilidade impulsionaram tais transformacdes.

Como o TikTok vem transformando o hébito de leitura

Desde sua entrada no Brasil, em 2018, a plataforma TikTok se popularizou muito
rapidamente entre 0s jovens e teve sua ascensao mais acentuada durante a pandemia da
Covid-19, sendo que em 2024, alcancou 0 marco de 98,6 milhdes de usuarios ativos no
Brasil e, segundo dados do Relatério Digital 2024 Brazil publicado pelo Data Reportal?,
a plataforma ocupa a quinta posi¢do no ranking das mais utilizadas no pais (Martins,
2024) e a terceira posicdo em numero de usuario em 2024 (Correio do Povo, 2024).

No inicio, o TikTok surgiu com uma proposta particular na producdo dos
conteddos postados que se deu pelas famosas dancinhas (Freitas, 2023). Entretanto este
comportamento de uso também mudou, pois 0s jovens estdo utilizando a plataforma para
outras finalidades como para realizar buscas por informacgdes, recomendacdes de
produtos com base nas resenhas (Costa; Nunes, 2023) e indicacdes de livros. Nesta onda
de consumo potencializada pelo TikTok, surge o Booktok, uma comunidade global
apresentada aos usuarios tanto pela pergunta: “What are you reading?” (O que vocé esta
lendo?) quanto pela hashtag geral #booktok ou pelas locais a exemplo da #booktokbrasil.

A partir dessa pergunta e do interesse dos usuarios pelo tema dos livros, 0s videos
publicados aparecem na timeline acompanhados das hashtags #booktok ou
#booktok_pais. O objetivo da comunidade € reunir e apresentar 0s contetdos sobre livros
produzidos pelos booktokers. Estes sdo pensados estrategicamente em variados formatos
de apresentacdo capazes de envolver leitores para a leitura.

A leitura estimulada pelos booktoker se tornou um habito que ganhou forca
durante o isolamento social e, nesse sentido, comunidade corrobora a ideia de que a

pandemia potencializou habitos de consumo cada vez mais digitais (Ronsini, 2007).

O cenério da literatura brasileira sé obteve melhora com o
surgimento do booktok, isso associado ao inicio da pandemia em
2020. O que de acordo com o presidente do SNE, Dante Cid,
trouxe resultados positivos para o setor literario, ao contrario dos

8 https://datareportal.com/reports/digital-2024-brazil
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demais setores da economia que obtiveram resultados negativos,
uma vez que o isolamento social proporcionou o reencontro do
leitor com a literatura (Vendas, 2022)

O fendbmeno do Booktok, de certa forma, impactou no mercado editorial que foi
fortemente impactado negativamente por diversos fatores que ocasionaram em seu
encolhimento. Em 2020, o varejo de livros no Brasil perdeu 47,6% do seu faturamento
em relacdo ao mesmo més do ano anterior, pré-pandemia (Barcellos, 2022)

O relatério Nielsen BookData, de 2022, apresenta novos dados que mostram uma
queda de 39% do mercado editorial, sem qualquer reacdo positiva nos ultimos quinze
anos. Em dialogo com essa informacdo, informacdes publicadas pelo 1bope Inteligéncia
(2020) apontam que essa reducédo do setor é reflexo de um conjunto de fatores como a
crise econdmica do pais, alta nos precos dos livros e a diminui¢cdo do nimero de leitores.

Contudo, a pandemia foi um periodo em que as pessoas tiveram que buscar novas
atividades para se distrairem visto que ndo havia a possibilidade de sair de casa para
vivéncias de lazer. E neste momento que a leitura se tornou uma op¢&o de entretenimento
no isolamento social (Fuhr; Rauber; Barth, 2023). A partir deste marco, 0 mercado passa
a dar sinais positivos que alimentam a esperanca de uma retomada das vendas, fato que
foi divulgado pelo Sindicado Nacional dos Editores de Livros (SNEL)* em seu 3°. Painel
do Varejo que aponta um crescimento de 38,38% no volume de livros comercializados e
um faturamento 28,46% superior.

A l6gica de recomendacao de livros do Booktok fomenta o consumo e os habitos
de leitura, impactando no mercado editorial, pois 0s jovens usam o Booktok para fornecer
recomendacdes e explorar a experiéncia do leitor em uma resposta emocional. E capaz de
criar uma comunidade de leitores e permite a discussdo de personagens em narrativas
ficticias, além de ser usada para discutir a escrita, 0 gerenciamento da biblioteca pessoal
e o fato de ser um leitor ativo. (Merga, 2021). O uso de hashtags, a linguagem
compartilhada e os esfor¢os para consolidar a comunidade apoiam o desenvolvimento do
grupo de leitores reunidos pelo Booktok (Cazarré, 2023).

Com o impacto positivo da comunidade no setor editorial, surgem as disputas por
poder entre 0s agentes: autores e editoras no que se refere a influéncia sobre os habitos e

escolhas dos leitores; o poder de definir o que é a boa leitura e o que ndo é; o que é digno

4 https://snel.org.br/30-painel-do-varejo-mostra-aumento-nas-vendas-de-livros-em-comparacao-ao-inicio-
da-pandemia-em-2021/
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de ser lido e 0 que ndo é; a influéncia para consagracdo de autores e titulos; a importancia
e abrangéncia das diferentes formas de publicacéo (Vilela, 2023).

O TikTok, por exemplo, foi o responsavel pelo aumento das vendas de livros em
9% nos Estado Unidos da América em 2021, sendo as publicagdes dos jovens o fator
decisivo deste resultado. (Kaplan, 2022).

Os livros de ficgéo e fantasia sé@o 0s de maior interesse dos jovens, a exemplo do
romance “E Assim que Acaba”, de Colleen Hoover, foi o segundo livro de ficgdo adulta
mais vendido e o sexto livro mais vendido em 2021 nos EUA — vendendo mais de 770
mil cOpias no ano passado — apesar de ser um titulo publicado originalmente em 2016
(Kaplan, 2022).

Novas ritualidades, novas estéticas no habito de leitura
Para a andlise, selecionamos alguns perfis de Booktokers que produzem os
contetdos de livros com diferentes estéticas na busca de conquistar 0 maior nimero de

visualizacdes. A selegdo € resultado da busca pela #booktokbrasil2024

@anajulialivros
Categoria leitora

Curtidas: 10 milhdes
Visualizacgdes: de
360 mil a 5 milhdes

Perfil Seguidores, Modelo de apresentacéo
curtidas e média de
visualizacoes
Ana Julia Seguidores: 274 mil | Conteudo em forma de resenha numa

narrativa carregada de emocao,
contundente, enfatizando como o livro
mexeu com ela. Na maioria das vezes
estd com o livro em mdos, gesticula
muito a fim de confirmar suas
impressdes e gerar a vontade de ler em
seus seguidores.

Livia
@liviabooks
Categoria leitora

Seguidores: 8 mil
Curtidas: 324 mil
Visualizacdes: de
1300 a 1,3 milhdes

Apresentacdo da pilha de livros lidos
em cima de um pano, sem a presenca
da pessoa, sempre com uma musica ao
fundo e frases do tipo: “livros que eu
daria tudo para ler pela primeira vez”

Victor Almeida
@aquelegf
Categoria leitor

Seguidores: 53 mil
Curtidas: 2,3
milhdes
Visualizacdes: de 15
mil a 767 mil

Variadas formas de conteudo sendo o
modelo de pilha de livros, resenha,
impressdes emocionadas, com fundo de
estande de livros e mostrando a
quantidade de livros ja lidos no
primeiro trimestre de 2024.

Eliane Franca
@Ileiturasfascinantes

Seguidores: 43 mil
Curtidas: 447 mil

Sempre com o rosto no video
mostrando suas impressoes e
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Categoria leitora

Visualizagdes: de 10
mila 611 mil

recomendacdes pelos top 5 melhores
livros, 0s que a deixaram arrasada, 0S
que d&o medo, os com finais de
“explodir a cabega”, e aqueles que
acabaram de chegar. Sempre com uma
estética de estante de livros ao fundo.

Cici
@cicireadss
Categoria leitora

Seguidores: 142 mil
Curtidas: 6 milhdes

Visualizagdes: de 13
mil a 450 mil

Aparece no video na maioria das vezes
muito emotiva e impressionada com a
leitura que acabou de fazer. Mescla
com videos de texto, com musica e
dancinha fazendo alguma provocagéo
sobre livros. Faz dublagens com livros
nas maos e musica ao fundo.

Laura
@nostalgiacinza
Categoria leitora e
livreira

Seguidores: 11 mil
Curtidas: 262 mil
Visualizagdes: de 2
mil a 798 mil

Fala sobre o mercado editorial, venda
de livros, os titulos mais vendidos, fala
sobre os desafios de trabalhar e viver
da venda de livros. Utiliza o0 modelo de
contetdo dela apenas lendo o livro
deitada no sofa, sem qualquer fala e
com masica ao fundo.

Adriana Leme
@adri_leme
Categoria leitora

Seguidores: 52 mil
Curtidas: 602 mil
Visualizacgdes: de
800 a 499 mil

Adota um estilo de apresentar a
comparacéo ou indicacéo de dois
livros: “dois livros para dar de
presente”, “dois livros para ter ao lado
da cama” e assim por diante.

Paola Aleksandra
@paolaaleksandra
Categoria leitora

Seguidores: 98 mil
Curtidas: 3 milhdes
Visualizacdes: de 12
mil a 1,3 milhGes

Um dos formatos que utiliza é aparecer
no video chorando apds terminar um
livro, mostrando como ele mexeu com
ela. Nos demais, a maioria tem uma
estante lotada de livros ao fundo.
Mescla o0 modelo da pilha de livros.

@fer.fressato

Categoria livreira

Seguidores: 9894
Curtidas: 75 mil
Visualizagdes:
De 600 a 182 mil

Sempre com o rosto na frente do video
com apresentacéo de livros mais
vendidos em sua livraria, apresenta
micro resenhas, interage com
seguidores com caixa de perguntas,
dicas de livros sobre autismo e temas a
fins.

Quarto dos Gémeos
@quartodogemeos
Categoria leitores

Seguidores: 93 mil
Curtidas: 2,6
milhdes
Visualizagdes: na
casa dos 3 milhdes

Modelos utilizados: resenhas, pilhas de
livros, dublagem, estante de livros ao
fundo e video apenas lendo mostrando
Sua expressao e com musica ao fundo.

Quadro 1: Lista dos perfis de Booktokers
Fonte: Elaborado pela autora com informacdes do TikTok. Busca por #booktokbrasil2024
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Os videos dos booktokers analisados apresentam producdes que seguem padroes
em sua estética. Em alguns casos o leitor comeca a contar uma historia aleatoria com uma
narrativa encenada, que na verdade é um trecho de um livro. De repente, quando chega o
momento de relevar a proxima cena ou informagao reveladora, para a narrativa e diz: “o
restante dessa historia esta no livro x”. Outra forma é o booktokers se filmando lendo o
livro, se mostrando super interessado, porém sem narrativa alguma tendo apenas uma
musica de fundo. Porém, na cena ele se mostra altamente entretido, o que gera a
curiosidade da audiéncia em saber o que ele esta lendo. E, apenas para citar mais um
formato, ha também aqueles booktokers que aparecem no video segurando uma pilha de
livros que leu e que recomenda para os demais, dando apenas uma breve informagao sobre
cada um.

A utilizacdo de conteudo apresentando pilhas de livros lidos no més, indicacGes
dos melhores titulos, &nfase nas reacdes e emoc¢des causadas séo comuns nos perfis, pois
quanto mais emotivo, mais gera a curiosidade nos seguidores. E impressionante a rapidez
com que um video com essa caracteristica atinge milhdes de visualizagdes em pouco
tempo. Estes casos, em geral, ficam no modo fixado no perfil do booktoker para indicar
a relevancia do seu conteudo.

Na comunidade Booktok, todos os atores (autores, editoras e leitores) se tornam
influenciadores literarios (Gastaldeli, 2022), uma vez que passam a produzir contetdo de
video para promover livros de seu interesse para a maior audiéncia possivel dentro da
plataforma. Sendo os jovens a maioria dos compradores de livros no TikTok, estes ja
possuem certo grau de aceitacdo das recomendac0es feitas por influenciadores digitais,
pois este é o perfil deste publico em didlogo com a l6gica mediadora desta rede social
(Silva, 2024). No quadro apresentado, ha a indicacéo de perfil livreiro divulgando tanto

os titulos de maior visibilidade quanto a sua loja na plataforma.

Consideracoes finais

Arriscamos dizer que a comunidade booktok fomenta novas ritualidades para o
habito de leitura que é impulsionado pelos booktokers e pelas interacdes digitais (Marassi,
2017). Tais ritualidades estdo sujeitas ndo somente pela l6gica das plataformas, mas
especialmente pela estética do conteudo a partir das emocgdes evidenciadas de pessoas

que ja leram a obra.
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A publicizacédo do livro na dindmica das redes integra novas logicas de consumo
e de producdo de conteudo em que leitores, livreiros e autores compartilham do mesmo
espaco de divulgacdo na disputa por atencdo e quantidade de visualizagdes.

Este fendmeno gerou impacto positivo no mercado editorial (Silva, 2024),
representado pelas vendas de livros, ainda que concentradas nas categorias de ficcéo e
romance, visto que os jovens sdo influenciador por outros nas redes sociais (Karhawi,
2017).
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