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RESUMO

O trabalho apresenta uma reflexdo tedrica sobre as possibilidades narrativas no
jornalismo ambiental, com foco na comunicacdo transmidia, para propor pautas que
alcancem a consciéncia ecoldgica e o estimulo a mudanga de comportamento. O trabalho
toma como ponto de partida a existéncia de potencialidades em experiéncias jornalisticas
transmidiaticas com intuito de envolver o publico, ampliar o alcance da mensagem e
promover uma cobertura mais adequada, especialmente da crise climatica.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo ambiental; transmidia; crise climética;
ciberjornalismo.
Introducéo

Em consonancia com o contexto social marcado por profundas e velozes
modificacdes que acompanham o ritmo da efervescéncia de tecnologias e ferramentas, o
jornalismo também se reconfigura continuamente. Como forma de se revitalizar, pode
incorporar as potencialidades advindas das diferentes midias, onde elementos podem ser
recombinados e reorganizados, as operacfes automatizadas e os conteddos sdo
personalizados e interativos (Manovich, 2005). Entre as experimentacGes jornalisticas
possiveis a partir das novas midias, estd a transmidialidade, constituida a partir de
contetdos descentralizados e autbnomos, que compdem uma narrativa em constante
expansdo e com diversas entradas (Martins et al., 2017).

O Jornalismo Ambiental (JA), para além de uma especializacdo jornalistica, pode
se beneficiar ao experimentar as possibilidades digitais transmidiaticas. A pratica, ética e
estética do JA propbe-se a captar, produzir, editar e circular informacgdes de cunho

ambiental e aciona uma visdo baseada na relacdo sociedade-natureza, visando a tomada
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de consciéncia ecoldgica (Bueno, 2007). Seu fortalecimento se mostra crucial diante de
desafios contemporaneos como o avango da crise climatica. Em geral, a cobertura
produzida pela midia hegeménica carece de contexto e profundidade, falhando em
apresentar perspectivas diversas e solugdes (Modefica, 2022). Tais possibilidades podem
comprometer a precisao, a compreensdo publica e a eficdcia da cobertura climética.

Este resumo apresenta os potenciais da transmidialidade a serem explorados pelo
Jornalismo Ambiental na cobertura da crise climatica, com abordagem de revisdo
bibliogréafica e reflexdo tedrica com foco nas iniciativas jornalisticas em rede.
Jornalismo ambiental e as narrativas transmidiaticas

A internet e as novas midias sao terrenos férteis para o estabelecimento de praticas
jornalisticas ativistas, como o JA, que se constitui atrelado a movimentos sociais. A
analise das praticas jornalisticas ambientais em rede evidencia uma adaptacdo ao
ciberespaco, onde ganham novos contornos, ampliam seu alcance e mobilizam novos
publicos. Levando em consideracdo que as pessoas “s6 podem desafiar a dominagdo
conectando-se entre si” (Castells, 2013, p. 199), explorar as possibilidades
comunicacionais do ciberespaco € um processo fundamental na mobilizagdo social. As
midias sdo, historicamente, ferramentas de mobilizacdo e legitimacdo de movimentos
sociais, de modo que “a tecnologia e a morfologia dessas redes de comunica¢do dao forma
ao processo de mobilizacao e, assim, de mudanca social, a0 mesmo tempo como processo
e como resultado” (Castells, 2013, p.158).

A transmidialidade de conteudos é uma das possibilidades oferecidas pelas
diferentes midias, que possuem caracteristicas como o estabelecimento de narrativa
multiplataforma e participativa, com a possibilidade de diversos pontos de entrada no
universo informativo, assim como o estabelecimento de navegabilidade de acordo com o
publico, que participa ativamente da sua construcdo e expanséao (Jenkins, 2009). Martins
et al. (2017) ressaltam que o jornalismo transmidia “consiste em um complexo sistema
de fluxos de producéo e distribuicdo de conteudos, marcado, sobretudo, pela natureza
multiplataforma e pela interagdo com o publico”, onde o carater descentralizado permite
tanto a imersédo na narrativa quanto a expansédo dos conteudos, que se constituem de forma
auténoma. Conforme proposto por Martins (2021, p.9), producGes transmidiaticas tém o

potencial de “promover o engajamento, convidando o publico a aderir (a suas causas),
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participar (de suas lutas) e promover suas ideias por meio do espalhamento e de outras
agoes”.

Com uma perspectiva transversal, o JA visa a tomada de consciéncia ecologica,
fundamental “para imprimir um olhar cuidadoso e comprometido com a defesa da vida
em todas suas dimensoes” (Girardi, 2018, p.21). As produgdes buscam abarcar um olhar
complexo, sisttmico e transversal aos assuntos abordados, incluindo causas e
consequéncias. E uma abordagem jornalistica que se propde a ir na contramio do
produzido pela midia hegemdnica, que fragmenta e dificulta o estabelecimento de
percepcdes amplas sobre as problematicas apresentadas (Modefica, 2022).

No cerne da especializacdo ambiental do jornalismo, estdo questbes como
conscientizacdo critica para compreensdao dos desafios ambientais, incentivo a
participacao ativa do publico na busca por solugcées por meio do dialogo, contextualizagdo
dos assuntos apresentados, inclusdo de diferentes perspectivas, engajamento na préatica
jornalistica e o estimulo a acdo e mudancas (Girardi et al., 2023). Percebemos assim que
“o jornalismo ambiental pretende justamente promover a troca, a mudanca, a interagao.
Logo, a comunicagdo transmidia pode, em tese, surtir mais efeito” (Barboza; Silva, 2022,
p.28).

Com base nesses pressupostos do JA, é gque observamos certa oportunidade para
a multimidialidade, a partir do carater modular, com elementos constituidos
independentemente, mas que podem ser combinados e organizados de formas diferentes
para criar experiéncias mais complexas, oferecendo interatividade, imersdo e
personalizacdo (Manovich, 2005). Neste sentido, é possivel planejar iniciativas mais
envolventes e produzir conteddos ambientais aprofundados, de modo a explorar o
“entrecruzamento com questdes socials, culturais, politicas, econdmicas, historicas, entre
outras” (Gern; Lima, 2018, p.28).

Aqui, € importante frisar a necessidade de experimentacdo em um processo de
“tentativa e erro”, onde diferentes formatos sdo testados na busca por interacdo, reagdo e
repercussao do contetdo divulgado (Braga, 2012), de modo que o jornalismo ambiental
“cumpra suas funcdes de informar, educar e de se posicionar na defesa da preservacéo da
natureza” (Cardinalli et al., 2018, p.4).

O potencial transmidiatico em tempos de crise climatica
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As mudangas do clima em curso sdo um dos principais desafios j& enfrentados
pela humanidade, caracterizada pela alteracdo no clima a nivel planetario decorrente de
acOes antrdpicas que impactam a composicdo da atmosfera terrestre (Miceli et al., 2020).
Apesar da teméatica ambiental ter cada vez mais destaque na midia, ainda ha diversos
desafios a serem enfrentados para que a cobertura climatica se adeque a seriedade do
problema.

O jornalismo hegeménico costuma enfocar as mudancas climaticas a partir da
ocorréncia de desastres e eventos climaticos extremos (Modefica, 2022). Como
consequéncia, “a dependéncia de acontecimentos que lembram que estamos imersos em
uma emergéncia climatica acaba por prejudicar um trabalho sistematico por parte dos
jornalistas” (Loose, 2021, p.32). Outro ponto recorrentemente perceptivel ¢ a presenca de
abordagem cientifica rebuscada e apresentacéo da pauta de forma fragmentada, o que gera
distanciamento do publico, assim como dificuldade de assimilacdo das causas e
consequéncias de um assunto que ja é de dificil visualizacdo devido as suas proporc¢des
(Modefica, 2022).

Notamos também a ocorréncia de abordagens espetacularizadas e alarmistas, que
“parecem querer chamar a atencao a qualquer custo, trocando a explicagdo e analise por
estratégias que fomentem as emogdes, como o medo” (Balbé, Loose, 2020. p.42). Apesar
de chamar atencdo, a cobertura climéatica sensacionalista ndo contribui com propostas
construtivas, preventivas, adaptativas e busca por solugdes. Pelo contrario, podem gerar
inacdo ou apatia do publico.

Neste contexto, o jornalismo assume protagonismo pelo seu papel social e
potencial transformador caso explore a tematica de forma adequada. A transmidialidade
pode ser uma das possibilidades a ser experimentada de modo a alcancar seus objetivos
de “informar e educar as pessoas sobre a problematica climatica, o de buscar envolvé-las
para que exercam sua cidadania, e o de promogdo para que haja mudancas individuais
(...) que se estenderia para a transformacgéo de normas, valores e ideias” (Modefica, 2022,
p.19). Caracteristicas da transmidialidade, como interatividade e imersdo, que se
concretizam por meio de elementos como jogos, videos, imagens, infograficos e
producdes em redes sociais, podem colaborar neste sentido, uma vez que “proporcionam

experiéncias sensoriais e interativas que podem contribuir com a sensibilizacdo do
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publico e conscientizacdo devido a presentificacdo gerada no receptor em contato com
essas realidades” (Miguel; Fraiha, 2019, p.305).

No contexto das mudancas climaticas, as narrativas transmidiaticas podem
colaborar ao transformar a recepgdo em uma experiéncia sensorial que potencializa o
despertar ativista, uma vez que, por meio do envolvimento e da “sua afinidade com os
valores, causas e ideais dos coletivos, o publico pode sentir-se parte desse projeto”
(Martins, 2021, p.7). Para Gaudenzi (2017), a interatividade vai além do instrumental ao
permitir uma cultura estética e transformacdes politicas. Assim, além de cativar o publico
por meio das oportunidades de performance narrativa, tem o potencial de incentiva-lo a
participar ativamente e questionar as estruturas sociais por meio da descentralizacdo de
contetidos. Neste sentido, ao se considerar caracteristicas da transmidialidade como o
espalhamento, continuidade e multiplicidade de contetidos (Canavilhas, 2018), o pablico
assume papel ativo por meio de comentérios, mixagens, novas producdes e
compartilhamento de contetidos (Martins, 2021), o que contribui para a insercao de novas
perspectivas e para que o assunto se diversifique e perpetue.

Outro ponto que caracteriza as producfes dentro da especializagdo ambiental é a
busca por abarcar causas e consequéncias de maneira responsavel, o que é fundamental
na cobertura da crise climatica. Aqui, é necessario levar em consideracao a complexidade,
vastiddo e gravidade do fendmeno, fatores que “contribuem para que a sociedade ainda
encare as mudangas climaticas como uma abstra¢ao” (Loose, 2021, p.13). Pensando
nisso, as informagGes devem explicar conceitos cientificos agudos de maneira acessivel,
ajudando o publico a compreender as causas, os efeitos e as solugdes (Modefica, 2022).
A partir da analise da distribuicao transmidiatica em uma iniciativa jornalistica ambiental,
Silva, Pasuch e Oliveira (2023) apontam que explorar o potencial de cada plataforma
permite o aprofundamento e contextualizacdo de conteudos, contribuindo assim para
melhor compreensédo do assunto abordado.

A evidéncia dada as experiéncias locais também é um importante recurso para
qualificar a cobertura climética, de modo a destacar historias e impactos regionais que se
conectam a realidade global. Com a cultura participativa, decorrente de possibilidades
midiaticas e informacionais horizontais, “os publicos estdo se fazendo nitidamente
presentes ao modelarem ativamente os fluxos de midia” (Jenkins, 2009, p.30), o que pode

ser um recurso fundamental para incluir novas visdes de mundo as narrativas jornalisticas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

A producdo jornalistica sobre mudancas climaticas pode ndo apenas informar, mas
também incentivar mudancas de atitude. Cabe evidenciar que as mudancas passam pelo
nivel individual, onde o jornalismo pode apresentar alternativas para mitigacdo e
adaptacdo (Loose, 2021). No entanto, o cendrio vigente ¢ “resultado de uma crise do
modelo de desenvolvimento capitalista e colonialista adotado a partir da modernidade,
sustentado pela superexploragdo da natureza” (Loose, 2021, p.13). Portanto, um olhar
critico para a questao, estimulado pela informacdo, pode direcionar as cobrancas e acdes
concretas para aqueles que efetivamente sdo os principais causadores do colapso
climatico e, além disso, lucram com a crise implantada (Modefica, 2022).

Uma das iniciativas que integra nossos estudos empiricos é o eixo tematico
“Justica do Climética”, desenvolvido no site da organizacdo ambientalista Greenpeace
Brasil (https://www.greenpeace.org/brasil/informe-se/justica-climatica/). Ali ja notamos,
preliminarmente, farta experimentacéo jornalistica transmidiatica com videos, montagens
imagéticas, campanhas de mobilizagdo, articulagdo com redes sociais, pautadas por textos
criticos, contextualizacdo do cendrio vigente e discussdes sobre solucdo e adaptacdo a
partir de mudancas sociais, econdmicas, politicas e ambientais, que sdo cruciais para se
lidar com tamanho desafio. Planejamos nos proximos estudos nos aprofundarmos no

potencial de tal plataforma.
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