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RESUMO

O livreiro ¢ um agente medular na circulacdo de livros, apesar disso, encontramos
poucas discussdes sobre esse profissional. Por isso, nos propusemos, neste trabalho, a
discutir sobre o oficio livreiro e os marcadores encontrados em sua praxis cotidiana.
Assim, tecemos uma revisdo bibliografica partindo de Braganca (2002), Benhamou
(2021), Souza (2022), Silva (20190), Schettino (2011), Chartier (1998) e Darnton (1990)
para identificar praticas que sdo associadas ao oficio. Encontramos como marcadores
principais trés pontos: agente da sociabilidade, mediador e indexador. Para este resumo
iremos nos ater ao papel de mediador cultural e intelectual.

PALAVRAS-CHAVE: livrarias; livreiros; mediador cultural, mediador intelectual;
mercado editorial.

Introduciao

Os livreiros sdo agentes medulares na circulagdo de livros. O inicio da
constitui¢do do mercado ocorreu por meio da triade impressor-editor-livreiro, como
colocado por historiadores do livro. Segundo a pesquisadora Ana Paula Mathias Paiva,
na Europa, no século XIV, os exemplares feitos por copistas manualmente deixaram de
ser suficientes para atender & demanda de uma maior escala pelos leitores. Isso levou ao
invento da prensa de tipos méveis. Braganca (2002) corrobora tal ponto ao enfatizar que
a principal relevancia da revolucdo na forma de imprimir foi a ampliagdo do acesso aos
titulos para pessoas leigas, tanto na produgdo quanto na leitura. Tal transferéncia
propiciou que agentes externos ao universo mondstico produzissem e editassem livros
com fins comerciais, gerando um novo oficio que consistia na triade

impressor-editor-livreiro.

! Trabalho apresentado no GP de Produgdo Editorial, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao,
evento componente do 47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Doutoranda no Programa de Pos Graduagdo em Estudos de Linguagens do CEFET-MG, email:
samaramirian88@gmail.com.
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Roger Chartier, traz uma das mais importantes citacdes sobre a formagao da
triade em A aventura do livro do leitor ao navegador, discorrendo: “Primeiro se ¢é
livreiro, primeiro se € impressor e, porque se € livreiro ou grafico, se assume a funcao
editorial. [...] O livreiro-editor dos séculos XVI, XVII ou XVIII define-se inicialmente
pelo seu comércio.” (1998, p.53). Dessa forma, toda a atividade editorial em sua génese
organiza-se em torno das atividades dos livreiros que conjugavam a edicdo e a
impressao de obras. O mesmo movimento aconteceu no Brasil com alguns séculos de
diferenga devido ao capitalismo tardio fruto da colonizagdo de Portugal. Silva se baseia

na obra de Anibal Braganc¢a para fazer a transposicao de cenario para o Brasil:

Em resumo, o impressor esteve centrado na oficina até meados do século
XIX, o livreiro-editor na loja, e depois, a partir dos anos 1920-30, o editor
“autdbnomo” escolhe o escritdrio para o exercicio de suas fungdes. Partindo
da argumentagdo de Braganca, podemos afirmar que, se houve um tempo em
que emergiu o “editor, simplesmente” e seu modo de edigdo, essa separagido
também condicionou um “livreiro, simplesmente” e seu modo de
comercializagdo. (2019, p.25)

Assim, emerge uma profissdo que se autonomiza no campo, com praticas € um
forte senso de distingdo por comercializar um bem simbolico. E interessante perceber
que até a terminologia “livreiro” passa por uma ressignifica¢do. Souza (2022) aponta
que o termo inicialmente era usado de modo genérico, “sendo atribuido a todos aqueles
que promovessem a divulgagdo ou circulagdo publica e comercial do livro, como
importadores, comerciantes e¢ at¢ mesmo colecionadores” (p.26). J4 no sentido
contemporaneo indica “um agente que ocupa um espago especifico na oferta varejista
de bens e servicos editoriais” (2022, p.26-27).

Em cada fase as competéncias dos livreiros foram se alterando, mas algumas
praticas tornaram-se intrinsecas ao oficio. Encontramos trés marcadores de suas praxis
ao longo do tempo; agente da sociabilidade, indexador e mediador intelectual. O
primeiro era mais perceptivel na época do livreiro-editor, aglutinando autores e
intelectuais em seus pontos fisicos de vendas que se constituiam como um Jocus de
sociabilidade. Atualmente encontramos essa pratica com a realizagdao de langamentos e
clubes do livro. A capacidade de indexacdo foi fundamental, principalmente em
periodos anteriores ao avango das tecnologias digitais. Saber localizar obras, ter em

mente orelhas e temas para indicar os livros quando indagado por um cliete ¢ um
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pré-requisito fundamental para este oficio. Schettino aponta: “A pratica da indexagdo
diz respeito a habilidade de filtrar e interpretar as informacdes editoriais com intuito de
gerar um sentido, um significado compreensivel para si e para os outros livreiros e,
finalmente, para o cliente.”. (p.129). Fazer a ponte entre o livro indexado com o leitor ¢
a pratica que denominamos mediagdo. Este ¢ o ponto que iremos nos debrugar mais a

fundo a seguir.
O livreiro como mediador

Para entendermos a relevancia de estudar os livreiros, recorremos as discussoes
de Robert Darton em O Beijo de Lamourette (1990). No reconhecido fluxograma
intitulado Circuito das comunicagoes (p.113), os livreiros figuram dentro do circulo
sendo classificados como “atacadistas; varejistas; mascates; encadernadores etc”. Eles
estdo conectados diretamente de um lado aos leitores, € do outro aos distribuidores. O
fluxograma, pensado principalmente para o século XVIII, segue tendo aplicabilidade
nos dias de hoje se pensarmos suas ligagdes com leitores e distribuidores. A diferenca
principal, no ponto que nos interessa, ¢ que as livrarias também se conectam

diretamente aos editores, fazendo compras diretas.

Todas as relagdes do circuito estdo perpassadas pela “conjuntura econdmica e
social”, pelas “influéncias intelectuais e publicidade” e pelas “sancgdes politicas e
legais”. Nesse imbricado de agentes, o livreiro figura como um mediador cultural e
intelectual que, a partir da sua curadoria e da demanda dos leitores, difunde o livro e
acessibiliza a sua chegada ao destinatario final. Uma afirmativa de Darton corrobora
nossa percepcao: “é preciso estudar melhor o livreiro enquanto agente cultural, o
intermediario entre a oferta e a demanda em seu principal ponto de conexdo.” (1990,

p.124)

Dessa forma, o livreiro historicamente constitui-se como pega central na difusao
da leitura no pais ao atuar como um intermediario e, também, como um mediador. Por
oficio, a curadoria ¢ a indicagdo de titulos sdo uma forma de mediacdo cultural e
intelectual. O leitor chega a livraria em busca de um titulo baseado em seus interesses.
A mediacao acontece a partir do capital cultural do estabelecimento e do atendente que

indica, ampliando o horizonte de expectativas do cliente.
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Encontramos nas reflexdes de Angela de Castro Gomes e Patricia Santos Hansen
em [ntelectuais Mediadores (2016), uma definicdo importante para nosso estudo: “os
intelectuais seriam uma categoria socioprofissional marcada, quer pela vocagdo
cientifica [...], ou pela especializagdo que lhes confere ‘capital cultural’ e ‘poder
simbolico’ [...]"(p.10). A principio entendemos que os livreiros sdo legitimados como
mediadores intelectuais devido a sua especializagdo e ao acimulo de capital cultural

decorrente do oficio.

Thais Sena Schettino, em A4 formagdo de um grupo: livreiros no Rio de Janeiro

(2011, p.11), separa os “livreiros” dos ‘“vendedores de livros”. Apods dois anos de

pesquisa de campo com profissionais para sua tese, a autora percebeu que os integrantes
do primeiro grupo, composto por um grupo menor de agentes,

ndo apenas vendem um produto, mas acreditam fornecer um servico ao

cliente, que ¢ entregar informacdo selecionada sobre um determinado tema.

Uma das atividades dentro da rotina do livreiro ¢ atuar como um indexador de

informacdes, isto ¢, ele tem a habilidade de filtrar e interpretar as informagdes

editoriais com intuito de gerar um sentido, um significado compreensivel para

si, para os outros livreiros e, finalmente, para o cliente. Esse significado se

traduz em um conselho aos consumidores, que resulta na compra de

determinado livro. J4 os vendedores estdo ali na livraria apenas para te

entregar uma mercadoria, que pode ser um livro, um video ou ainda um artigo
de papelaria. (p.11)

Assim, entendemos que os apontamentos de Gomes e Hansen (2016) nao
contemplam a totalidade de agentes envolvidos no comércio de livros, tendo aqueles que
ndo sdo proficuos leitores e dependem em grande medida dos sistemas informatizado de

¢

indexacdo das lojas para indicar titulos. Portam-se como “vendedores de livros” nas
palavras de Schettino. Ademais, existem proprietarios de livrarias que tém seus negdcios
baseados nas tendéncias e que apostam apenas em titulos com demanda prévia, além de
ndo atuarem na ponta. Ambos grupos supracitados, por se posicionarem mais proximos
do que Bourdieu aponta como polo econdmico, acabam tendo o “poder simbolico” mais

rarefeito.

A titulo de contextualizacdo, o cenario brasileiro atual apresenta uma
estruturagdo muito diferente da década passada. Antes o comércio de livros era calcado
em grandes cadeias de livrarias — principalmente Saraiva, Cultura e Leitura — que

competiam com um namero cada vez menor de livrarias independentes. Com a chegada
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de players varejistas como a Amazon e os marketplaces, acrescida da mudancga na 16gica
de gestdo dessas grandes redes, as livrarias Saraiva e Cultura fecharam, deixando espago
para um movimento timido porém crescente de aumento de pequenas livrarias. Segundo
a reportagem Vendas de livros pela internet superam as de lojas fisicas pela primeira
vez de 22 de maio de 2023, veiculada no jornal Bom Dia Brasil, “apesar da grande alta
nas vendas online, o numero de livrarias fisicas também aumentou no ano passado. Das
3 mil lojas fisicas existentes no pais, mais de 100 foram inauguradas apenas em 2022.”
(s/p)’. Neste mesmo ano, segundo a pesquisa da Nielsen BookScan de 2023, as vendas
no comércio virtual representaram 35% da receita de editoras, ja as livrarias ficaram
abaixo, com 27%, pela primeira vez. Uma hipotese que trabalhamos atualmente ¢ que as
livrarias que competiam com precos mais agressivos e grandes descontos, acabam por
sofrer mais e até a perecer com a entrada dos grandes players virtuais. Ja as livrarias
menores nado competem por prego € sim por toda uma experiéncia vivida naquele
espago, incluindo o atendimento e a mediacao.

Voltando para a questdo do livreiro como mediador, encontramos na
comunicagdo A Lei Lang, tempo forte de uma politica cultural fundada em um caso de
excegdo® da economista, escritora e professora da Universidade Paris-XIII, Frangoise
Benhamou, importantes apontamentos. Ela dedicou parte de suas reflexdes a importancia
da figura do livreiro frente a tentativa de implantacdo da Lei Cortez (Lei do preco fixo)
no Brasil. Segundo a pesquisadora, a Lei Lang confere responsabilidade e autonomia
para esses profissionais: “Essa lei instalou na mentalidade a competéncia do livreiro. O
livreiro € visto como alguém competente e capaz de defender o livro, inclusive os livros

mais dificeis. Atribui-se este poder ao livreiro” (Benhamou, 2021, s/p).

Também foi defendida a ideia de que esse agente ¢ o verdadeiro responsavel pela

ampliacdo da diversidade cultural, indicando livros menos conhecidos e de longo prazo.

* Disponivel em:
https://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2023/05/22/vendas-de-livros-pela-internet-superam-as-de-loj
as-fisicas-pela-primeira-vez.ghtml. Acesso em 19 jul. 2024.

* A Lei Lang € uma lei francesa criada pelo ministro Jack Lang e aprovada em 1981. Tal lei, também
conhecida como “lei do prego fixo”, estabelece regras para o comércio varejista livreiro com a finalidade
de proteger livrarias/editoras de menor porte de descontos predatorios. Na Franca, a regra vigente ¢ que o
desconto maximo no prego de capa de um lancamento pode ser de 5% dentro do periodo de dois anos.
Fébio Sa-Earp e George Kornis, na obra Proteger o livro: Desafios culturais economicos e politicos do
preco fixo (2006), apontam outros paises europeus que implementaram leis semelhantes: Alemanha,
Austria, Bélgica, Dinamarca, Espanha, Finlandia, Franga, Grécia, Irlanda, Itdlia, Luxemburgo, Paises
Baixos, Portugal, Reino Unido, Suécia, Suiga ¢ Noruega.



https://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2023/05/22/vendas-de-livros-pela-internet-superam-as-de-lojas-fisicas-pela-primeira-vez.ghtml
https://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2023/05/22/vendas-de-livros-pela-internet-superam-as-de-lojas-fisicas-pela-primeira-vez.ghtml
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A professora refuta a ideia de 4 Cauda Longa, de Chris Anderson (2006), na qual a
Amazon ¢ apontada como portadora da diversidade, por disponibilizar uma variedade
imensa de titulos, possibilitando o acesso a consumidores de nichos com um prego
amortizado. O ponto central da sua refutagdo ¢ de que os algoritmos ndo conseguem dar
conta da recomendagdo e do aconselhamento feito por um ser humano devidamente
qualificado. A tendéncia dos algoritmos ¢ de redirecionamento a outros titulos que ja
possuem visibilidade, ndo a livros mais desconhecidos. Benhamou (2021) ressalta que a
diversidade esta diretamente ligada ao tempo, pois alguns titulos precisam de um
intervalo maior para terem o devido reconhecimento no mercado, e o livreiro atua como
o “fabricante” desse tempo. O livreiro, ao indicar livros de fundo de catdlogo ou menos
conhecidos atua como um mediador cultural e intelectual de grande importancia pro

ecossistema do livro.
Conclusao

Analisamos brevemente sob a perspectiva historica o surgimento do oficio livreiro.
Inicialmente era calcado em uma triade que contemplava todas as etapas de produgao do
livro, excetuando a funcdo de autor e do leitor. A autonomizacdo da profissdo e o
exercicio do oficio trouxe consigo algumas caracteristicas que denominamos
marcadores. Detectamos trés apOs a revisdao bibliografica empreendida: agente da
sociabilidade, mediador e indexador. No artigo abordamos a mediacao intelectual como a
capacidade de indicar titulos devido a seu alto capital cultural e da sua atuacdo direta
com o leitor. Entendemos, por fim, que o livreiro cumpre uma importante fungdo como

agente da bibliodiversidade.
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