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Capas “discretas” de livros LGBT+: um pedido de leitores no TikTok'
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RESUMO

O estudo descrito resulta de uma pesquisa exploratoria, no 7ikTok, na qual encontramos
uma designagdo a capas de livros LGBT+ solicitada pelos leitores. O achado levantou
indagagoes e, portanto, o objetivo deste trabalho ¢ apresentar a qualificagdo de capas
“discretas” de livros LGBT+ feita pelos leitores no 7ikTok, além de fatos que podem
motivar o pedido por livros com capas “discretas”. Para isso, discorremos sobre a
realidade de pessoas LGBT+ no Brasil (Opinion Box, 2024), fungdes de capas de livros
(Haslam, 2007) e a presenca do 7ikTok no mercado editorial (Freitas, 2023). Fechamos
o resumo com ponderag¢des iniciais de o que sdo as capas ditas “discretas”.
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INTRODUCAO

O presente resumo expandido ¢ resultado de uma etapa exploratoria de pesquisa
de mestrado, em andamento, que investiga capas de livros LGBT+. A fim de
compreendermos o campo de livros LGBT+ em relagdo aos seus leitores, realizamos
uma busca na rede social de videos TikTok, com o termo “#livroslgbt”. Em alguns
videos, observamos o pedido realizado por leitores aos criadores de contetido literario
por recomendacdes de livros LGBT+ com capas “discretas”, o que levantou indagagdes
sobre causas e repercussoes deste pedido de leitores de livros LGBT+.

Assim, este estudo tem como objetivo apresentar a qualificagdo de capas
“discretas” de livros LGBT+ feita pelos leitores no Tik7Tok, além de possiveis fatos que
motivaram o pedido por recomendagdes de livros com capas “discretas” e o que
entendemos, a partir dos livros presentes nos videos de recomendagdo, como capas
“discretas”. Para tal, discorremos sobre a realidade atual da comunidade LGBT+ no

Brasil, com base em pesquisas do Opinion Box (2024) e o Guia de inclusdo e
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diversidade LGBTQIA+ do Senado Federal (2023), as fungdes das capas de livros por
Rafaela Costa (2020) e Andrew Haslam (2007), a preseng¢a do 7ikTok no mercado
editorial a partir dos estudos de Marina Freitas (2023) e a coleta exploratoria por meio
da ferramenta de busca da rede social. Finalizamos o texto salientando pistas iniciais de
0 que sdo essas capas “discretas”.

De acordo com o Guia de inclusdo e diversidade LGBTQIA+, organizado pelo
Comité Permanente pela Promoc¢ao da Igualdade de Género e Raca do Senado Federal,
os avangos nos direitos de pessoas LGBT+ no Brasil sdo consideraveis. O pais ¢é
referéncia mundial no reconhecimento de direitos para pessoas LGBT+ e, em 2019, o
Supremo Tribunal Federal (STF) oficializou a criminalizacdo da homofobia e transfobia
(Senado, 2023, p. 8). Porém, ainda assim, as vivéncias da comunidade LGBT+
continuam atreladas a violéncia, pois “seguimos sendo o pais que mais mata a
populagdo LGBTQIA+” (Senado, 2023, p. 9) e, em ambientes de trabalho, “esse grupo
continua sendo vitima de preconceitos e exclusdao” (Senado, 2023, p. 9).

Além de violéncias e dificuldades de expressdo de suas identidades em
ambientes publicos e/ou corporativos, o “Relatério Orgulho LGBTQIA+ 2024~
realizado pelo Opinion Box (2024), evidencia a dificuldade, também, quanto a aceitacao
da familia em relagdo a descoberta da identidade de pessoas LGBT+, uma vez que

ainda existe bastante rejei¢do das familias na hora de aceitar a
orientagdo sexual e/ou identidade de género de uma pessoa
LGBTQIA+. Cerca de 46% das pessoas entrevistadas contaram que a
familia reagiu mal a noticia, ainda que, hoje, 33% destas lidem bem
com a orientacao/identidade (Opinion Box, 2024)

Assim, entendemos que a realidade de pessoas LGBT+ no Brasil pode levar
empresas editoriais, autores e designers de livros a considerar uma certa discrigdo ao
publicar algumas obras literarias e construir suas capas. Criada com a fun¢do de
proteger o contetido do livro e suas paginas, a capa passou por mudangas ao longo da
sua historia. Inicialmente, com a unica fungdo de proteger o miolo do livro, com o
tempo, conquista a responsabilidade de indicar o contetido do livro ao portar, na
primeira capa ou na lombada, o titulo e a autoria do texto (Costa, 2020).

Com o aumento da competitividade no mercado livreiro, “as editoras comegaram
a ter uma maior responsabilidade e envolvimento no processo de criagdo das capas,
devido a uma maior preocupacdo com os valores de venda dos livros” (Costa, 2020, p.

24). Assim, a capa assume a fungdo de ferramenta de marketing, como afirma Haslam
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(2007), e se torna, para a editora, “um elemento de sedugao para que o livro seja aberto
e/ou comprado” (Haslam, 2007, p. 160).

Através da capa, editora e capista buscam conectar o publico-alvo da obra com o
contedo da mesma, uma promessa de que aquele livro possui o que ira satisfazer as
necessidades do consumidor e/ou leitor. Para somar a esse esforco, com o passar do
tempo as editoras investem no uso de ilustragcdes, fotografias, cores, tipografia e
elementos visuais para retratar a narrativa e chamar a atengdo do consumidor/leitor
(Costa, 2020). Assim, percebemos uma certa quebra de expectativa na qualificagdo e
pedido por livros com capas “discretas”, uma vez que este “tipo” de capa encobre uma
parte da narrativa que compde o livro.

Como exemplo, trazemos o caso da historia em quadrinhos (HQ) Arlindo. Em
2021, o selo Seguinte, do grupo Companhia das Letras, publicou a HQ, da ilustradora
Luiza de Souza, com pré-venda por meio de crowdfunding*. Durante a etapa de edi¢do
do livro, editora e autora emitem nota sobre a capa, pois a ideia inicial era construirem
uma ilustragdo de fundo rosa, porém, ao considerarem a realidade de leitores LGBT+,
principalmente jovens, publico da HQ, consideraram que a capa rosa poderia causar
reagOes adversas em residéncias ou espagos com tendéncias LGBTfobicas. Portanto, na
versao final, decidiram alterar o fundo da capa para azul escuro, desta forma, segundo
editora e autora, evitando violéncias dirigidas a seus leitores. Eles ndo usaram a
expressao “capa discreta”, mas a discussdo foi levantada e, para nds, revisitada com os
resultados da pesquisa exploratdria no 7ikTok.

Decidimos explorar o TikTok, pois, como evidencia Marina Freitas (2023) em seus
estudos, a rede social tem, cada vez mais, obtido um papel de relevancia no mercado
editorial brasileiro, a partir da circulacdo de contetidos literdrios e das sociabilidades
construidas dentro do Booktok — comunidade literaria no 7ik7Tok.

Freitas (2023) comenta, com base em relatos recolhidos de portais de noticias, que
os booktokers - criadores de conteudo literario — alimentam as vendas de livros e, em
2021, j& levaram obras de anos anteriores (2014 a 2019) as mais vendidas no Brasil
(Matos, 2021). Além disso, na 26 Bienal Internacional do Livro de Sdo Paulo, de 2022,
algumas editoras afirmaram que as recomendacdes do 7ikTok resultaram nos livros mais

vendidos do evento (Facchini, 2022). E, ainda sobre a Bienal de 2022, a pesquisa

4 Disponivel em: <https://www.catarse.me/arlindo>. Acesso em: 20 jun. 2024.
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“Retratos da leitura em eventos do livro e literatura” (Instituto Pr6 Livro, 2022),
realizada no evento, evidenciou maior relevancia de redes sociais — entre as citadas na
pesquisa: YouTube, Instagram, Facebook e TikTok — para a indicacdo da leitura atual,
fator que nao constou em 2019, na 5* Edicdo da Retratos da Leitura, como relatado na
pesquisa de 2022 (Instituto Pr6 Livro, 2022, p. 51).

Por conta da importancia que o 7ik7ok tem demonstrado em relagao ao mercado
de livros, decidimos, em agosto de 2023, realizar uma busca exploratoria na rede social,
para direcionamento da pesquisa de mestrado em andamento. A exploragdo tinha como
objetivo mostrar-nos o que circulava sobre livros LGBT+ na platatforma de videos.
Assim, realizamos uma pesquisa na ferramenta de busca com o termo “#livroslgbt”, e,
dentre as sugestdoes do 7ikTok, os videos de recomendagdo de livros, em que criadores
de conteudo indicam e compartilham obras literarias, apareceram com maior frequéncia.
Porém, chamou a atengdo encontrarmos trés videos com titulos contendo a palavra
“discreto/a” para qualificar capas, sinopses ¢ livros LGBT+.

Assim, reunimos as informagdes dos videos coletados em uma planilha, para
organizar os dados. Nosso foco, aqui, ¢ o conteido presente ao longo do video, como
titulo, descricdo e discussdes realizadas pelos criadores. No titulo, todos os videos
trouxeram a palavra “discreta” (1: “capas e sinopses discretas”; 2: “livros LGBTQIA+
discretos” e 3: “capas discretas”), entendemos, entdo, que os criadores recomendaram
livros com algo em comum: ser discreto. No total, os trés videos indicaram 36 livros
com capas “discretas” (1: 16 livros; 2: 7 livros; 3: 13 livros) de diferentes editoras, as
mais frequentes sendo a Alt (6 livros) e a Galera Record (5 livros). O mapeamento
também mostra que algumas obras sdo nacionais, porém 75% delas (27 livros) tém
origem estrangeira. Além disso, somamos os nimeros de interagdes nos videos, que
resultou em mais de 72 mil curtidas e, aproximadamente, 14 mil salvamentos’, ou seja,
ao menos 14 mil pessoas demonstraram interesse no tema e guardaram o video para
assisti-lo em outro momento.

O video 1 traz em seu titulo um exemplo de comentario (supostamente vindo de
videos anteriores) que diz “ndo posso ler livros Ightq+ meus pais sdo homofébicos™®, ao

qual o criador responde com indicagdes de “livios com capas e sinopses discretas & .

> Dados de curtidas e salvamentos atualizados em 17 de julho de 2024.
% As frases foram transcritas de forma idéntica a0 modo como estdo nos videos e comentarios observados.
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O video 2 utiliza a ferramenta do 7ik7Tok de responder comentario com video, onde o
comentario “faz de livros LGBTs discretos pfvrrr???” aparece nos primeiros segundos
do video, ao qual o criador responde com indicagdo de “Livros LGBTQIA+ discretos”.
Ja o video 3 inicia com o titulo “Livros LGBTQ+ com ‘capas discretas’ para todos os
corajosos” e um compilado de comentarios (de postagem anterior) com relatos sobre a
vontade de ler livros LGBT+ sem o perigo de sofrer ataques LGBTf{obicos, até mesmo
de parentes. Comentarios como: “meus pais ndo deixam eu ler esse livro pq ele é gay,
eu s6 queria que a capa fosse discreta P, “s6 ndo compro o livro pg minha mde é
homofobica e ndo tenho dinheiro proprio e a capa ndo é discreta”, “eu li por pdf,
queria fisico mas como nn é discreta a capa prefiro nn arriscar :/”, entre outros. Com a
observagdo, percebemos que ha, por parte dos usuarios da rede social, o pedido de
indicagdes de livros LGBT+ “discretos” ou de livios LGBT+ com capas “discretas”.

Desta forma, a partir dos videos, entendemos que a qualificagdo de capas
“discretas” diz respeito a livros que a capa ndo carrega elementos que explicitam a
presenga de pessoas LGBT+ na narrativa. Dentre os elementos, inicialmente
verificados, estdo: palavras que caracterizam sexualidades ou identificagdes de género
dissidentes, cores comumente utilizadas pelos grupos e demonstragdes de romance entre
pessoas do mesmo género presentes nas imagens.

Ao considerarmos a funcdo das capas de ilustrar a narrativa da obra para que
leitores/consumidores reconhegam sobre o que ¢ aquela histdria, a caracterizacdo das
capas “discretas” parece ir contra essa fun¢do, uma vez que explana a narrativa sem
abordar uma parte importante da histéria e procura comunicar, de maneira discreta, ao
publico-alvo de livros LGBT+ que estes livros contam historias LGBT+. Junto a isso, as
capas “discretas” tém a fun¢do de encobrir a tematica de pessoas que possam lesar os
leitores da historia, assim, evitando a continuidade da violéncia contra a comunidade
LGBT+. No caso da HQ Arlindo, a editora Seguinte nao utilizou a expressao capa
“discreta”, porém demonstrou um comportamento editorial para com a HQ publicada
condizente com o pedido de leitores no TikTok, observado e citado anteriormente.
Portanto, os resultados da pesquisa exploratdria e os fatores que levam ao pedido dos
leitores de livros LGBT+ deixam possiveis caminhos pelos quais adentraremos no
decorrer do estudo de mestrado. Enquanto os leitores demonstram interesse em ler

narrativas com temdatica LGBT+, a busca por uma representacdo mais velada na capa
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pode revelar indicios importantes para compreender as dindmicas entre leitores e

editoras.
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