Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Univali— 5 a 6/9/2024

Remakes: entre modelos de negécios e memorias afetivas!
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RESUMO

O presente trabalho pretende explorar a tendéncia da producdo dos chamados remakes,
em producdes de ficcdo seriada televisiva recente. Para isso, coletamos dados do Brasil,
México e Turquia, que exemplificam o fenémeno. Ha também textos portugueses que
aparecem como uma nova inspiracgao para producdes mexicanas. Elementos econdmicos
e afetivos serdo observados ao se discutir os modelos de negdcios e a memoria.
PALAVRAS-CHAVE: remake; série; telenovela; memdria; circulacao.

INTRODUCAO
O presente trabalho trata de uma tendéncia atual da ficcdo seriada, em diversos

paises, que é a producdo dos chamados remakes. Em termos tedricos, remake ¢ um “filme
cujo roteiro é bem préximo de um filme precedente. Esse termo de emprego corrente (e
comodo) ¢ dificil de ser definido com precisao” (AUMONT; MARIE, p. 255).

Porém, nem sempre, esses remakes sdo exatamente fiéis as suas obras de origem,
consistindo em adaptacdes e novas versdes, inspiradas em uma obra pré-existente.

Essa forma de producéo é constante na industria cultural, em filmes, telenovelas
e séries. A necessidade de conteudo “novo” resgata no “velho” histérias que fizeram
sucesso, inspiraram geracdes e marcaram uma época, consistindo em representacdes
afetivas. Outra maneira de produzir essas histdrias é buscar textos de paises estrangeiros
e fazer versbes locais. Ambos 0s casos sdo representativos, como um fenémeno da
historia do tempo presente (BARROS e GLEZER) e dos estudos de comunicacao e
cultura (BAUMAN e MCCABE; AKASS).

Neste trabalho, apresentaremos alguns exemplos destacando questdes de memoria
e de modelos de negocios, a partir de exemplos coletados, referentes a produgdes nos
ultimos cinco anos (2019-2024) em paises que possuem intercambio de historias: Brasil,

Meéxico, Portugal e Turquia.
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CONTEXTO HISTORICO

A televisdo brasileira, no inicio de suas producdes de telenovelas, costumava
produzir textos estrangeiros. A autoria nacional ganhou espaco a partir da producdo de
Beto Rockfeller, de 1968.

Em nosso pais, consolidou-se uma teledramaturgia inspirada em problemas
cotidianos da nossa sociedade. Em alguns momentos, era marcada também por elementos
de critica social (NEIA). A teledramaturgia brasileira é composta por inimeros exemplos
de producdes originais, mas nos Ultimos anos percebemos um resgate de antigas histérias
de sucesso como os remakes de Eramos Seis (2019), Pantanal (2022), Elas por Elas
(2023), Renascer (2024), além do projeto para 2025 de uma nova versdo de Vale Tudo
(1988).

Em outros paises, além de uma teledramaturgia original, encontramos uma gama
de producgdes chamadas de remakes, feitas a partir de adaptacOes de outras telenovelas
locais ou de historias estrangeiras. No México, ha versdes de textos tradicionais de paises
latino-americanos, também turcos, portugueses e brasileiros.

Na Turquia, além de roteiros originais, hd muitos remakes de histdrias estrangeiras
de sucesso, originarias de diversos paises, independente da sua cultura. Atualmente,
encontra-se em producdo uma versdo local de Avenida Brasil (2012), que teve o texto
vendido para a produtora Ay Yapim, com previsdo de estrear na nova temporada, com
inicio em setembro deste ano.

Cada um desses paises tem questdes comerciais proprias para a audiéncia interna,
porém visam também espaco no mercado internacional e nas grandes premiagdes como

0 Emmy Internacional.

METODOLOGIA

Como metodologia de trabalho, fizemos um levantamento de dados, que sera
exposto no texto final, apresentando os titulos de produgdes dos ultimos cinco anos nos
paises citados acima e a circulagdo em remakes e adaptagdes.

Dado o grande numero de produces, especialmente da Turquia (chega a ter em
exibicdo trinta titulos por semana), destacaremos na andlise apenas alguns exemplos

como forma de entender o fenémeno.
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Entre as producdes levantadas encontram-se as brasileiras, anteriormente citadas.
No Meéxico, temos Disefiando tu amor (2021) e Nadie como td (2023), baseadas em textos
portugueses. Também, destaca-se Eternamente amandonos (2023), com texto base da
Turquia.

Outro elemento a ser destacado é que sdo producdes feitas para a televiséo aberta,

com exibicdo de capitulos diarios (Brasil, Portugal e México) ou semanais (Turquia).

ECONOMIA E MEMORIA

Conhecer caracteristicas do modelo de negdcios da producdo de ficcdo seriada
para a televisdo aberta de cada um desses paises é algo fundamental para compreender o
fendmeno dos remakes na atualidade. Os exemplos brasileiros sdo producdes da Globo,
que apesar de considerar a telenovela como obra aberta, define um nimero de capitulos
prévios, grava e exibe a producdo simultaneamente, tem uma grade bem definida de
horérios, faz adequacBes no texto/personagens de acordo com a aceitacéo da audiéncia e
finaliza as producgdes. As histdrias tém comeco, meio e fim. Caracteristicas semelhantes
temos no México, com diferenca de serem obras com menos capitulos, gravadas quase
que totalmente antes da exibicdo. Portugal apresenta histérias muito longas, podendo ter
duas temporadas, finalizacdo e gravacdes adiantadas. A Turquia difere totalmente, pois
além da duracdo e periodicidade dos capitulos, pode ndo finalizar a obra, pois regula-se
por uma audiéncia semanal de grande concorréncia.

Nada garante que uma historia de grande repercussao de um pais possa ter a sua
adaptacdo com sucesso em outro. Isso é influenciado pelas diferencas culturais, nem
sempre bem adaptadas, grandes alteracfes de roteiro e a memoria afetiva de que assistiu
a versao original e muitas vezes ndo aceita a nova.

O elemento da construcdo da memoria da televisdo e a sua preservagéo,
atualmente descontextualizada ou fragmentada na internet em plataformas de streaming
e em redes sociais, apresentam antigas producbes a novas audiéncias, gerando
comparagOes, criticas e debates. No Brasil, tivemos Pantanal que, mesmo com
comparac0es, teve boa aceitacdo e Renascer, que tem muitas atualizagdes e alteragdes
rejeitadas pelo publico. No México, a audiéncia é acostumada com remakes e adaptacgdes.
Os tradicionais textos de radionovelas, ou de paises latino-americanos, foram substituidos
nos ultimos anos por histdrias turcas e portuguesas, com cada nacionalidade apresentando

desafios de adaptacdo para contextos mexicanos, que envolvem fazendas, pueblos e
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grandes cidades. As historias portuguesas parecem ser bem funcionais nesse modelo de
negocios.

A Turquia é um mercado bastante desafiador e sera interessante acompanhar o
desenvolvimento da parceria Ay Yapim e Globo, concorrentes nas premiages de Emmy
Internacional. A adaptacdo de Avenida Brasil, com o titulo de Hayat Hirsizi, esta
movimentando os debates de fandons sobre as mudangas na histdria e sobre a escolha do
elenco.

Também serdo destacadas para a andlise, algumas producées do levantamento, a
partir de critérios de origem, audiéncia e repercussdo (positivas ou negativas). Mesmo
producdes que tiveram curta duracdo e cancelamento por audiéncia baixa poderéo ser
apresentadas, procurando entender as razdes do publico local ndo “comprar” a nova

versao.

CONSIDERACOES FINAIS

A produgdo de remakes e adaptagdes, mesmo sendo uma pratica antiga do
mercado de fic¢ao seriada, na atualidade, constitui um fendmeno de contextos cultural e
econdmico diferentes de décadas atrds. Deve-se hoje considerar a presenca de novas
industrias, especialmente a Turquia, devido ao grande volume de producdes. As
tradicionais Globo e Televisa, referéncias nas produgdes de telenovelas, sofrem na
atualidade mais concorréncia no mercado externo e precisam recorrer 8 memoria afetiva
de antigos sucessos ou a historias menos conhecidas de outros paises (Portugal), para
oferecer conteido no mercado interno. Sendo um tema do tempo presente e sujeito a

mudancas rapidas pelos mercados, apontaremos possiveis tendéncias futuras.
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