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RESUMO
O objetivo geral deste artigo demonstrar uma proposta metodologica de anélise para
materiais telejornalisticos, sobretudo aqueles realizados em ambientes como os das
plataformas de redes sociais, que agregam diversos processos interativos e potencializam
aspectos visuais. Esta proposicdo se assenta em uma base metodoldgica da semidtica
greimasiana, para criar uma sistematizacdo, por meio da organizacdo de dimensoes,
categorias e sub-categorias, que contemplem a complexidade dos objetos. Frisa-se, que
ja houve aplicacdo com éxito desta proposta tanto para a investigacao de telejornalismo
nas Stories quanto no Reel do Instagram.
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INTRODUCAO

Ao abordar o que considera o telejornalismo bem feito, Yorke (2006) frisa que ele
ndo pode ser considerado uma producgédo radiofénica com imagens. Trata-se de um
quebra-cabeca muito mais complexo, no qual as pe¢as mais importantes sao as pessoas.
Se para os jornalistas, em algum momento, adaptar-se a essa nova midia era desafiador,
pelo intricado casamento necessario entre imagem e som, para 0s pesquisadores do
telejornalismo pensar em métodos de analise para esse tipo de producédo se tornou uma
eterna provocacéo, sobretudo, devido ao potencial de inovacdo constante do meio, que
ndo se inibiu diante da realidade multimidia, ubiqua, convergente e interativa,
(Canavilhas, 2014). Tal proposicdo se assenta metodologicamente em uma base
greimasiana ou discursiva de semi6tica (Greimas, 1975). Este artigo focard na etapa de
analise que se propde a compreender o0s elementos técnicos e visuais (ndo verbais).

A semiotica discursiva assimila o texto enquanto um objeto de significacéo,

analisando os mecanismos que o compdem e tém o teor significativo final. “Em outras

palavras: procura descrever e explicar o que o texto diz e como ele faz para dizer o que
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diz, examinando, em primeiro lugar, o seu plano de contetdo, concebido sob a forma de
um percurso global que simula a ‘geracao’ do sentido” (Matte; Lara, 2009, p. 340).

Frisa-se que, para a esta vertente semiotica, 0 conceito de texto € amplo, assim
como o de contexto, que é caro para a compreensao do primeiro. O texto resulta da unido
entre os planos de contetdo e de expressdo. J4 o contexto é a sintese dos elementos
historico-sociais que incidem sobre o texto, surgindo, inclusive, em formato de outros
textos. Para o semioticista, o texto pode ser ndo-verbal, por exemplo. Devido a isto,
defende a necessidade de uma semiodtica visual, que dé conta de analisar “os diferentes
tipos de escrita, as linguagens de representagdo grafica” (Greimas, 1984, p. 20).

Sendo assim, aciona-se, nesta proposta metodoldgica, a semiotica greimasiana
enquanto um ‘“guarda-chuva” articulador dos elementos de andlise, por meio da
sistematizacdo do plano de contetdo, no qual se encontram os elementos verbais, e do
plano de expressdo, voltado aos elementos ndo verbais. Neste artigo, o foco sera o plano
de expressdo, a partir da exploracao das dimensdes técnica e visual. Tais aspectos estardo
entrelacados com o contexto, sobretudo técnico, do material telejornalistico em analise.

Antes de iniciar o detalhamento da proposta metodoldgica, que é fim Gltimo
desta investigacdo, ressalta-se que, embora ja testada, ela ndo pretende solucionar por
completo as necessidades metodoldgicas do telejornalismo. Ainda assim, acredita-se em
sua aplicabilidade e se reforca que € adaptavel as necessidades das pesquisas.

Como podera ser visualizado em sistematizacdo a seguir, nesta proposta
metodoldgica, o plano de expressédo € separado em duas dimensdes: a técnica e a visual.
Juntas, elas permitirdo um aprofundamento na compreenséo dos elementos que compdem
0 que Frascara (2004) intitula de design da comunicacéo visual.

A partir da organizacdo dos elementos técnicos e visuais, o telejornalismo vai
construir sua comunicacdo, possibilitando que os telespectadores desenvolvam uma
interpretacdo, além, claro, do elemento verbal, que constitui o plano de contetdo, que nao
sera explorado neste material. Portanto, na contemporaneidade, o telejornalista se torna
um “estrategista das aparéncias, quer dizer, dos fendmenos que experimentamos mediante
nossos sentidos, sobretudo por meio do sentido da visdo, mas também mediante os
sentidos do tato e da audi¢ao” (Bonsiepe, 2011, p. 22). Quintdo e Triska (2013) ponderam
que no ciberespacgo, ambiente no qual o telejornalismo se faz cada vez mais presente, tudo

consiste em interface e, desse modo, perpassa o design.
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Tendo isto em vista, para compor na dimensdo técnica de analise, do plano de
expressao, foram apropriadas as subdimensdes destacadas por Nora Paul (2007), ao listar
0s cinco elementos basicos da narrativa digital: midia, acdo, relacionamento, contexto e
comunicagdo. Assim, sera abordada tanto a relacdo humano-interface-informacéo quanto
a modelagem dos contetdos telejornalisticos, considerando os diferentes elementos de
informacao visual, que as atuais plataformas permitem.

A midia se refere a0 modo de expressdo usado para o desenvolvimento da
narrativa. O ambiente digital permite que a noticia seja criada acionando fotos, videos,
ilustracdes, texto etc. Com relacdo as midias, para Nora Paul (2007), quatro aspectos sdo
pontos de observagdo: configuracdo, tipo, ritmo e edi¢do. A configuracdo aborda as
diversas possibilidades combinatorias entre as diferentes midias, quando se elabora uma
narrativa, podendo ser: contetdo de midia individual, conteudo de midia multipla e
conteddo de multimidia (Paul, 2007). Entende-se a multimidialidade enquanto o
“.resultado da utilizagdo simultanea de conteudos com diferentes naturezas,
nomeadamente videos, sons, fotos, graficos e/ou textos” (Canavilhas, 2014, p. 57). Ela
pode ocorrer por redundancia, quando o mesmo contetdo tem diversos formatos, ou por
integracdo, na qual ocorre a complementariedade.

Tais tipos consistem na especificacdo da midia em si usada pela narrativa digital,
portanto, podem ser: texto; grafico, seja ele estatico, animado ou interativo; desenho
animado; fotografia e suas variac6es; video, 3D, video imersivo etc. Por fim, a edicédo
demarca se aquela midia passou ou nao por processos de modificacdo/edicéo.

Seguindo para “acdo”, Paul (2007) detalha que versa tanto com relagdo ao
movimento do conteldo guanto sobre a atividade desempenhada pelo interagente para
acessa-lo. Desse modo, se o conteido se mexe, e considerado dindmico, caso contrario é
estatico. Se € necessario realizar alguma acao para que esse movimento ocorra, a relagéo
com o interagente € ativa, caso contrario, é passiva. Em algumas plataformas, como o
Instagram, por exemplo, é possivel que o contetdo seja movimentado pelo interagente,
via touch screen, sendo dindamico, mas, ao mesmo tempo, caso nao acione a tela ao longo
da fruicdo, o conteudo acaba se movendo em um scrolling horizontal de qualquer forma.

A relagao influenciard, também, no terceiro elemento, o “relacionamento”, que
se modificara a partir da resposta dada a seguinte pergunta: “E possivel interagir com o

conteddo sem ficar limitado a ler/ assistir/ ouvir a histéria? Em caso positivo, o contetdo
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¢ aberto; em caso contrario, o conteudo ¢ fechado” (Paul, 2007, p. 125). Objetiva-se, com
isso, fornecer ao usuario mais que uma narrativa, uma experiéncia com o conteudo, que,
sendo classificado como aberto, pode ser de cinco diferentes tipos: ndo-linear, quando se
pode escolher a ordem da histéria; linear, quando ndo se pode; customizavel, quando se
adapta aos interesses especificos do interlocutor; padrdo, em caso contrario ao anterior;
calculavel, se, ao levantar um questionamento, as respostas possam ser registradas; nao-
calculavel, em situacdo oposta; manipulavel, se segmentos do contelddo podem ser
movimentados; e fixo, quando ndo podem; expansivel, quando é possivel acrescentar
conteldo & narrativa; limitada, se ndo for uma opgéo.

O penultimo elemento ¢ o contexto, definido como: “Aquilo que circunda e da
sentido a alguma coisa” (Paul, 2007, p. 126). Consiste no conteido adicional
proporcionado, ou seja, a capacidade da narrativa de remeter a outros objetos. O contexto
pode ser classificado de cinco formas diferentes: a) Se  existem outros  materiais
relevantes para o conteldo, consiste em uma narrativa hipermidiatica (que pode ser
crossmidia ou transmidia), com uso de links; caso contrario, € autoexplicativa; b) Quando
os links que d&o acesso ao material paralelo estdo dentro da narrativa, s&o embutidos.
Caso contrério, sdao links paralelos; ¢) Quando os links conduzem para materiais
elaborados ou mantidos pelo site ou perfil, sdo internos. Em caso de remeterem para
outros contetidos, sdo externos. Vale observar que a narrativa pode combinar links
internos e externos; d) Se o material para qual os links conduzem é completamente
diferente do que ja foi publicizado, sdo suplementares; se ndo, sdo categorizados como
duplicativos. Uma mistura entre os dois também ocorre; e €) Quando o link fornece
material especifico para a narrativa, € classificado como contextual. Caso o material para
o0 qual remete venha a ser similar ao topico narrativo, trata-se de um link relacionado. Por
fim, quando os links remetem as narrativas, a partir de um rastreamento do percurso do
interagente, sdo recomendados (Paul, 2007).

O ultimo elemento elencado por Paul (2007) é a comunicagdo, que pode ser
analisada a partir de sua configuragéo, tipo, direcionamento, moderagdo e objetivos.
Quanto a configuracdo a comunicacdo pode se configurar como: um-a-um, um-para-
varios, varios-para-um e muitos-para-muitos. Ja o tipo consiste no modo de comunicacao
estabelecido. O direcionamento surge a partir da escolha se a narrativa sera gravada ou

ao vivo. A moderacdo se refere a analise/avalia¢do, ou ndo, do conteudo produzido pelos
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responsaveis do website. Para fechar, os objetivos com relagdo ao link, que podem ser
sistematizados em: troca de informacdes, registro e comércio (Paul, 2007).

Finalizada a primeira parte da sistematizacdo metodoldgica, passa-se para a
dimensdo intitulada de visual, que foca no design da informacdo, que foi sub-
dimensionada em grafico-visual e audiovisual. As categorias e subcategorias propostas,
nascem dos principais referenciais da area e a partir do movimento de mirada dos objetos.
Salienta-se que em muitas producgdes jornalisticas, os elementos grafico-visuais e
audiovisuais se entrecruzam, mas para fins de organizagdo, aconselha-se a pensar em
quais desses aspectos é priorizado na criacdo do contetdo. Caso sejam 0s elementos
gréfico-visuais, ha de se analisar com mais profundidade as categorias: tipografia, cor,
imagem estatica e layout. Se forem os elementos audiovisuais 0s priorizados, o critério
imagem estética deve ser substituido por imagem dinamica. Assim sendo, deverdo ser
analisadas as sub-categorias: enquadramento (plano aberto, plano médio, plano fechado,
plano americano etc.) (Watts, 1990) e a funcdo na narrativa (passagem, imagem coberta
com off, imagem com sobe som, sonora etc.) (Yorke, 2006) .

O resultado final das ponderacfes e explicacdes feitas ao longo deste topico é
uma tabela sistematizadora®, que servira de base para construir analises de diferentes
conteudos telejornalisticos, produzidos para as mais diversas plataformas de rede sociais.
Para exemplificar a aplicabilidade desta proposta, serdo utilizadas enquanto modelo duas
postagens feitas pelo G1 Tocantins. No dia 9 de maio de 2024, o perfil publicou um Reels*
e 0 repostou nas Stories acerca do caso da ré que abriu uma cerveja, em uma audiéncia.

Partindo para a analise da dimensdo técnica, em termos de contexto, pode-se
dizer que ambas postagens extrapolam a narrativa e sdo hipermidiaticas. No caso da Story,
o link disponibilizado, que da acesso ao material paralelo sobre o assunto, é embutido por
meio de sticker de link. No Reels, ha o uso de hashtags, que podem ser enquadradas como
links paralelos, pois ndo remetem, necessariamente, a conteudos relativos a noticia. Como
o link da Story remete ao site do G1 Tocantins, ele pode ser considerado externo, pois
permite ao interagente sair do ambiente da plataforma de rede social. Ja as hashtags do

Reels podem ser classificadas como link interno, visto que remetem a outros contetdos

3 Disponivel em: https://docs.google.com/document/d/1KnNY Zt25j1-1s703mQuUmNjVFpufdK C8b-
7RxFzUWQO/edit?usp=sharing.

4 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C6wWOikunSw/.
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produzidos e disponibilizados dentro do Instagram. No caso do Reels, os links sdo
suplementares e relacionados. O link da Story é duplicativo e contextual.

Quanto a midia, ambas postagens sdo multimidia e dentre as midias acionadas
estdo: texto, video e stickers interativos. Com relacdo ao fluxo do conteudo, ele é gravado
e editado. Percebe-se que houve um trabalho de edi¢do, que permite ao video, que é uma
gravacdo de videoconferéncia na horizontal, ganhar uma verticalizacdo, por meio da
utilizacdo de um fundo vermelho. Ha a edicdo para a insercdo do trecho da imagem que
se coaduna com a noticia e a inser¢ao de um titulo no video.

Seguindo para “acdo”, conforme orientacdo de Paul (2007), j4 que os dois
contetdos se mexem, eles sdo considerados dindmicos. Além disso, ndo é necessario
realizar nenhuma acdo para que o video dispare e a Story avance, movendo-se em um
scrolling, portanto, a relacdo com o interagente é passiva. A relacdo vai influenciar no
terceiro elemento, o “relacionamento”, visto que ambos os contetidos sdo abertos, sendo
possivel interagir com o conteudo, adicionando comentarios, compartilhando ou
repostando em seu proprio perfil, a partir dos elementos interativos. Trata-se, por causa
da possibilidade de ampliacdo da narrativa, de uma narrativa expansivel, ndo linear e
customizavel (visto que pode até servir de modelo para outros Reels), por exemplo.

Quantos aos elementos visuais, focando a analise no design da informacéo,
predomina o uso da cor vermelha ao fundo, que é a cor do logo da empresa responsavel
pela publicacdo, mas, também, é a cor que remete a urgéncia e alerta (Farina; Perez;
Bastos, 1990), aspecto condizente com o jornalismo que foca em coberturas factuais. A
tipografia escolhida é a sem serifa, de corpo médio, adequada para textos pequenos, como
€ 0 caso nas duas publicacGes. Por fim, o material é construido a partir da divulgacdo de
um momento em uma videoconferéncia do judiciario e, portanto, a imagem dinamica é
composta de um mosaico de videos cujos enquadramentos sdo fechados ou em primeiro
plano (Watts, 1990), para focar nos rostos dos participantes da audiéncia.
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