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RESUMO

Este trabalho busca discutir o processo de apropriacdo do modelo televisivo na producao de
conteudo nas plataformas digitais. Utilizando, como percurso metodoldgico, revisdao
bibliografica, pesquisa documental e andlise empirica, o artigo explora um dia inteiro da
programacao da DiaTV canal do YouTube que se apresenta como uma nova televisao
inteiramente presente na internet. Os principais aportes teoricos sdo estudos sobre fluxo de
TV (Williams, 2016), televisio e YouTube (Machado Filho, 2023), midias de oferta e
demanda (Wolton, 2012) e as ethicidades televisivas (Kilpp, 2010). O material, obtido no
canal da DiaTV no YouTube, ¢ analisado a partir da Analise da Materialidade Audiovisual
(Coutinho, 2018). Compreende-se que a DiaTV tem uma programac¢do com fluxo televisivo,
no entanto ndo cumpre a promessa de pluralidade, aspecto fundamental na radiodifusdo.

PALAVRAS-CHAVE: televisao; fluxo; internet; DiaTV; Analise da Materialidade
Audiovisual

INTRODUCAO

Uma proposta ousada veiculada pela DiaTV na descricao de seu perfil no Instagram
foi o ponto de partida que fomentou a presente investigacdo. Intitulando-se como ““a primeira
TV feita por criadores de contetido”, o projeto utiliza a plataforma on-line de videos Youtube

para veicular a sua grade de programas, transmitida 24 horas por dia, na maior parte do
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tempo em geracao ao vivo. O modelo permite interagdo em tempo real com espectadores
potencializada por meio de um chat aberto, anexo a tela do contetido.

Contando com aproximadamente 636 mil inscritos e expressivos 165.300.540
visualizag¢des (de acordo com numeros disponiveis na pagina do canal no Youtube), a DiaTV
aparenta ter o objetivo de captar e fidelizar espectadores por meio de uma programacao
recheada de influenciadores digitais, que aparecem em tela tanto como apresentadores quanto
como convidados.

A partir dessa conjun¢do proposta pela DiaTV — de um projeto de “televisao” feita
em/para a internet ¢ de uma grade de conteidos com novos atores, para além daqueles
tradicionalmente observados na televisao por radiodifusdo (em fluxo) — fomos levados a
pensar no (como aqui chamamos) processo de apropriacdo do modelo televisivo na produgao
de conteudo nas plataformas digitais.

Na busca por compreender esse processo, recorremos a uma revisdao bibliografica,
uma pesquisa documental e uma andlise de material empirico. Por meio da revisdo
bibliografica, buscamos aporte teorico e reflexivo sobre a televisdo e suas particularidades, as
tipificacdes da midia e os modos de constru¢do audiovisual. Para tanto, contamos com os
estudos de Raymond Williams (2016) sobre televisao e fluxo, de Dominique Wolton (2007)
sobre as defini¢des de midia de oferta e de demanda, de Suzana Kilpp (2010) sobre as
ethicidades televisivas e de Francisco Machado Filho (2023) sobre a televisdo como midia
generalista.

A pesquisa documental envolve a observagdo, coleta e registro textual de um dia de
programacao da DiaTV, a partir do préprio canal do projeto no YouTube. Esse material,
tomado como objeto para a analise empirica, ¢ analisado segundo procedimentos da Analise
da Materialidade Audiovisual, proposta por Coutinho (2018).

Este trabalho se justifica pela relevancia e atualidade do processo de criacdo de
conteudos na internet — possibilitado pelo crescimento das plataformas digitais e de
streaming, que tém revolucionado a maneira como o audiovisual ¢ consumido —, pela
centralidade do que ¢ definido hoje como convergéncia midiatica — processo atravessado
intensamente pelos modos de se fazer televisdio — e pela contribui¢cdo nas pesquisas

relacionadas as novas veredas das produgdes audiovisuais.
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TELEVISAO: O FLUXO DA RADIODIFUSAO

Neste primeiro momento, cabe-nos pensar a respeito do que ¢ televisdo. Se nossa
pergunta caminha num sentido de tentar enxergar se hd e como se ddo as contribui¢cdes do
modelo televisivo para a criagdo de conteudos na internet, ¢ preciso que estejam claros, aqui,
a/as definicao/definicdes de televisdo e quais sdo as suas particularidades. Inicialmente, ¢
valido pensarmos, como aponta o senso comum, na televisao enquanto aparelho eletronico.
Segundo Francgois Jost (2010), “tradicionalmente, atribui-se a invencdo da televisdo a John
Baird, que, em 1925, fez a primeira demonstracdo de uma imagem televisual, em Londres, na
Inglaterra” (2010, p. 42 e 43), aparelho que, segundo Reymond Williams (2016) ¢ tido por
muitas pessoas como “essencialmente uma combinacao e o resultado do desenvolvimento de
formas anteriores: o jornal, a reunido publica, a sala de aula, o teatro, o cinema, o estadio
esportivo, os anuncios publicitarios € os outdoors” (2016, p. 55). Mas o que ha, para além do
aparato tecnologico, que expande o conceito de televisao? Para Arlindo Machado (2000), ¢
preciso definir um conjunto de experiéncias para caracterizar a televisdo, com suas imensas

possibilidades de produgdo, distribui¢do e consumo de imagens e sons.

Televisdo ¢ um termo muito amplo, que se aplica a uma gama imensa de
possibilidades de producdo, distribuicio e consumo de imagens e sons
eletronicos: compreende desde aquilo que ocorre nas grandes redes
comerciais, estatais e intermediarias, sejam elas nacionais ou internacionais,
abertas ou pagas, até o que acontece nas pequenas emissoras locais de baixo
alcance, ou o que ¢ produzido por produtores independentes e por grupos de
intervencdo em canais de acesso publico. Para falar de televisdo, € preciso
definir o corpus, ou seja, o conjunto de experiéncias que definem o que
estamos justamente chamando de televisio (MACHADO, 2000, p. 19-20,
grifos do autor).

Esse conjunto de experiéncias ¢ composto de outras questdes importantes na definicao
do que ¢ televisdo, como o conteudo veiculado, seu modo de transmissdo e suas
particularidades. Na contramado do determinismo tecnologico de Marshall Mcluhan (1964),
Raymond Williams (2016) destaca que, para compreender a organizagdo, distribuicdo e
recepcao da programagao televisiva, € preciso relacionar praticas sociais, tecnologia e cultura.
Ao mesmo tempo, para o autor, a criacdo de uma programagado cria novas formas culturais

especificas ao meio televisivo. A grade de programacgao, no ar 24 horas, heterogénea em seus
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contetidos, d4 origem a uma nova experiéncia cultural, denominada por Williams (2016)

como o fluxo da radiodifuséo.

O que esta sendo exibido ndo €, nos antigos termos, uma programagao de
unidades separadas com insergdes especificas, mas um fluxo planejado, em
que a verdadeira série ndo ¢ a sequéncia publicada de programas, mas essa
sequéncia transformada pela inclusdo de outro tipo de sequéncia, de modo
de que essas sequéncias juntas compoem o fluxo real, a real ‘radiodifusdo’
(WILLIAMS, 2016, p. 100).

Esse arranjo sequencial dos programas, intercalados por intervalos comerciais,
evidencia a unido de técnicas e de formas culturais, elementos destacados por Williams
(2016) e que inauguram a nog¢ao de fluxo televisivo, como corroboram Martin-Barbero ¢ Rey
(2001, p. 36): “[...] o que anima o ritmo e compde a cena televisiva € o fluxo: esse continuum
de imagens, que nao faz distingdo dos programas e constitui a forma da tela acesa”.

Se a televisdo se institucionalizou socialmente, enquanto uma midia capaz de
influenciar nas decisdes cotidianas, passou a representar, nas telas, diferentes culturas e,

portanto, a também moldar os gostos populares no cotidiano.

[...]a televisdo constitui hoje, simultaneamente, o mais sofisticado
dispositivo de moldagem e deformacdo do cotidiano e dos gostos populares
¢ uma das mediagdes historicas mais expressivas de matrizes narrativas,
gestuais e  cenograficas do mundo cultural popular [...]
(MARTIN-BARBERO; REY, 2001, p. 26)

Para Martin-Barbero e Rey (2001), a televisdao ¢ a midia que mais desconstréi os
limites do campo da cultura, com sua potente heterogeneidade e pluralidade, que une, em
uma Unica programacgdo, o real e o ficcional, o classico e o extravagante, o esperado e
inabitual. No contexto da pluralidade, Suzana Kilpp (2010) destaca que a TV possui varias
“ethicidades”, subjetividades virtuais — portanto, irreais — como duragdo, personas, objetos

e acontecimentos, que, na verdade, tratam-se de construcdes televisivas.

A programacdo televisiva é uma ethicidade contraditéria, que contém o
virtual (as grades) e sua atualidade (o fluxo). Ela define, organiza e relaciona
tempos, espacos e personas, enunciando varias ethicidades televisivas
(KILPP, 2010, p. 21).
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Para a autora, os veiculos televisivos se utilizam de concessdes publicas, os canais,
para propagar as diferentes ethicidades brasileiras. A televisdo ¢é, portanto, uma moldurag¢do

de uma pluralidade cultural, por meio da radiodifusao.

Canais s3o lugares de fala de emissoras, autorizados e providos pelo poder
publico, e legitimados pela populagdo que os sintoniza, autorizada ela a
receber seus sinais. Canais sdo também territorios virtuais, visivelmente
ocupados por certas emissoras que representam parcerias historicamente
contingentes, territorios que se atualizam na comunicacdo das ethicidades
dos brasileiros autorizados a falar sobre a brasilidade em determinados
canais e nos termos dessa molduracao (KILPP, 2010, p. 20).

Por meio do fluxo pré-estabelecido, a televisao se insere em um modelo tradicional de
comunicagdo, em que os veiculos decidem o que serd transmitido ao publico, em uma logica
de oferta (Wolton, 2007). Esse modelo é, em nossas palavras, caracterizado por um controle
de contetdo — os veiculos tém o comando editorial e decidem quais materiais informativos e
de entretenimento serdo disponibilizados —, transmitido por meio de uma comunicagao
massiva — ou seja, de um para muitos — e por um determinado grau de passividade dos
receptores, que recebem e consomem o conteido que lhes ¢ oferecido sem muitas
possibilidades de interagdo ou escolha, ao contrario do que acontece na internet, onde emerge
uma demanda de servicos e de informagdes que opera em resposta ao que cada um procura.
Wolton, 2012, p. 90).

Essa distingdo pode ser claramente observada nas consideragdes de Francisco
Machado Filho (2023) a respeito das diferencas entre o YouTube e a televisdo. Segundo o
autor, os conteudos do YouTube sdo geralmente focados em nichos especificos, enquanto a
televisdo tende a ser generalista, com uma programagdo diversificada para atender as

necessidades de uma audiéncia heterogénea.

Ou seja,na TV aberta temos varias estratégias para criar uma programagao
tendo em mao uma série de dados que nos levam a crer que teremos X de
audiéncia naquele programa ou faixa de horario. Mas, no YouTube, ao
invés das pessoas procurarem videos, o sistema de recomendacdo do
YouTube ¢ que encontra o contetido para eles. (MACHADO FILHO, 2023,

p.- 41)

Mas, dado um contexto de convergéncia, como se comportam essas fronteiras entre a

TV e a internet? Diante dos novos modelos de consumo, o que se observa ¢ uma
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reconfiguracao da televisao para diferentes telas. O telejornalismo, por exemplo, tem migrado
seus conteudos para o digital, de modo a carregar a credibilidade conquistada historicamente
pelo meio televisivo, para as plataformas digitais, como destaca Landim (2022). H4 uma
dindmica horizontalizada, entre o tradicional e o digital, incrementando ao fluxo televisivo as
nocdes de uma programagao multiplataforma, sobretudo com a potencializagdo da TV sob
demanda, do streaming, da interatividade e do YouTube, plataforma sobre a qual refletimos

na sec¢ao seguinte.

YOUTUBE E A “DIATV”: UMA NOVA FORMA DE FAZER TELEVISAO?

O YouTube, plataforma digital de compartilhamento de videos criada em 2005,
recebeu atencdo e notoriedade da renomada revista norte-americana 7ime, elegendo-a como a
melhor invengdo do ano de 2006. Segundo Jenkins (2009, p. 348), o YouTube “emergiu como
um site fundamental para a producao e distribui¢do da midia alternativa (...), da ruptura nas
operagdes das midias de massa comerciais, causada pelo surgimento de novas formas de
cultura participativa”.

Inicialmente com a postagem de videos amadores e de viagens, proporcionou aos seus
usudrios maior acesso, compartilhamento e distribuicao de conteudos, tornando-se, em pouco
tempo, uma referéncia na World Wide Web, se consolidando como uma plataforma de

aprendizado.

Nas palavras de Manuela Villela — Head Latam, Top Creator, Content
Partnerships at YouTube, no Congresso SET EXPO 2019, o Youtube se
posiciona como uma plataforma de aprendizagem. Segundo Villela, o maior
termo de busca dentro da plataforma ¢é: “como fazer...” e este
posicionamento ndo surgiu desde o inicio ele veio sendo construido e
consolidado a partir da compra do YouTube pelo Google em 2006
(MACHADO FILHO, 2023, p. 41)

Como uma espécie de plataforma de conteudo colaborativo, o YouTube permitiu que
pessoas consideradas “andnimas” pudessem produzir conteudo e colaborar, fazendo emergir
vozes até entdo inexistentes no ambiente da web, no entanto, o que nos parece que o Youtube
ndo foi criado, inicialmente, para ser um espago destinado a canais de televisio — muito
embora seja inegavel que a plataforma passou a integrar o cenario da midia de massa no

ambiente cultural contemporaneo.
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Nesse sentido — o da identificagdo do YouTube enquanto uma plataforma de
multiplas possibilidades produtivas — ¢ que a DiaTV parece apresentar a plataforma como
uma nova forma de se fazer televisdo. A DiaTV ¢ descrita por seu idealizador, no site oficial
e nas redes sociais, como uma “TV da internet, feita inteiramente por criadores de contetido,
com programagao 24 horas por dia, 7 dias por semana”, oferecida gratuitamente. A promessa
¢ de que a TV seja uma estratégia para atrair “um tipo de publico que ja ndo se identifica
mais com o que vem sendo apresentado nas emissoras tradicionais” (MUNERATO, 2024, p.
2) “com a pluralidade e a criatividade” (DiaTV, 2024, p. 1) de quem a representa. Os
idealizadores propagam, ainda, a ideia de que o contetido € feito por influenciadores para um
publico jovem, com a premissa de diversidade nas telas.

Considerados os ensinamentos de Arlindo Machado (2000), ¢ possivel, no contexto do
desenvolvimento das novas tecnologias, pensar em novas maneiras se fazer televisdo, como
fato integrante da cultura contemporanea, ja que, para o autor, ¢ preciso ‘“‘resgatar a
inteligéncia, a criatividade, o espirito critico e tudo isso que tem ficado reprimido na maioria
das abordagens tradicionais” (MACHADO, 2000, p. 21). Inclusive, diversos estudos da rede
Telejor ja identificam a migracdo constante de veiculos tradicionais para os meios digitais,
tamanha potencialidade presente na internet.

A partir dessas possibilidades, pensamos: seria mesmo, entdao, a DiaTV uma televisao,
como o projeto se denomina? Voltamos nossos olhares, portanto, para a programagdo da
DiaTV, em busca de caminhos para essa resposta. No tensionamento entre sua promessa (a de
ser uma televisdo) e sua praxis (o que de fato a DiaTV produz, e como produz) ¢ que
concentramos nossa analise. Ao longo deste trabalho, nos foi caro pensar: o que ¢ ser TV? E
o que nao ¢? No engendramento dessas questdes € que organizamos a analise do nosso objeto

e obtivemos os resultados registrados na se¢do seguinte.

ANALISE E RESULTADOS

A andlise empirica do nosso objeto — a programagdo da DiaTV — ¢ feita a partir da
Andlise da Materialidade Audiovisual (AMA), proposta por Iluska Coutinho (2018). O
método tem como fim investigar um material audiovisual em profundidade e adota, para a
analise, a unidade texto+imagem+som-+tempo+edicao, sem que seja necessario fazer uma

decomposicdo dos materiais, analisando ndo apenas os elementos textuais, mas todo o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
> < 472 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali— 5 a 6/9/2024

INTER

conjunto de aspectos que compdem a materialidade, inclusive seus paratextos (em nosso

caso, um exemplo de paratexto recorrente na analise foram as noticias e matérias sobre a

DiaTV em outros veiculos de comunicacdo, bem como textos encontrados nas contas da

DiaTV em suas plataformas digitais).

O percurso da andlise se da através da elaboracdo inicial de uma ficha de analise

composta de eixos, relacionados ao corpus tedrico do trabalho, € um conjunto de perguntas

— criadas a partir de uma relacdo direta com as discussdes estabelecidas na fundamentacao

teorica —, distribuidas em cada um dos eixos, que simulam uma entrevista ao objeto. As

respostas dessas perguntas sdo registradas na ficha, e as interpretagdes desses resultados sao

codificadas em texto, de modo que os resultados da analise se tornem compreensiveis ao

leitor. Apresentamos a ficha de avaliagdo para esta pesquisa no quadro 1.

Quadro 1
Eixos Perguntas
Eixo 1 - Que tipo de contetido ¢ ofertado?
Ha uma oferta de programa¢@o ou uma resposta a demandas?
Conteudo A DiaTV esta entretendo, informando e educando? De que forma?
A pluralidade de contetidos, intrinseca na radiodifusdo, esta presente na DiaTV?
Eixo 2 - Qual(is) o(s) formato(s) utilizado(s)?
A DiaTV possui fluxo televisivo, como na radiodifusao?
Formato A DiaTV ¢ semelhante a TV, em sua estrutura e programagao?
Quais elementos configuram a DiaTV como televisao?

Fonte: elaborado pelos proprios autores (2024)

Na andlise, identificamos, inicialmente, que a autoidentificacio da DiaTV

como

televisdo parte principalmente da logica do fluxo. Em uma das entrevistas analisadas, o criador

do projeto, Rafa Dias, explica que ele ndo se identificava com a programagdo das televisdo

aberta e que, em vez de partir para streaming, queria um canal linear, em que fosse possivel “so

colocar e deixar passando”. A ndo identificagdo do criador com os canais da TV aberta ¢

explicada por ele a partir de um recorte de género. Segundo Rafa Dias, sob uma provocagao de

fazer uma TV para gays, disse: “bota viaddo nisso”, acrescentando que “a Dia ¢ feita por essa

galera”. Na bio do Instagram, a DiaTV se apresenta como “a 1* TV feita por criadores de

conteudo”.
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A estruturagdo da programagdo se da 24 horas no ar, se assemelhando a grade televisiva
da radiodifusio — embora via internet —, com programas seguidos de propagandas, com
contetidos intercalados, como conceituado por Williams (2016). A grade retine diversos
programas, que se organizam em temporadas e estdo divididos basicamente entre talk-shows,
programas de entretenimento e reality-shows. Ha a promessa de um programa informativo, mas
0 programa se aproxima mais de um programa de comentarios, que privilegia contetidos que
circulam na internet referentes ao cotidiano de celebridades ¢ influenciadores. As semelhancas
com o jornalismo produzido na TV tradicional sdo poucas, refletidas mais na configuragdo
visual do programa — como cendrio e elementos visuais em tela, como o GC — do que no
compromisso com conteudos informativos de interesse publico.

E sabido que o que configura a TV aberta por radiodifusdo no Brasil é o exercicio de
entreter, educar e informar, por meio de uma grade linear de produtos audiovisuais:
entretenimento, esportes e jornalismo. No entanto, a partir da andlise, verificamos que a
DiaTV nao tem em sua “grade” a oferta de Jornalismo e, portanto, ndo deixa claro o
compromisso de informar.

A analise demonstra, portanto, que o canal privilegia conteudos de entretenimento,
com pouco foco em materiais informativos e educativos. Seu repertério ¢ dominado por
conteudos relacionados a cultura pop e ao ambiente das plataformas digitais, como
entrevistas com influencers e celebridades, vlogs, parddias e desafios virais da internet.

Essa abordagem parece atender a uma audiéncia que busca diversdo € uma conexao
mais leve com seus interesses culturais, ao invés de um aprofundamento em temas mais
sérios ou educativos, como aqueles encontrados com certa frequéncia na televisao por
radiodifusdo. Apesar da promessa de oferecer pluralidade — contida, de modo implicito, na
sua identificacdo como televisdo —, ha também, por outro lado, o aparente objetivo de
direcionar um contetido televisivo para um publico especifico, o que vai na contramao de
uma diversidade de publicos e assuntos presentes — e obrigatoria — no modelo de televisao
aberta, via radiodifusdo. O que compreendemos ¢ que a DiaTV tem um conteudo focado em
um publico que ¢ jovem, e mais do que isso, também um publico que é consumidor ativo da
internet e das plataformas digitais.

Verificamos, portanto, o aparente objetivo de direcionar um contetudo televisivo para

um publico especifico, o que vai na contramao de uma diversidade de publicos e assuntos
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presentes no modelo de televisdo por radiodifusdao. O que nos parece € que a DiaTV tem um
contetido focado em um publico que € jovem, e mais do que isso, também um publico que ¢

consumidor ativo da internet e das plataformas digitais.

CONSIDERACOES FINAIS

Estamos diante de um modelo inédito de se fazer televisao, como prometido pelo
idealizador da DiaTV? Ou, ao contrario, estamos diante de um canal de internet que se
apropria da credibilidade e da estrutura da radiodifusdao? Ao longo deste trabalho, buscamos
compreender o processo de apropriacao do modelo televisivo na producao de conteudo nas
plataformas digitais por meio da andalise da programacao da DiaTV. Na anélise, o que vemos
¢ um modelo tradicional de grade de programagdo sendo responsavel pela organizacdo dos
programas de TV, sendo este mecanismo o direcionador da experiéncia audiovisual. Portanto,

a conjectura televisiva apresentada por Williams (2016), sobre os moldes da TV de décadas
atras, ainda serve como diretriz para os cenarios contemporaneos € para o que podemos
chamar de midias alternativas.

No entanto, compreende-se que a pluralidade e os exercicios de entreter, educar e
informar, que sdo caracteristicas fundamentais para usar a denominagdo “televisdo”, nao
estdo inteiramente presentes na programagdo da DiaTV. O canal que se denomina TV
caracteriza sua programa¢do como voltada para o publico jovem, o qual, segundo os
criadores, ndo ¢ atendido na programagdo da televisdo por radiodifusdo. No entanto, ¢é
caracteristica fundamental da televisdo “falar para todos os publicos”. Portanto, resta-nos
apontar uma contradi¢cdo entre a promessa de pluralidade e a oferta de contetidos que atendem
a um Unico publico.

Portanto, nossa investigagdo revela que, embora a DiaTV se apresente como televisdo, o
projeto ndo se configura genuinamente como uma televisdo, incorporando somente alguns
aspectos da televisdo feita na radiodifusdo, como o fluxo televisivo e os formatos dos
programas. A investigacdo sugere que o modelo televisivo, mesmo no contexto do crescimento
das plataformas digitais, ainda possui determinada centralidade, funcionando como guia para a
elaboragdo de outros possiveis formatos, inclusive nas plataformas digitais.

E notavel que a DiaTV, enquanto um canal do YouTube que transmite contetido 24 horas

por dia, pode ter caracteristicas semelhantes as de uma televisdo. Ambos podem transmitir
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contetido continuamente (em fluxo), oferecer uma variedade de programas, atrair € manter uma
audiéncia e utilizar aniincios para monetizar seu contedo. No entanto, mantém-se preservadas
diferengas notaveis entre os formatos. A televisdo usa ondas de radio, cabo ou satélite para
transmitir o conteudo, enquanto um canal do YouTube usa a internet. A televisdo esta sujeita a
regulamentagdes e licengas especificas de oOrgdos governamentais, enquanto um canal do
YouTube, com menos regulamentagao direta do Estado, deve concentrar-se em seguir as
politicas e diretrizes da propria plataforma.

Em termos de interatividade, a televisdo ¢, sobretudo, unidirecional, embora algumas
plataformas de TV interativa oferecam formas limitadas de interacdo. Um canal no YouTube,
por outro lado, oferece alta interatividade, permitindo comentarios, likes, deslikes e transmissao
ao vivo com chat. Além disso, a televisdo geralmente segue uma grade de programacao fixa,
embora servigos de TV a cabo possam oferecer conteudo sob demanda. Um canal do YouTube,
apesar de suas transmissdes ao vivo, ¢ configurado sob uma espécie de biblioteca de videos sob
demanda.

Dessa forma, concluimos que, embora um canal do YouTube que transmite uma
programacao 24 horas por dia possa funcionar de forma semelhante a uma televisdo em termos
de conteido e programacdo continua, ele ¢ fundamentalmente diferente em termos de
plataforma, regulacdo e interatividade. Em termos de experiéncia do usudrio e oferta de
contetido, eles podem ser bastante comparaveis, mas, a luz da defini¢do legal e técnica, o

conceito de “televisao” pode ndo se aplicar diretamente a um canal do YouTube, como a DiaTV.
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