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Resumo

O presente artigo discute sobre a capacidade de mobiliza¢do e organizagdo de grupos
nas redes sociais. Recentemente, o X, antigo Twitter, foi utilizado para uma grande
campanha contra o Projeto de Lei n° 1904/2024, proposto por deputados da extrema
direita brasileira. O Projeto gerou uma onda de reagdes populares pela internet e pelas
ruas do pais. Incentivados pela deputada Erika Hilton (PSOL), a mobilizagdo ganhou
apoio de diversos fa-clubes, em um movimento virtual orientado pela tag FANDOMS
CONTRA A PL 1904. O objetivo deste trabalho ¢ analisar e mapear como o X/Twitter
torna-se um espago para discussoes politicas amplas, inclusive com a presenca de um
fa-ativismo, a partir da fag citada.

Palavras-chave: PL1904/2024; fandom; politica; Twitter; ativismo.

1. Introducao

As redes sociais digitais fazem parte do cotidiano brasileiro e sdo utilizadas com
finalidades diversas, seja como fonte de lazer, entretenimento, informagao e/ou criagao

de conteudos. Dentro deste cenario, o Brasil € o 3° pais que mais utiliza as redes sociais
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em todo o mundo, atrds apenas de India e Indonésia, de acordo com levantamento feito
pela Comscore®.

Além dessas finalidades citadas anteriormente, com a presen¢a cada vez maior
de usudrios nas plataformas, as redes sociais vém tendo um papel relevante na difusao
de discussdes sociais, politicas e econdmicas. Essas interagdes em redes, integrando
grupos e/ou movimentos sociais, sdo capazes de gerar comog¢do sobre temadticas
especificas (Rossetto; Carreiro; Almada, 2013). Recentemente, mobilizagdes de
fandoms, como também sdo conhecidos os fa-clubes, tornaram-se comuns nas redes
sociais, como os fas de K-Pop e o boicote a um dos comicios de Donald Trump, nos
Estados Unidos.

A partir destes acontecimentos ¢ possivel verificar uma tendéncia de uso das
redes sociais para um fa-ativismo (Alves, 2023). Uma das plataformas com mais
possibilidades de difusdao rapida e que faz sucesso entre o publico mais jovem ¢ o
X/Twitter. Nele, as discussoes politicas englobam diversos atores sociais € criam uma
interdependéncia entre esses personagens e as midias, pois um necessita do outro para
alcangar visibilidade. Sendo assim, as possibilidades de comunicacdo sdo
potencializadas entre os usudrios dessa rede e podem reverberar no cotidiano externo.
"O fluxo da comunicagao se expande e, com ele, a audiéncia se fragmenta em cidadaos
com diversas possibilidades de apropriacio do meio" (Rossetto; Carreiro; Almada,
2013, p.195).

Recentemente, em junho de 2024, as redes sociais brasileiras foram tomadas por
manifestagdes a respeito do Projeto de Lei 1904/2024, proposto por deputados da
extrema direita, que pretende equiparar o aborto, apds a 22° semana, ao crime de
homicidio. A reacdo do publico foi instantanea, motivados pela denuncia de outros
parlamentares, como Erika Hilton (PSOL). A deputada federal convocou seguidores e
usudrios das redes a se posicionarem contra o PL, fortalecendo duas campanhas no
X/Twitter: a #criancanaoémae ¢ FANDOMS CONTRA A PL 1904. Esta ultima foi um
convite de Erika para que fa-clubes se pronunciassem sobre o tema, difundindo

informacdes e consideragdes a respeito do projeto.

% Brasil é o terceiro maior consumidor de redes sociais em todo o mundo. Acesso em:

https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/brasil-e-o-terceiro-pais-que-mais-consome-redes-sociais-em-to
do-o-mundo/ Ultimo acesso em 25 de junho de 2024.
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A tag ficou entre os assuntos mais comentados da plataforma e gerou grande
repercussao na midia brasileira, pela unido de uma pauta politica com fan bases de
artistas, sendo pauta para portais como Carta Capital’, Correio Braziliense® e pelo
movimento “Nem Presa Nem Morta”. Além disso, junto com manifestagdes populares
em diversas cidades do Brasil, as tags também contribuiram para pressionar o
Congresso Nacional sobre a revolta em torno do PL. Isso demonstra o potencial do
X/Twitter como uma rede organizadora de manifestacdes quando hé insatisfacdo ou
revolta social (Recuero; Zago; Bastos, 2014; Starbird; Palen, 2012; Theodoro et al.,
2014)

O que se sabe até entdo ¢ que o uso politico do Twitter aumentou o ativismo,
tornou os usuarios mais questionadores, curiosos ¢ informados, for¢ando
todos os usuarios a serem mais concisos € claros, mudando o modo como os
negdcios politicos interagem com os cidaddos/eleitores e influenciando como
as noticias passam por outras plataformas midiaticas (ROSSETTO,;
CARREIRO; ALMADA, 2013, p. 209).

A partir do que foi exposto, a proposta do artigo ¢ analisar a relagdo entre o
X/Twitter, fandoms e manifestagdes politicas expandidas. A partir da tag FANDOMS
CONTRA A PL 1904 a intencdo ¢ investigar se o X/Twitter funciona como uma
ferramenta de mobilizagdo politica e social, englobando diferentes grupos, comunidades

e linguagens, e em caso positivo, como isso acontece.

2. Referencial Tedrico

2.1 Twitter/X Como Canal De Producio, Disseminaciao E Participacao De
Noticiosos Politicos
Conforme as novas dinamicas de comunicac¢do diante do cenario cada vez mais

tecnologico, assuntos de diferentes esferas, como a politica, t€m se tornado ainda mais
presentes. Assim comos 0s meios tradicionais - revistas, jornais, radio e televisdo -, as
“redes sociais, Twitter, Facebook, Instagram, em geral, atuam de forma profunda nas

estruturas sociais € como qualquer outro meio de comunicagdo pautam a comunicagao

" De Anitta a Beyoncé: fa-clubes de divas pop se mobilizam contra PL que dificulta o aborto legal.
Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/politica/de-anitta-a-beyonce-fa-clubes-de-divas-pop-se-mobilizam-contra
-pl-que-dificulta-o-aborto-legal. Ultimo acesso em 24 de junho de 2024.

8 Fds de BTS movimentam redes contra PL que equipara aborto a homicidio. Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/brasil/2024/06/68765 1 1 -fas-de-bts-movimentam-redes-contra-pl-q
ue-equipara-aborto-a-homicidio.html. Ultimo acesso em 24 de junho de 2024.
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de seu publico” (Faller, 2014, p.1). Se antes, as discussdes politicas estavam atreladas
entre os atores e as midias, onde um serve como meio de visibilidade para o outro, hoje,
a comunicacdo nessas esferas se expande: neste sentido, cidaddos comuns apropriam-se
dos meios online e assumem o controle da dindmica (Brants e Voltmer, 2011).

Nas redes sociais, o compartilhamento e replicacao de informacgdes "revelam um
alargamento nas relagdes de contato, partilha ou interagdo entre os usuarios" (Rossetto,
Carreiro, Almada; p. 190, 2013). A partir deste pensamento, pode-se perceber que o
publico deixa de ser apenas receptores ou consumidores da noticia ou quaisquer outros
conteudos disseminados pelas midias tradicionais. Agora eles atuam também como
produtores e emissores de conteudo (Costa, 2015, p. 5).

Criada em 2006, o Twitter se configura como uma ferramenta de microblog,
onde usudrios criam perfis ¢ possuem entre 140 a 280 caracteres, a depender de seu
plano, para escrever e se comunicar, também através de videos, gifs e fotos. Adquirida
em 2023 pela companhia americana X Corp, a rede foi renomeada para X, ainda que o
antigo nome permeie no imaginario popular (The New York Times, 2023)°. Segundo a
Revista Exame (2015), a rede social Twitter ¢ a principal rede dos lideres de governo. E
desta que saem muitas discussdes que acabam permeando a midia, incluindo para além
da internet como a televisao e jornais e onde atores politicos se comunicam com o
publico. Assim, a rede tem sido estudada cada vez mais “como um canal de
comunica¢do de emergéncia em tempos de desastres e outros grandes eventos” (Rogers,
2013, p. 21).

O Twitter destaca-se como uma plataforma de difusao rapida de informagdes que
melhora os niveis de conhecimento dos sujeitos, pois se torna especial ao se mostrar
como “um local de ressonancia de temas e discussdes politicas que sdo divulgadas pelos
mais diversos meios de comunicacao” (Rossetto, Carreiro, Almada; p. 191, 2013) e que,
estas questdes politicas por fim acabam ganhando novos desdobramentos e efeitos nas
opinides individuais.

Ainda que seja extremamente popular, o Twitter pode ser visto por alguns como

um meio de enfraquecimento do jornalismo profissional, “fruto dos baixos recursos que

? So What Do We Call Twitter Now Anyway? Disponivel em:
https://www.nytimes.com/2023/08/03/technology/twitter-x-tweets-elon-musk.html. Ultimo acesso em 23
de junho de 2024.



https://www.nytimes.com/2023/08/03/technology/twitter-x-tweets-elon-musk.html

> ; Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali—5 a 6/9/2024
INTER

resultam de uma faléncia do modelo de negécio da imprensa tradicional, precipitada

pelo novo paradigma trazido pela Internet” (Rebelo, 2017, p. 22).

2.2 Ativismo De Fas Em Causas Politicas Via Redes Sociais

Feita estas consideracdes, ¢ possivel notar que a rede configura-se, em seu
carater plural, também como um ponto de encontro entre fas e entusiastas de objetos
culturais. Um estudo da Nielsen Music 360 (2019), aponta que pelo menos 48% dos fas
de musica utilizam o X/Twitter como forma de ter contato e/ou se manterem informados
sobre artistas que eles admiram. E destes, 45% dizem fazer parte dos chamados fandoms
(B9, 2029)".

Ainda que os estudos sobre fas sejam relativamente recentes, ndo € possivel
abordéa-los sem antes jogar luz ao que pode explicar sua origem. Este pode estar
diretamente relacionado ao poder que determinadas figuras, em um mercado ou
segmento, exercem sobre outras pessoas. Conforme apontado nos estudos de Edgar
Morin (1997), individuos tornam-se proeminentes quando em suas respectivas
supremacias lhes conferem papeis de deuses gregos. Estes por fim, moldam as mentes e
as vida de demais pessoas quando pode-se entender sua origem como uma analogia “a
dupla natureza teologica do herdi-deus da religido crista: olimpianas e olimpianos sdao
sobre-humanos no papel que eles encarnam, humanos na existéncia privada que eles
levam” (Morin, 1997, p.106).

Esse endeusamento d& origem a seguidores, que também podem ser
considerados o que conhecemos na atualidade como fas. Cabe-se dizer que esses fas
“sao grupos de individuos apaixonados por um objeto de cultura popular, como filmes,
séries, livros, jogos, grupos musicais, cantores, dentre outras formas de entretenimento”
(Moreira Junior, 2023, p. 3-4), ou seja, ndo estando estritamente delimitados a devogao
a apenas um singular especifico.

Quando em grupos ddo corpo aos chamados fandoms. Henry Jenkins, vé estes
fandoms como uma “cultura participativa que, através de convengdes proprias, forma
uma nova cultura e uma nova comunidade” (1992, p. 46). Num entendimento dos

fandoms, as formas de consumo de texto podem ser interpretadas em trés diferentes

10 poder dos fandoms: como o Twitter esta mudando o consumo de musica na internet. Disponivel em:
https://www.b9.com.br/112423/0-poder-dos-fandoms-como-o-twitter-esta-mudando-o-consumo-de-music
a-na-internet. Ultimo acesso em 27 de junho de 2024
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linhas, sendo que uma delas acabam sendo centralizadas justamente nas redes sociais.
(Dean, 2017, p. 412). A primeira refere-se aos significados dados aos textos culturais
sob uma perspectiva de produtividade semidtica; a segunda sobre & discussdao verbal
destas produgdes; ja a terceira ressalta como a produtividade textual do fandom, como
novos textos, fanzines e fanfics - que por si, ja estdo altamente atreladas ao ambiente

virtual (Jenkins, 2006). Assim, essa cultura se torna participativa:

(-...) grupos com poucos obstaculos para expressdes artisticas e engajamento;
que estimulem a criacdo e compartilhamento de produgdes individuais, como
fanfics e fancams; oferecam uma mentoria informal, baseada na hierarquia de
membros mais experientes para 0s mais novos; ¢ que tenham membros que
acreditam no valor da sua participagdo, sentem uma conexao social entre si e
valorizam as opinides deles sobre suas criagdes (JENKINS et. al., 2005, p. 9).

Em uma realidade informatizada, estes grupos encontram nas novas tecnologias
novos caminhos de estreitar lagos e dar corpo as suas respectivas normas culturais. O
conceito de fandom também parece estar mais inclinado para outras esferas além do
cultural que regem o cotidiano, como a politica. Conforme apontado por Won-Ki Moon
(2018, p. 3, apud Wolin, 2016), ao contrario da “sociedade do século XX, que separava
completamente as areas da politica e da cultura com base na dignidade na politica, a

sociedade atual permitiu romper a fronteira entre a esfera publica e a esfera privada.”

A democratiza¢do do acesso a internet ¢, portanto, um marco basilar no que
se refere a criagdo desse espago onde pessoas diversas conseguem acesso a
debates em que por muitas vezes tiveram sua participagdo negada ou
limitada, desse modo os temas e assuntos postos em pautas sdo expandidos e
ganham novas nuances ao serem pautados por aqueles que outrora estavam
invisibilizados. Essa abertura para um nimero maior e mais diversos de
sujeitos transitarem no espago virtual impulsiona o net-ativismo e
consequentemente ao ativismo de fas (ALVES, 2023, p. 8).

Entretanto, ¢ preciso frisar que o fandom esta longe de um partidarismo, pois
possui comportamentos politicos independentes de um partido (Moon, 2018, p. 8).
Inclusive, o “fa-ativismo ndo possui um viés progressista a priori, grupos de fas
pautados por ideologias ligadas a extrema direita, neonazistas e projetos conservadores
também sdo expressivos e objetos de uma série de estudos” (Alves, 2023, p. 7).

Em especial no X/Twitter, rede social em destaque neste trabalho, essas

comunidades formam-se através de perfis dos chamados fa-clubes onde
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corriqueiramente sdo postadas informacdes em textos e midias audiovisuais sobre o
objeto de devocdo. Mas ainda que se utilize as redes sociais como forma de tornar o
conteudo e informagdes ainda mais instantaneas para os fas, o uso para causas politicas
ndo pode ser tomado como certo uma vez que, essas discussdes s6 nascem em formas
da cobranca feitas aos idolos para que se manifestem ou se posicionem em relagdo as
causas que direcionam as ag¢des dessas comunidades (Alves, p. 2023, p.22).

Junto da instantaneidade da rede, a presenca massiva desses grupos de fandoms
e de perfis de outros segmentos, que vao desde usuarios casuais, a figuras politicas e do
jornalismo, faz que as discussdes sobre cendrios politicos sejam amplas. Combina-se a
isso, o caracter da rede em ser uma ferramenta que mobiliza protestos do publico
perante alguma questdo que lhes causam insatisfagdo (Recuero; et al, 2014; Starbird;
Palen, 2012; Theodoro et al., 2014). Para Parmelee Bichard (2012), existem objetivos
distintos dos quais as vivéncias politicas sdo destacadas pelo uso do X/Twitter, sao elas:
(1) forma de obter informacao politica rapida e sem filtros; (2) preenche o anseio de
fazer parte do processo politico; e (3) ferramenta de negodcio para politicos ou empresas

que produzem noticias politicas.
3. Metodologia

O X/Twitter ¢ uma rede majoritariamente dominada por jovens. Uma pesquisa
realizada pelo Twitter Brasil, em 2022, mostra que 51% dos tweets foram feitos por
jovens entre 15 e 24 anos''. Além disso, no aspecto de comportamento, 67% declaram
que estdo na plataforma para conferir o que esta acontecendo no mundo. A partir desses
dados ¢ possivel perceber a tendéncia dos jovens em usar a plataforma como fonte de
informagao, entretenimento e ativismo. A fag FANDOMS CONTRA A PL 1904, objeto
de andlise desta pesquisa, nasce da relagdo entre ativismo politico e comunidades de fas,
em busca de propagar um acontecimento.

Para entender como a tag foi criada e se popularizou entre esses grupos, este
trabalho realiza um estudo de caso, que investiga um fendmeno ou acontecimento
especifico. Este método ¢ “baseado em muitas observacdes e evidéncias” (Satyro;

D’Albuquerque, 2020, p.7) e pode ser utilizado também para entender estruturas macro

' Pesquisa aponta que 7 em cada 10 jovens brasﬂelros acessam o tw1tter todos os dias. Disponivel em:
ue-7-em-cada-10-jovens-bra

sileiros-acessam-o- MJ!;IQI -todos-o0s-dias/33415/. Ultlmo acesso em 26 de junho de 2024.
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a partir de um fato micro. O corpus desta pesquisa compreende a pagina da deputada
Erika Hilton, no X/Twitter, entre os dias 10 e 15 de junho. A escolha deste objeto se
justifica porque a deputada se mostrou responsavel por organizar e convidar os
fa-clubes a participarem das manifestacdes virtuais e do abaixo-assinado “Crianga ndo ¢é
mae”. O recorte metodologico se da porque compreende a data da primeira publicacdo
da deputada sobre o PL 1904, ainda sem o uso especifico da tag, e a tltima apari¢ao do
tema em seu perfil.

Além de observar os aspectos politicos e narrativos nos tweets, a intengdo ¢
perceber como os fa-clubes se mobilizaram e se engajaram em torno da discussdo. Para
isso, também serdo destacados fandoms que a deputada retweefou em sua propria
pagina. Nao foi possivel coletar dados quantitativos completos sobre o engajamento em
torno da tag, pois as informagdes fornecidas gratuitamente pelo X/Twitter nao
apresentam esses nimeros.

A partir da analise sobre o perfil da deputada Erika Hilton, sua relacdo com a
criacdo da tag e o engajamento dos fas, pretende-se verificar como uma figura politica e
seus discursos podem se relacionar com diferentes grupos. E, para além deste fator, se é
possivel praticar formas de comunicacdo mais diversas, acessiveis € que possam

auxiliar na democratizagao de discussoes politico-sociais.

4. Analise: A Mobilizacao De Erika Hilton Em Torno Da PL 1904/24

Antes de adentrar a uma andlise especifica da fag, ¢ fundamental contextualizar
o ambiente e os motivos que levaram a sua criagdo. Ao longo do més de junho, o
Congresso Nacional, com a bancada de extrema-direita da Camara dos Deputados,
movimentou-se fortemente em torno do Projeto de Lei 1904/24. O PL, proposto pelo
deputado Soéstenes Cavalcante (PL-RJ), visa modificar o Cdédigo Penal no intuito de
equiparar o aborto, apds a 22 semana de gestagao, ao crime de homicidio. Além disso,
propde uma pena maior para a vitima que realizar o procedimento apds o periodo
destacado, chegando a 20 anos de prisdo, do que para o criminoso, que pode ser preso
por até 10 anos.

O projeto ganhou destaque nas redes e movimentos sociais chamaram atencao
aos riscos para a vida de criangas ¢ mulheres vitimas de violéncia sexual. O “PL da

Gravidez Infantil”, como também ficou conhecido, impde ainda mais barreiras ao
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acesso ao aborto legal e ignora o fato de que, somente em 2023, mais de 12 mil
meninas, entre os 8 e 14 anos, tornaram-se maes no pais, de acordo com dados do
Governo Federal'?.

A proposta gerou revolta em grande parte da populacdo brasileira, que tomou as
ruas e as redes a fim de protestar contra o projeto de lei, utilizando o X/Twitter como um
dos mobilizadores e difusores informatologicos. Em ambiente virtual, lugar
fundamental de disputas narrativas na sociedade atual, a deputada Erika Hilton criou no
X/Twitter uma mobilizagdo com fandoms de diferentes artistas, denominada
“FANDOMS CONTRA A PL 1904”.

Aqui, torna-se importante ressaltar o papel da deputada como influenciadora e
referéncia para outras pessoas. Erika Santos Silva, 31 anos, ¢ uma mulher trans, ativista
e militante dos Direitos Humanos cuja trajetdria politica passa pelo legislativo
municipal de S3o Paulo (2021-2023) e atualmente o legislativo federal (2023-2027).
Neste caso, a figura de Erika Hilton se associa aos olimpianos da modernidade (Morin,
1997), tendo o poder de influenciar a mente e a vida de outras pessoas.

Como olimpiana, Erika detém o chamado “soft power”, em tradugdo “poder
suave”, cunhado por Joseph Nye (2004), que define poder como a habilidade de
influenciar comportamentos. Dessa forma, a parlamentar torna-se um dos principais
destaques dentro do movimento pop LGBTQIAPN+.

Com essa relacdo de proximidade e representatividade, Erika Hilton consegue
dialogar com diferentes grupos, como € o caso dos fandoms e a discussao do PL 1904.
A primeira publicagdo da parlamentar sobre o assunto no X/7Twitter aconteceu no dia 10
de junho, junto de uma arte pedindo que os lideres da Camara dos Deputados fossem

pressionados a partir do envio de e-mails, pela iniciativa “Crianca ndo ¢ mae”.

2 ONU cobra Brasil por aborto legal apés 12 mil meninas serem maes em 2023. Disponivel em:
https://moticias.uol.com.br/colunas/jamil-chade/2024/05/23/onu-cobra-brasil-por-aborto-legal-apos-12-mil
-meninas-serem-maes-em-2023.htm. Ultimo acesso em 26 de junho de 2024,
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Figura 1 - tweet de Erika Hilton que deu inicio a mobilizagéo

@ ERIKA HILTO & @ErikakHilt - 10 de jun
B8 PL DA GRAVIDEZ INFANTIL PODE
VOLTAR A PAUTA

O Projeto de Lei da Gravidez Infantil,
também conhecido como o PL do Incentivo
ao Estupo, pode voltar & pauta da Camara
AMANHA.

Esse projeto equipara o aborto ao
homicidio, inclusive nos casos permitidos ..
Mastrar mals

: I " "I b ; =
= L ot~
Parlamentares bolsoparistas e evangélicos

querem criar uma Lei para obrigar criangas a
terem filhos de quem as estuprou.

PRESSIONE OS LIDERES DA
CAMARA CONTRA O PROJETO!

CriancaNacEMae.org

Fonte: reprodugao (Twitter)

Nesta primeira publicagdo, a fag FANDOMS CONTRA A PL 1904 ainda nao

havia sido criada. Entretanto, no mesmo dia, a deputada inicia uma campanha com

fa-clubes, convidando-os a participar da mobilizagdo e divulgagcdo das iniciativas

contrarias ao PL. Na pégina de Erika Hilton no X/Twitter é possivel visualizar que

dezenas de fandoms aderiram ao pedido e passaram a compartilhar a mensagem com

seus seguidores.

Os perfis retuitados pela deputada demonstram que a informagao se espalhou e

alcancou diferentes nucleos, entre artistas nacionais e internacionais. Em sua péagina

foram compartilhadas publicagdes de 20 fa clubes diferentes que, juntos, totalizaram

mais de 1,5 milhdo de visualizagdes, somados a partir de dados visiveis na plataforma.

Figura 2 - posts dos fas-clubes de Taylor Swift e da brasileira Anitta & favor da mobilizacdo

T3 ERIKA HILTON repastou

Update Swift E@ Fupdates - 10 de Jup =
1. Swifties, estamos aqul para pedic

atencio para um assunto extremamente

3 ERIKA HILTON reposteu
Anitta Press @ Danittafres: . 10 dajun =
B ATENGAD, AMITTERS

importante e prejudicial para todas as
maulheres do nosso pals.

Amanhi, a Prajeto de Lei da Gravides
Infantil, também conhecido como “PL do
Incentive ao Estupra”, valtard b pauta na
Camara.

AT IR Al
arwi bolsonaristas o« avangéliess

¢ uma Led para shrigar crisngas &
tarem filhes da quam as estupros,

PRESSIONE OS5 LIDERES DA
CAMARA CONTRA O PROJETO!

CriancaNacEMae.org

A Gamara pode aprovar em urgdnea, o
Projeto que pretende fimitar ainda mais o
direito ag aborto no paidst

Casc aprovado, até criangas vitimas de

abuso podem perder o direito ao aborto
legtal, acima de 22 semanas,

’7-}’773 £% G—Q-Q_‘

Farlsmastares bolsenaristas « evangélicos

PRESSI
CAMARA CONTRA O PROJETO!

CriancaNaoEMae.org

O as T 13 Samil il BImil. =]
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Fonte: reproducao(Twitter)

Figura 3 - posts dos fas-clubes de Beyoncé e de Olivia Rodrigo a favor da mobilizacio

13 ERIKA HILTON repostou T3 ERIKA HILTON repostou
e Beyoncé Bras @ @beyoncel - 10 de jun - Olivia Rodriga Braz @ @alivi- 10 de jun -
A convite da deputada federsl 3 A convite da deputada federal Erika Hilton,
D rikale ton, estamos aqg a P Hud 0 ' -
- SRR AU ATD B S viemos pedir para que vocés dessem

atencio para um assunto extremaments G

Impartante e prejudicial para todas as _aten{;ao alm B _Slll'l.tf:l extremamente

mulheres da pas. 4 impartante e prejudicial para todas as
mulheres do pais,

Amanhd, o Projeto de Lei da Gravidesz

Infantil, tambieém conbecido como “PL do Com uma equipe 100% formada por

Incantivaag Sstup.o', voltard i mulheres, nos sentimos na obrigacao de
pedir ajuda a todos vocas,

Mostrar mais

H‘o E m Qar  tlami Q1omi |y 396 mil o

B e s

Parlamentares bolsonaristas e evangelicos
qearam criar uma Lai pars obriger crinngas
teram fiilvos de quem as estuprou,
PRESSIONE OS LIDERES DA
CAMARA CONTRA O PROJETO!

CriancaMacEMae.org

Fonte: reproducao(Twitter)

A iniciativa se espalhou rapidamente entre os fas e grande parte dos comentarios
nos posts sao de apoio a movimentagdo. Além disso, prints do envio de emails para
pressionar a Camara, uma dindmica comum entre fandoms durante votagdes e
premiacdes envolvendo seus idolos, foram utilizados como respostas nas publicagdes.

A mobilizagdo ndo foi efémera e, inflamados pela figura de Erika, os fas
seguiram abordando o assunto e ganharam destaque na rede. No dia 11 de junho, a
deputada publica uma nota pedindo que a pressdo no Congresso continue sendo feita e
menciona que “paginas e fa-clubes tém se manifestado e alertado seus seguidores sobre
0 que esta em jogo: o direito de mulher, meninas e pessoas que gestam ao proprio corpo,
suas vidas e seu futuro.” No mesmo fweef, ela menciona e marca nominalmente
algumas paginas de fas que participaram da campanha, que juntos conseguiram enviar

aos parlamentares mais de 40 mil e-mails, em poucas horas.
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Figura 4 - Erika Hilton convoca fandoms diretamente para a campanha

ERIKA HILTON £
. ‘. @ErikakHilton

FANDOMS CONTRA A PL1504

A pena para estupro € de 10 anos. O PL da
Gravidez Infantil determina que se a vitima
abortar, a pena sera de 20 anos.

E a destruicao dos direitos das mulheres,
meninas e pessoas que gestam sobre seu
proprio corpo ndo terminara com esse
Projeto de Lei, ele & so o COMECO.

Foi assim nos EUA, que inspira a extrema-
direita brasileira: La, derrubaram o direito ao
aborto, e hoje querem proibir a pilula do dia
seguinte, o anticoncepcional e até mesmo a
fertilizacao in vitro.

E se vocé acha que isso nao te atinge, vocé
estd enganado. Nessa campanha global de

6dio, quando nao tentam tirar os direitos de
guem gesta, tiram de outra minotia politica,

normalmente pessoas LGBTQIA+.

Fonte: reproducao (Twitter)

A partir dessas primeiras interacdes € possivel perceber uma tendéncia de
democratizagdo da noticia e da necessidade dos agentes politicos dialogarem com
grupos diversos, criando uma rede de jovens ativistas e engajados nas pautas sociais. O
acontecimento chamou atengdo da grande midia e recebeu cobertura ampla da imprensa
no dia 12 de junho.

Ainda no mesmo dia, ap6s a aprovagdo do requerimento de urgéncia do PL, a
deputada utilizou pela primeira vez a tag FANDOMS CONTRA A PL 1904. Nesta
publicacdo, os fandoms sdo incentivados a continuarem a campanha e, além disso,
ocuparem o site da Camara para votar em “discordo totalmente” na enquete referente ao
PL. Pelos comentarios, dominados por paginas de fas, ¢ perceptivel a importancia da
figura de Hilton, que mobilizou essas pessoas em torno de uma causa social.

Entendendo o ambiente virtual como um dos pilares nas relagdes
contemporaneas, em publicagdes no dia 13, a parlamentar convoca seus seguidores a

participarem de atos nas ruas do pais, mas alerta que, se ndo for possivel o
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comparecimento, o apoio deve continuar nas redes a partir das campanhas
#CriancaNdoEM3ae e FANDOMS CONTRA A PL 1904.

As manifestacdes virtuais, com o uso da tag, seguem até o dia 15 de junho no
perfil de Erika. O tltimo tweet com referéncia a campanha traz um trecho que sintetiza a
mobilizacao descentralizada e plural defendida pela deputada: “Nos sempre estaremos
aqui. Dos fandoms de divas pop aos movimentos feministas, nos agigantando pra que

vocés nao fagam mais vitimas”.

5. Consideracoes Finais

No ambiente virtual é cada vez mais comum assuntos variados se entrelagarem e
acontecimentos especificos agitarem a populacdo em torno de uma causa. Isso
transforma a sociedade em um coletivo que utiliza as redes para expressar seus anseios,
descontentamentos e revoltas. A relacdo entre uma agente politica e seus seguidores,
dando inicio a uma forte campanha nas redes sociais, ¢ o exemplo apresentado nesta
pesquisa.

A figura de Erika Hilton como fator olimpiano e de poder politico vem
semeando sua imagem como influenciadora, ao ponto que uma mobilizagdo leva
milhares de agentes virtuais a expandir sua mensagem. Com esse status ela consegue se
colocar numa posi¢cdo ndo somente de parlamentar, mas de destaque e referéncia no
movimento POP LGBTQIA+. Além disso, percebemos que um dos aspectos que vem
ganhando mais for¢as dentro das redes, ¢ o fa ativismo que utiliza o X/Twitter como
principal ferramenta. Os jovens, que sao publico lider da rede social, faz com que as
mensagens cheguem de forma ludica e moldada para o formato da rede, assim, como
visto nos prints anteriores coletados do perfil da Erika Hilton, facilitando o
entendimento da mensagem.

Esses grupos organizados possuem o poder de fazer com que as mensagens
cheguem aos trends topics, que é o caso da PL 1904 e a #CriangaNaoEMie que ficaram
dias em alta na plataforma, que ocasionou o aumento da visibilidade e
consequentemente, o alcance do assunto. Portanto, como pode-se perceber, o X/Twitter e
as relacdoes com os grupos podem ser potencializadas a partir de discursos mobilizados

no meio. Devido a grande repercussdo negativa e revolta contra o projeto, identificamos
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que a rede ¢ uma ferramenta eficaz para levantar pautas. No entanto, até o momento, o

Projeto de Lei 1904 nao foi discutido novamente na camara dos deputados.
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