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Jornalistas independentes na Paraiba: empreendedores sob a ética da
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RESUMO

A pesquisa investiga novos arranjos de trabalho no webjornalismo da Paraiba, focando
em empreendedores independentes nao vinculados a grandes grupos de midia, sob a
Otica de uma racionalidade neoliberal, que reitera a ideia de empreendedor de si mesmo
(Figaro et. al, 2018, Dardot e Laval, 2016; Barros et al, 2021; Silva, 2023). Através de
entrevistas semiestruturadas, o estudo revela que esses profissionais, cujas idades
variam entre 34 e 65 anos, atuam em outras dreas para manter sua iniciativa jornalistica
local, gerando sobrecarga de trabalho. A metodologia incluiu anélise de contetido das
entrevistas e comparacdes entre os portais estudados. Os resultados indicam que, a
partir da racionalidade neoliberal, ocorreu a substitui¢do da noc¢do de trabalhador pela
de empreendedor, transferindo, também, a responsabilidade dos custos de producao e
precarizagdo de direitos. Ao mesmo tempo, a independéncia editorial ¢ um desafio, com
a maioria dos portais dependendo de publicidades governamentais e empresariais. Além
disso, a diversificagdo de fontes de renda ainda ¢ limitada, destacando a necessidade de
estratégias alternativas, como financiamento coletivo, para garantir a sustentabilidade e
independéncia dessas iniciativas jornalisticas.
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Para contextualizar o panorama de novos arranjos de trabalho (Figaro et. al,
2018) no webjornalismo da Paraiba, ¢ essencial compreender o contexto em que
empreendedores independentes operam dentro de uma logica neoliberal (Dardot e
Laval, 2016). No cenario atual, marcado pela consolidagdo da Internet, muitos
jornalistas encontram-se a margem dos grandes grupos de midia, optando por
estabelecer suas proprias iniciativas, seja em busca de independéncia ou como caminho

alternativo para empreender (Barros et. al. 2021). Assim, de acordo com Silva (2023,
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p-4), “destituido do lugar de trabalhador e assumindo a feicdo de empresa, o sujeito
neoliberal considera o trabalho um servigo negociavel”. Correlacionando este cenario, a
presente pesquisa buscou investigar a realidade de profissionais nas mesorregides da
Paraiba.

Através do agrupamento das informagdes coletadas pelas entrevistas
semiestruturadas, sdo apresentados contextos locais sobre os perfis dos entrevistados,
especialmente se possuem formacdo na area e qual sua faixa etdria. O objetivo ¢
apresentar detalhes sobre quem sdo os empreendedores do webjornalismo paraibano
desvinculados dos grupos de midia.

Quadro 1 — Faixa etaria dos entrevistados e formacdo educacional

Entrevistado Formagio
E P Bacharel em Comunicacdo Social (Jornalismo)
(65 anos)
E.C. Sem formagao universitaria
(45 anos)
Técnico em Radialismo, Graduado em Geografia,
J.G.V. , . . .
(40 anos) Pos-graduado em Telejornalismo e Pos-graduado em
Gestdo de Empresas de Radio e Televisdo
JA Comunicagdo Social (habilitagdo em Radio e TV)
(47 anos)
P O. Bacharel em Jornalismo
(34 anos)

Fonte: Elaboragao propria.

Levando em consideragdo que a faixa etaria dos empreendedores esta entre 34 ¢
65 anos, ha distintas geracdes e que enfrentaram diversas transformacgdes tecnologicas.
Posteriormente, pode ser observada uma variedade de perfis a partir da formagao
académica. A Federagdo Nacional dos Jornalistas*(2012) e Tonus e Bronosky(2012)
sdo alguns dos representantes que defendem a necessidade do diploma na area, por
conseguinte ¢ apropriado considerar que a formacdo académica qualifica e pode
contribuir plenamente para atuacao cotidiana, especialmente com um olhar voltado para
questdes sociais, raciais, dentre outras. J& sobre a ampla formac¢do multidisciplinar, é

razoavel que reitere uma abordagem mais abrangente e diversificada.

4
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Para aqueles que nao possuem formagao universitaria, ¢ significativo notar que a
auséncia de um diploma nd3o necessariamente desqualifica alguém no campo do
jornalismo. Experiéncia pratica, habilidades e conhecimentos adquiridos ao longo do
tempo também podem ser valiosos, assim como um trabalho desenvolvido com
responsabilidade, ética e respeito ao publico. Todavia, reitera-se que a formagao
académica ¢ indispenséavel para uma base solida em teoria e pratica jornalistica.

Tal variedade de formagdes educacionais demonstra que ndo hd uma unica
trajetoria ou conjunto de habilidades necessarias dos empreendedores no webjornalismo
paraibano. Cada entrevistado traz uma combinagao Unica de experiéncia, conhecimento
e formacao, o que pode enriquecer a diversidade de perspectivas e abordagens presentes
nos portais analisados.

Quadro 2 — O Portal como principal fonte de renda

Editor (portal) Situagdo

E.P. (Paraiba Noticia) O portal ndo ¢ a principal fonte de renda. Possui putra fonte
de renda como apresentador do programa "Paraiba Agora"
na radio POP FM 89,3.

E.C. (Riacho em Foco) O portal n59 ¢ a principal fonte de renda. Trabalha em outro
emprego além do portal.

J.G.V. (Caderno de Matérias) O portal ndo ¢ a prin?ipal fonte de r.enda. A Rripcipal € o
trabalho como funcionario de uma emissora de radio.

J. A. (Portal 25 Horas) O portal ¢ a principal fonte de renda.

P. O. (Se Liga PB) O porta? nao ¢ a principal fonte de re.nda. Trabalha com|
assessorias de imprensa para prefeituras e empresas
privadas.

Fonte: Elaboragao propria.

Apenas J. A. tem o seu portal como sua principal fonte de renda, enquanto os
demais mencionaram ter outros rendimentos. Isso pode sugerir que depender
financeiramente apenas da receita gerada pelo portal ¢ possivelmente dificil para esses
profissionais se sustentarem e custear as despesas cotidianas do trabalho jornalistico,
especialmente em um ambiente de midia digital altamente competitivo.

Ao buscar outras fontes de renda, como trabalhar em programas de radio,
realizar assessorias de imprensa ou ter outros empregos, os jornalistas reconhecem a
necessidade de diversificar suas fontes de ganhos como estratégia para equilibrar as
finangas e garantir a continuidade das operacdes do portal, ainda que ndo sejam

circunstanciadas mais informagdes sobre planejamento financeiro. Contudo, hd uma
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sobrecarga de trabalho e de atividades, se comparado com o que esta previsto para
jornalistas com vinculos celetistas.

Ao mesmo tempo, as fontes alternativas de renda aparentam indicar que ha
dificuldade de monetizacdo consideravel dos portais de noticias locais da Paraiba. A
publicidade on-line, muitas vezes, ndo ¢ suficiente para sustentar plenamente essas
iniciativas, especialmente quando sdo de menor porte ou operam em regides com fragil
mercado publicitario.

Reitera-se que toda empresa precisa de uma equipe para o seu funcionamento,
divisdo de tarefas e producgdo diaria. Dando importancia para a necessidade de produgdo
de contetido inédito, e com as inumeras possibilidades do on-line que exigem a
utilizagdo de recursos multimidia, ¢ essencial a existéncia de uma equipe para cobertura

local. Com relagdo a equipe, tem-se o seguinte cenario:

Quadro 3 — Estrutura e equipe dos portais

Portal Estrutura e equipe

Riacho em Foco 5
Trabalha com apenas uma pessoa, sem formagdo

universitaria, e recebe apoio da familia.

Caderno de Matérias Equipe composta por duas pessoas com formagdo em

Comunicagdo, Geografia e Direito.

Portal 25 Horas Trabalha individualmente, desempenhando todas as fungdes.
Se Liga PB Conta com uma equipe de sete profissionais graduados em
Jornalismo.
Paraiba Noticia

Trabalha individualmente como editor, repdrter e redator.

Fonte: Elaboragdo propria.

Hé uma variedade de configuragdes e tamanhos de grupos de trabalho, inclusive
de atuacdo individual e sobrecarga. Isso pode representar um desafio em termos de alta
demanda de trabalho, que pode ser um dos motivos para a reprodugdo de conteudo ou
utilizagdo massiva de releases de assessoria politica e de drgdos governamentais. Ja para
iniciativas com um quadro de profissionais, pode facilitar a distribui¢do de tarefas e
trazer uma perspectiva mais abrangente na cobertura jornalistica cotidiana local.

No geral, essas diferentes estruturas refletem as realidades e desafios

enfrentados na Paraiba, como a necessidade de equilibrar recursos financeiros,
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diversidade de conhecimentos, sobrecarga de trabalho e a busca por eficiéncia na
producdo de conteudo jornalistico. Porém, isso pode limitar a atualiza¢do diaria com
foco em questdes locais, j4 que ndo existe um ecossistema de midia semelhante aos
grandes centros ¢ exige a producdo de conteido novo, contato com fontes,
deslocamento e apuracdo de pautas; situagao que pode ser diferente em determinadas
regides com mais producao.

Os portais analisados contam com diferentes fontes de financiamento, em sua
maioria de antiincios do Google (trés iniciativas), que induz a uma provavel dependéncia
da receita gerada pelos anuncios on-line da big tech. A publicidade, seja de empresas,
governos e outros setores, pode ser desafiadora com relacdo a ndo-interferéncia e
liberdade editorial. Nao foram detalhadas as dificuldades para conseguir atrair

diferentes tipos de parceiros.

Quadro 4 — Fontes de financiamento

Portal Fontes de financiamento

Portal Paraiba Noticia Parceiras privadas,

Portal Riacho em Foco Antncios do Google e publicidade de empresas

locais.

Portal Caderno de Matérias Publicidade de empresas e anuncios do Google.

Portal 25 Horas Antncios do Google, publicidade de empresas locais

€ governos.

Portal Se Liga PB Recursos  proprios, parcerias, publicidade de

empresas € governos municipais.

Fonte: Elaboragao propria.

Nenhum dos portais mencionou ter realizado campanhas de financiamento
coletivo na internet ou ter recebido bolsas de financiamento por meio de editais. No
entanto, o Caderno de Matérias planeja buscar novas fontes financeiras no futuro, o que
indica uma vontade de ampliar as suas fontes de recursos. A cultura do financiamento
coletivo, o crowdfunding, parece ndo estar consolidada na regido.

Outra situagdo ¢ o investimento dos proprios recursos por um longo periodo,

ainda que empreendedores em todas as areas tradicionalmente iniciem com o0s seus
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recursos, ¢ preciso buscar novos caminhos sem que haja interferéncia editorial, a
exemplo do financiamento coletivo.

Cabe reiterar que a diversificagdo de fontes de receita pode ajudar a garantir uma
maior estabilidade financeira, bem como, através do detalhamento e adocdo de
estratégias para enfrentar os desafios financeiros que os veiculos de midia enfrentam
atualmente. Sobre os editais e fundos nacionais ou internacionais, nao houve
participacdo dos entrevistados.

A autointitulagdo de independéncia, a partir do critério de ndo sofrerem
interferéncia editorial, ¢ de extrema relevancia para mensurar e validar o impacto do
webjornalismo desvinculado dos grupos de midia. Além disso, o seu efeito repercute na
diversificacdo de fontes, fomentos as novas iniciativas e coletivos, pautas especificas e

tematicas especiais com pouco espago na midia tradicional.

Quadro 5 — Autointitulacdo de independéncia

Portal Autointitulacao de independéncia

Portal Paraiba Noticia Sim (sem detalhes).

Portal Riacho em Foco Sim (sem detalhes).

Portal Caderno de Matérias : . A .
Em parte (consideram a independéncia, mas consideram

interesses de mercado e investidores).

Portal 25 Horas Nao (ha interferéncias na cobertura dos fatos).

Portal Se Liga PB Nao (sofre interferéncia dos patrocinadores nas matérias).

Fonte: Elaboragdo propria.

Conforme as respostas levantadas, existem portais que levam em conta os
interesses de mercado e investidores, embora busquem manter a independéncia. Essa
posicdo indica que ha influéncia dos interesses comerciais na producao de contetido.
Lamentavelmente, também ha interferéncias na cobertura dos fatos dos dois tltimos
portais do quadro, que indicam comprometimento da sua independéncia.

Tais interferéncias, que ndo foram detalhadas, podem impactar negativamente
nos contetidos veiculados e, até mesmo, na sua nao-publica¢do. O cenario ¢ semelhante

em outras regides do Brasil e do mundo, onde a capacidade do portal de abordar
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determinados assuntos de forma critica e independente pode ser quase nula,
inviabilizando dentuncias, criticas e demandas da populagao.

Finalmente, faz-se necessario analisar densamente as praticas e os contextos
especificos de cada portal para compreender a real independéncia, suas caracteristicas e
limitagdes. Através de esforcos variados, junto do interesse e capacitacao necessaria, €
imprescindivel que os portais consigam realizar uma cobertura livre e transparente,
especialmente gracas a viabilizacdo de fontes alternativas de arrecadacdo dos recursos

financeiros para continuar o seu trabalho de forma independente.
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