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RESUMO

A literatura sobre campanhas eleitorais geralmente aconselha os candidatos a evitarem
polémicas devido aos possiveis efeitos adversos. No entanto, as ultimas eleigdes
mostram que as polémicas podem paradoxalmente aumentar sua visibilidade,
contribuindo para seus objetivos politicos. Este artigo investiga o impacto das
polémicas na cobertura mididtica das eleigdes brasileiras de 2022, focando no Jornal
Nacional e no Jornal da Record. Analisando cerca de 150 edi¢des dos telejornais de 16
de agosto a 2 de outubro, sdo utilizados métodos de andlise quantitativa e temdtica para
verificar se as controvérsias aumentam a exposi¢ao dos candidatos na midia.
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UMA BREVE DISCUSSAO SOBRE O QUE E POLEMICA

A palavra "polémica" deriva do termo grego antigo "polemikos", que significa
"relativo a guerra". De fato, uma polémica pode ser vista como uma batalha de opinides,
onde o objetivo principal ndo € alcangar um acordo entre as partes, mas sim assegurar
que uma opinido prevalega sobre a do adversario. Em democracias modernas, o
consenso ¢ especialmente valorizado, visto que o dissenso pode gerar desunido e
discordia dentro de uma comunidade, evidenciando a necessidade de supera-lo a todo
custo. Apesar disso, a presenga de polémicas ¢ uma constante em nosso cotidiano ha
séculos e nada sugere que isso ird mudar em breve. Somos frequentemente desafiados a

nos posicionar em diversos assuntos, € muitas vezes as controvérsias se intensificam
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rapidamente, culminando em discussdes acirradas que raramente alcancam consenso.
Embora possam parecer infrutiferas, essas discussdes ndo devem ser menosprezadas.

Amossy (2017) argumenta que as polémicas s3o essenciais para o
funcionamento das democracias modernas, destacando que, embora o consenso seja o
objetivo, o dissenso ¢ frequentemente a norma, o que torna crucial ndo negligenciar essa
forma de interacdo. A autora defende que as polémicas, ao gerar dissensdo e
consequentemente polarizagdo, facilitam o confronto entre visdes antagdnicas e sdo
fundamentais para o dinamismo democratico. Além disso, essas disputas ajudam a tecer
e fortalecer os lacos sociais entre individuos que compartilham valores e crengas
similares. Segundo Amossy (2017), a natureza conflitual da polémica pode ser
evidenciada por trés movimentos caracteristicos: a dicotomizagdo, que coloca posi¢des
opostas em um confronto onde ¢ impossivel a compreensdo mutua; a polarizacdo, que
alinha os sujeitos em campos adversarios, configurando a polémica como um fenomeno
social; e a desqualificacdo do outro, uma das principais taticas argumentativas em
polémicas, utilizada como forma de dominar o debate. Esses elementos sublinham o
papel complexo das polémicas em moldar o discurso publico e influenciar as dindmicas
sociais e politicas.

No ambito politico, especialmente durante as campanhas eleitorais, a literatura
especializada em marketing eleitoral sugere que os candidatos evitem se envolver em
polémicas ou desencadear controvérsias. Mesmo que a polémica possa ser uma
estratégia argumentativa eficaz para persuadir (Amossy, 2017; Azevedo, 2013; Da Silva
Valério, 2020), o risco ¢ que, em vez de atrair o apoio dos eleitores, essa abordagem
possa ter o efeito inverso, afetando negativamente o desempenho dos candidatos. Um
exemplo pratico ¢ ilustrado por Figueiredo et al. (1997) através da campanha de Lula
nas elei¢oes de 1994. Durante esse pleito, a postura critica de Lula em relagdo ao Plano
Real, ao invés de angariar eleitores, acabou revertendo-se contra sua candidatura devido
aos apelos negativos, prejudicando seu desempenho eleitoral. Também nao faltam
exemplos de noticias sobre os candidatos evitando polémicas, como Serra em 2012,
Alckmin em 2018, ou, mais recentemente, Lula em 2022.

Conforme Amossy (2017) destaca, polémicas geralmente polarizam a sociedade
em torno de um tema especifico. Em periodos eleitorais, essa polarizagdo pode ser

contraproducente, pois, ao criar uma dicotomia, ndo apenas aliena parte do eleitorado,
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mas também pode elevar a rejei¢ao ao candidato. Esses fatores, combinados, podem
diminuir significativamente o numero de votos que o candidato conseguiria arrecadar.
Além disso, por mais que a desqualificagdo do lado oposto seja parte fundamental das
estratégias de campanha e das polémicas (Amossy, 2017; Figueiredo et al., 1997),
dependendo da maneira como ¢ executada pode provocar o chamado efeito
bumerangue. Nesse cendrio, 0s ataques contra o adversario podem acabar tendo efeitos
negativos no proprio atacante e nao no atacado (Borba, 2022).

Mesmo com esses riscos, foi observado durante as tltimas eleigdes um aumento
no numero de candidatos que adotaram estratégias polemistas para alcangarem seus
objetivos politicos, principalmente no que diz respeito em aumentar sua exposicao
mididtica. Jair Bolsonaro ¢ o principal exemplo no Brasil de um politico que adotou
uma estratégia polemista para promover sua propria imagem. Desde o inicio de sua
campanha permanente em 2015, Bolsonaro se envolveu progressivamente em uma série
de controvérsias, expandindo sua influéncia para além dos nichos conservadores,
construindo uma base eleitoral fiel e aumentando significativamente sua visibilidade na
midia, conforme destacam estudos de Alves dos Santos (2019), Ciocari e Pershichetti
(2018), Nascimento et al. (2018), e Souza (2019).

E ndo ¢ surpreendente que as polémicas possam ter esse efeito, considerando os
elementos envolvidos. Amossy (2017) aponta que toda polémica incorpora um elemento
de espetacularizacdo, o que naturalmente chama a atengdo. Por sua vez, os processos de
modernizacdo do jornalismo, que comecaram na década de 1980, levaram a uma
diversificacao das finalidades do jornalismo, mesclando informac¢dao com espetaculo
(Caldas, 2004). Esse contexto fomenta um ciclo de feedback entre os meios de
comunicagdo, sejam eles massivos ou ndo, € os polemistas, em que ambas as partes
amplificam a controvérsia, reagindo as acdes do outro. E como Amossy (2017) avalia, a
midia assume um papel importante como narradora pragmatica das controvérsias
(Amossy, 2017). Mesmo em produgdes jornalisticas de carater informativo, seguindo a
classificagdo de géneros jornalisticos proposta por Melo e Assis (2016), as declaragdes
tendem a ser dramatizadas, transformando a polémica em um acontecimento importante
e de extremo interesse publico. Como resultado, o publico dos veiculos midiaticos tende
a se posicionar em relagdo a um dos lados da discussdo, influenciando a percepcao e o

engajamento social com os temas apresentados
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Diante disso, € imperativo reavaliar se, de fato, como a polémica impacta a
visibilidade dos candidatos, especialmente considerando que uma maior ou menor
cobertura mididtica, assim como uma cobertura mais positiva ou negativa, pode afetar
as chances de sucesso eleitoral. Para alcancar o objetivo deste artigo de investigar a
cobertura jornalistica das elei¢des de 2022, focando nas produgdes veiculadas pelo
Jornal Nacional (Rede Globo) e pelo Jornal da Record durante o periodo em que a
propaganda politica ¢ oficialmente permitida pela legislagdo. Sera analisado o tempo,
valéncia, formato jornalistico das producdes jornalisticas desses dois veiculos, a fim de
se compreender como as polémicas interferem na cobertura do pleito e como a midia se
comporta diante desses acontecimentos. O artigo sera estruturado em quatro partes
principais. Na primeira parte, abordaremos teoricamente o conceito de polémica, seu
papel no jogo politico e como pode influenciar a visibilidade mididtica de um politico.
Na segunda se¢do, elucidaremos as escolhas metodologicas que orientam este trabalho,
bem como suas limitagdes. A terceira parte sera dedicada a discussdo dos resultados
obtidos. Por fim, na quarta se¢do, apresentaremos as consideracgdes finais.
METODOLOGIA

Para alcancar o objetivo proposto por este artigo, o corpus de analise € composto
pelos conteudos veiculados pelo Jornal Nacional (Rede Globo) e pelo Jornal da Record
no periodo de 16 de agosto, data em que a propaganda politica € oficialmente permitida
pela legislacdo, até o final do segundo turno, em 2 de outubro. O corpus de analise
inclui aproximadamente 150 edi¢des dos telejornais, todas disponiveis na integra no site
oficial do Jornal Nacional e no canal do YouTube do Jornal da Record. Para avaliar se
as polémicas protagonizadas pelos candidatos contribuiram para uma maior visibilidade
na midia, serdo empregados métodos de andlise quantitativa e analise de contetido
tematica para exame dos dados, assim como métodos estatisticos simples na constru¢ao
de tabelas e graficos. Essas ferramentas ajudardo a analisar e responder aos
questionamentos da pesquisa de maneira objetiva e clara.

A escolha do Jornal Nacional e do Jornal da Record como focos deste estudo se
deve inicialmente ao fato de serem os principais telejornais do Brasil. Além disso,
conforme Mundim et al. (2022) avaliam, esses dois telejornais possuem publicos
bastante distintos, o que resulta em coberturas diferenciadas para o mesmo tdpico. Esse

¢ um aspecto crucial quando se avalia a questdo da polémica, pois, como afirma



> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 5 a 6/9/2024
INTER

Amossy (2017), a midia assume um papel de “mestre de cerimonia” no debate
polémico. A midia € responsavel por gerir os espacos de fala dos lados polarizados,
assumindo um papel fundamental na forma como a plateia, ou os espectadores no caso,
se posicionam em relagdo a um acontecimento polémico. Sendo assim, o viés dos
telejornais € uma varidvel importante para se compreender as dindmicas envolvendo as
polémicas e como seus protagonistas sdo retratados.

Com base nisso, o estudo visa investigar tanto as matérias jornalisticas sobre as
rotinas de campanha quanto aquelas que nao estdo diretamente relacionadas a esse tema.
A primeira etapa do processo consiste em avaliar o tema de cada noticia, o que envolve
identificar o ntcleo de sentido da produc¢do jornalistica e verificar se ela trata de alguma
polémica. Apos essa andlise inicial, ¢ essencial contabilizar aspectos gerais e especificos
dessas noticias. O nimero de aparigdes e mengdes dos candidatos é o primeiro deles,
pois como lembram Barbosa Diniz ¢ Aratjo Mendes (2020), a baixa visibilidade ¢
prejudicial para uma campanha, ao ponto de isso reduzir as suas chances na corrida
eleitoral. Tanto a dura¢do de cada matéria quanto seu formato também sdo fatores a
serem contabilizados, pois tipicamente, os videos de telejornalismo nao ultrapassam
dois minutos, conforme estabelecido nos manuais de redacdo e produgdao do setor.
Assim, uma duracao superior a esse padrao sugere uma relevancia maior do tema na
cobertura jornalistica e, como aponta Porto (2004), esses elementos sdo cruciais para a
centralidade de uma noticia.

Em segundo lugar, ¢ necessdrio examinar as valéncias das mencdes. Para
estabelecer as valéncias, utilizamos como base o modelo adotado pelo Laboratorio de
Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Publica — DOXA — do IESP (Instituto de
Estudos Sociais e Politicos) da UERJ (Universidade do Estado do Rio de Janeiro), que
classifica a valéncia em positiva, negativa e neutra. Dessa forma, € possivel avaliar qual
¢ o enquadramento dado a cada acontecimento e a quem ele favorece, pois Barbosa
Diniz e Aratjo Mendes (2020) lembram que, assim como a baixa visibilidade ¢é
prejudicial a uma candidatura, uma cobertura predominantemente negativa também ¢é.

Uma vez coletados esses dados, serdo aplicados métodos de analise quantitativa
e analise de conteudo tematica, seguindo as metodologias propostas por Bardin (2010),
para interpretar os dados obtidos. Além disso, para validar as interpretagdes e

estabelecer a relevancia cientifica das conclusdes, serdo realizados testes estatisticos
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simples. Esses testes ajudardo a comprovar o grau de significincia das analises,
reforgando a robustez e a validade dos resultados do estudo.
RESULTADOS OBTIDOS

Embora a parte analitica ainda esteja em andamento, é possivel ja fazer algumas
inferéncias sobre um dos objetos de estudo, o Jornal Nacional. Mesmo que o Jornal
Nacional apresente um padrao uniforme na cobertura das elei¢des, produzindo matérias
diarias sobre a rotina de campanha dos candidatos com o mesmo periodo de tempo e
com a mesma valéncia, foi possivel observar que polémicas de fato podem aumentar a
exposicao dos candidatos. Tanto no primeiro turno quanto no segundo, Jair Bolsonaro
foi o candidato com o maior tempo de tela, tendo mais de 30% de tempo de exposicao
quando comparado a seus adversarios. Isso se deve exclusivamente as polémicas que ele
protagonizou, como o uso eleitoral do 7 de setembro e as denuncias sobre as radios
nordestinas. Contudo, as polémicas tendem a ser apresentadas de forma critica, o que de
certa forma pode ser prejudicial para a imagem de Bolsonaro. Mesmo assim, isso ndao
significa que isso seja fruto de um viés do Jornal Nacional, pois como conforme
explicado por Mundim (2018), o viés de um veiculo jornalistico ndo necessariamente
resulta em uma cobertura sistematicamente enviesada, visto que naturalmente existem
momentos de maior ou menor criticidade ao longo de uma campanha.
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