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RESUMO

Este artigo analisa o impacto do ativismo digital na promocdo da cidadania animal,
focando na parceria entre a Agéncia Minerva e o Projeto Patinha. A pesquisa investiga
como estratégias de comunicacdo no Instagram tém contribuido para aumentar a
conscientizacdo sobre os direitos dos animais em Pernambuco. Utilizando uma
abordagem qualitativa, fundamentada em teorias de Donaldson, Kymlicka, Neira e
Oliveira, o estudo revela resultados positivos na mobilizacdo social e no apoio a causa
animal através das plataformas digitais.

PALAVRAS-CHAVE: cidadania animal; ativismo digital; direitos dos animais;
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INTRODUCAO

A cidadania animal é um movimento social que transcende consideracdes éticas
individuais, buscando promover os direitos e interesses dos animais ndo humanos na
sociedade. Segundo Neira (2018) e Oliveira (2019b), essa ideia envolve uma revisdo dos

comportamentos coletivos, refletindo uma ética pessoal e uma moralidade publica.

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo para a Cidadania, XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em
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2 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: anajuliadepaulam@gmail.com

3 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: bruna.rodriguess@ufpe.br

4 Estudante de Graduacdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: endryo.vicente@ufpe.br

5 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: hugo.sfelix@ufpe.br

6 Estudante de Graduago 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: joaorafa0510@gmail.com

7 Estudante de Graduacdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: joao.jvi@ufpe.br

8 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: laura.batista@ufpe.br

9 Professora do Curso de Publicidade e Coordenadora da Agéncia Minerva da UFPE, email: livia.valenca@ufpe.br
10 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: maria.cresende@ufpe.br

11 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: maia.koury@ufpe.br

12 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: renan.rosa@ufpe.br

13 Estudante de Graduagdo 2°. semestre do Curso de Publicidade da UFPE, email: sara.mbarbosa@ufpe.br



anajuliadepaulam@gmail.com
bruna.rodriguess@ufpe.br
endryo.vicente@ufpe.br
hugo.sfelix@ufpe.br
joaorafa0510@gmail.com
joao.jvl@ufpe.br
laura.batista@ufpe.br
livia.valenca@ufpe.br
maria.cresende@ufpe.br
maia.koury@ufpe.br
renan.rosa@ufpe.br
sara.mbarbosa@ufpe.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
47° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Univali—5 a 6/9/2024

Donaldson e Kymlicka (2011) destacam a importancia da regulamentagéo nesse contexto,
reconhecendo o impacto das escolhas humanas nos interesses dos animais.

Desde 2020, a Agéncia Minerva, Agéncia Experimental do Curso de Publicidade
da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), em parceria com o Projeto Patinha, uma
ONG dedicada a protecdo animal, utiliza estratégias de comunicacdo digital para
promover a cidadania animal na Regido Metropolitana do Recife (RMR).

Este artigo visa analisar a relevancia da cidadania animal e sua implementagédo
pela Agéncia Minerva em colaboragdo com o Projeto Patinha, focando nas estratégias de
ativismo digital e comunicacdo empregadas. Por meio de campanhas nas redes sociais,
especialmente no Instagram, a Agéncia Minerva promove a defesa dos animais e a
preservacao da vida selvagem, enfatizando a importancia dos direitos dos animais para
construir uma sociedade mais justa e compassiva. A analise destaca 0 impacto dessas
iniciativas na conscientizacdo e mobilizagéo social, promovendo mudangas significativas

na sociedade.

METODOLOGIA
A pesquisa adotou uma abordagem qualitativa, combinando pesquisa
bibliografica, exploratoria e documental. Conforme Gil (2010), essas investigaces
envolvem a leitura, andlise e interpretacdo de materiais impressos, como livros,
documentos, revistas, imagens, manuscritos e mapas. A fase exploratoria buscou
proporcionar uma compreensdo mais profunda dos problemas, tornando-os mais
evidentes. A andlise documental ofereceu uma investigacdo minuciosa das fontes
documentais, permitindo a equipe da Agéncia Minerva adentrar o universo trabalhado em
termos de documentos que explicitassem questdes legais e praticas do cenario analisado.
O desenvolvimento desta pesquisa abrangeu a concepcdo integrada da Agéncia
Minerva, em que todos os departamentos participaram desde o planejamento até a
producéo dos materiais de comunicacéo, conforme as recomendagdes de Pereira (2017).
Esse envolvimento multidisciplinar permitiu que cada setor se especializasse em funcdes
especificas, assegurando uma campanha bem desenvolvida e coesa. A Agéncia Minerva

é organizada em sete departamentos principais:
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1. Atendimento e Planejamento: Responsavel pelo briefing inicial e pelo
planejamento dos contelidos e das datas das postagens, alinhando atividades com
0s objetivos do cliente e as demandas do publico-alvo;

2. Social Media: Gerencia as redes sociais dos clientes, realizando publicagdes nos
horérios mais oportunos para maximizar o alcance e o engajamento;

3. Producdo e Midia: Criacdo de pecas audiovisuais, garantindo alta qualidade nas
producdes visuais e sonoras, além de desempenhar um papel crucial na estratégia
de midia;

4. Redacdo: Criacdo de textos, roteiros e legendas para as postagens, utilizando uma
linguagem coerente com o objetivo da publicacdo e adaptada ao publico-alvo;

5. Direcdo de Arte: Criacdo das pecas visuais, definindo a identidade visual e
selecionando imagens e artes que serdo veiculadas.

A escolha do Instagram como principal canal de comunicagéo institucional foi
baseada em uma analise detalhada do puablico-alvo do Projeto Patinha e dos
comportamentos da sociedade contemporanea, especialmente nas redes sociais. O
Instagram se mostrou uma plataforma eficiente para disseminar informag6es e promover
o0 ativismo digital, conforme destacado por Deslandes (2018). De acordo com o Data
Report 2024 Brasil (Kemp, 2024), o Instagram figura como a segunda rede social mais

usada no Brasil, com 134,6 milhdes de usuarios, perdendo apenas para o0 WhatsApp.

CIDADANIA ANIMAL E ATIVISMO DIGITAL

A cidadania animal, conforme Neira (2018) e Oliveira (2019b), requer uma
revisdo dos comportamentos coletivos, refletindo uma ética pessoal e uma moralidade
publica. Donaldson e Kymlicka (2011) propem uma abordagem que enfatiza deveres
positivos em relacdo aos animais, incluindo cuidar de seus interesses e necessidades.
Esses deveres vao além das necessidades basicas, abrangendo também a responsabilidade
de garantir um ambiente seguro e saudavel para todos 0s animais, domésticos ou
selvagens.

Historicamente, visfes antropocéntricas como as defendidas por Sdo Tomas de
Aquino e Aristoteles colocavam os seres humanos acima dos animais. S&0 Tomaés de
Aquino via 0s humanos como superiores pela razdo que possuem, enquanto Aristoteles
considerava os animais inferiores por agirem puramente por instinto (Ferreira, 2008;

Sampaio, 2016). No entanto, pensadores como Michel de Montaigne e Jean de La
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Fontaine comecaram a questionar essas visdes. Montaigne, por exemplo, argumentava
que os seres humanos ndo sdo superiores nem inferiores aos animais, destacando as
habilidades de comunicacéo e organizagédo social dos animais (Sampaio, 2016).

Neira (2018) observa que, ao longo da modernidade, a sociedade tem demonstrado
maior propensdo para reconhecer direitos aos animais, reforcando pensamentos
iluministas. Donaldson e Kymlicka (2011) prop6em uma abordagem que enfatiza deveres
positivos em relacdo aos animais, incluindo cuidar de seus interesses e necessidades.
Oliveira (2019a) destaca que o ativismo digital estabeleceu um canal direto, rapido e
econdmico entre movimentos sociais e a populagéo global, permitindo maior visibilidade
e mobilizacao para a causa animal.

Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) destacam que 0s avancos tecnologicos
facilitam a interacdo com o publico, permitindo a personalizacdo do contetdo e a
comunicacdo dinamica. As redes sociais e outras plataformas digitais tornaram-se
ferramentas essenciais para disseminar informacdes, mobilizar apoio e influenciar
politicas publicas. Oliveira (2019a) ressalta a importancia crescente da defesa dos direitos
dos animais no mundo digital, contribuindo significativamente para a causa no Brasil e

no mundo.

ANALISE E RESULTADOS
Durante a pandemia de COVID-19, o Projeto Patinha expandiu sua visibilidade
em Pernambuco com:
1. Eventos de adocdo e mutires de castragédo na RMR;
2. Educacéo animal via Instagram;
3. Articulacéo por politicas publicas de protegdo animal com Luciane Nascimento.
A Agéncia Minerva desempenhou um papel crucial na promoc¢do dessas
iniciativas, utilizando estratégias de comunicacdo digital para engajar o publico. A
escolha do Instagram como principal canal de comunicacdo foi baseada na anlise do
publico-alvo e dos comportamentos sociais contemporaneos. O Instagram, com 134,6
milhdes de usuarios no Brasil (Kemp, 2024), mostrou-se uma plataforma eficiente para
disseminar informac0es e promover o ativismo digital.
A identidade visual do Projeto Patinha foi desenvolvida com base em principios
de psicodindmica das cores (Farina, Perez, Bastos, 2006). A paleta de cores escolhida

inclui azul, verde, laranja e rosa, cada uma simbolizando valores especificos como
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harmonia, ecologia, transformacéo e cuidado. Tipografias sem serifa foram selecionadas
para garantir clareza e legibilidade em ambientes digitais (Costa et al., 2009).

Os resultados dessas iniciativas foram significativos. O Projeto Patinha ganhou
visibilidade, aumentando a conscientizagdo publica sobre os direitos dos animais e a
protecdo ambiental. A participagdo de Luciane Nascimento em eventos publicos e
conselhos fortaleceu a influéncia da ONG, resultando em medidas socioeducativas

voltadas para a cidadania animal.

CONSIDERACOES FINAIS

A parceria entre a Agéncia Minerva e o Projeto Patinha ilustra a importancia do
ativismo digital e da comunicacdo visual eficaz na promocao da cidadania animal.
Através de estratégias bem planejadas e executadas, a Agéncia Minerva conseguiu
engajar o publico e aumentar a conscientiza¢do sobre os direitos dos animais. A escolha
cuidadosa de cores, tipografia e 0 uso de ferramentas de gerenciamento de projetos como
o Trello contribuiram para uma campanha coesa e impactante.

Apesar dos avancos legais, 0 especismo ainda persiste como uma forma injusta de
discriminag&o contra seres ndo-humanos. E essencial manter viva a discussio sobre os
direitos animais, pois nossas atitudes e decisdes estdo intimamente ligadas ao bem-estar
e a dignidade dessas criaturas. Os resultados deste estudo ressaltam a importancia dos
estudantes como agentes de transformacao na promocéo de um ambiente que valorize os
direitos animais. As anélises das campanhas desenvolvidas pela Agéncia Minerva para o
Projeto Patinha demonstraram que o0 uso criterioso de plataformas digitais pode
desempenhar um papel significativo na construcdo de um sistema legal e social mais
equitativo e solidario para todas as espécies.

Para promover a causa animal e alcancar os objetivos estabelecidos, é crucial
seguir apoiando agdes como 0 Projeto Patinha e fortalecer aliancas que incentivem a
consciéncia e a protecdo dos direitos dos animais. Apenas por meio do esfor¢o conjunto
e da colaboracéo ativa, consegue-se construir um futuro mais inclusivo e solidario para

todas as criaturas em nosso mundo.
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