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JUVENTUDE GAUCHA E TIKTOK:
Reflexdes acerca dos registros mididticos de jovens afetados pelas enchentes no Rio
Grande do Sul’

Mariana Marcela de Fatima MORAES’
Escola Superior de Propaganda e Marketing, Sao Paulo, SP.

RESUMO

Apos o alagamento de cidades do Rio Grande do Sul, em abril de 2024, registros de
jovens sobreviventes das enchentes viralizaram na plataforma do TikTok, em especial,
videos referentes as doacdes de roupas recebidas. O objetivo da pesquisa ¢ analisar trés
desses registros, a fim de compreender os discursos da juventude e o papel do consumo
nas vivéncias em contexto de tragédia ambiental, por meio das estratégias discursivas
utilizadas nos videos. A pesquisa relaciona conceitos como discurso, consumo e
fabulagdo, por meio de um estudo qualitativo, exploratorio e bibliografico, com coleta
de dados netnografica e analise textual discursiva.
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INTRODUCAO

Em abril de 2024, o estado brasileiro do Rio Grande do Sul enfrentou fortes chuvas que
inundaram 475 das 497 cidades gatchas, de acordo com a Defesa Civil do estado®. Os
transtornos enfrentados pela populagdo gaticha mobilizaram o pais e promoveram
correntes de apoio através de doagdes que repercutiram nas redes sociais. Poucas
semanas apds o inicio das enchentes, viralizaram na plataforma do TikTok videos de
jovens afetados pela tragédia e que perderam seus bens. Nos registros, sdo exibidas as
doagdes que os criadores de conteudos receberam; os videos chamam a atencdo ao
apresentarem elementos particulares de uma comunicagao caracteristica do TikTok, mas
também ao levar em consideragdo o contexto em que os jovens estdo inseridos. A
singularidade dos registros constitui-se enquanto justificativa da relevancia do estudo,
que tem como objetivo refletir acerca dos registros de jovens gatichos na plataforma do
TikTok no contexto das enchentes de 2024, a fim de compreender as estratégias
discursivas em meio a crise humanitdria e ambiental, debatendo a respeito dos efeitos
do fendmeno na adolescéncia, além de questdes sobre o consumo, que ficam aparentes

nos videos, e quais papéis desempenham na vida de jovens atingidos pelas enchentes.
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METODOLOGIA

Trés videos postados entre os dias 12 a 14 de maio de 2024, e com altos nimeros de
visualizac¢des na plataforma foram escolhidos para compor o corpus do presente artigo.
A justificativa pela escolha dos videos esta situada na particularidade dos elementos
usados para compor os registros tendo em vista o contexto, sendo dois deles videos
carregados de elementos humorados e irdnicos em meio a conjuntura tragica, ¢ um
terceiro video de teor melancolico; uma tentativa de ilustrar as diferentes vivéncias e
discursos que surgiram com as enchentes por parte dos jovens. A busca pelos registros
se deu através de pesquisas na plataforma do TikTok utilizando palavras chaves como
“doacodes enchentes RS”. Ao todo, foram encontrados 12 videos, sendo trés deles
escolhidos para compor o corpus da pesquisa em virtude das caracteristicas e elementos
textuais, imagéticos e sonoros distintos entre eles, propiciando uma analise de maior
complexidade. A coleta do corpus se deu por meio de uma netnografia, método que opta
pela insercdo do pesquisador em ambiente digital em uma tentativa de obter dados para
a analise de determinados fendmenos e grupos sociais, neste caso, a juventude gaticha
no contexto da crise ambiental de 2024. Apds a selecdo do corpus, o material foi
ponderado por meio da Analise Textual Discursiva (ATD), que combina procedimentos
da Analise do Discurso e Analise de Conteudo. Por se tratar de um fendmeno recente,
tanto no que tange a plataforma do TikTok, quanto ao contexto histérico que teve inicio
ha apenas um més, considerou-se que o uso da ATD possibilitard uma analise factivel,
pois proporciona a analise de elementos diversificados que permitem maior
entendimento a respeito do fendmeno. A pesquisa ¢ de natureza qualitativa, exploratoria

e bibliografica.

DISCUSSAO

O primeiro video* tem como legenda a frase “POV: as roupas das doagdes estdo
melhores que as roupas que eu perdi na enchente” e as imagens exibem artigos de
roupas e calcados de marcas conhecidas. A trilha sonora escolhida para compor o video
foi “jovens empresarios”; a musica pertence ao género “trap”, que combina elementos
do hip hop com musica eletronica e rap. O trecho utilizado identifica-se enquanto um

trap de ostentacdo; o uso de uma cangdo que trata sobre triunfo sobre a desigualdade

4 Disponivel em: https:/www.tiktok.com/@120e6/video/7368629126774672646? t=8msWR8dbfIO& r=1. Acesso
em 18 mai. 2024.
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social pode ser interpretado como relagao direta ao contexto vivido pelo dono do video
analisado. Ao considerar as imagens com a evidenciagdo das marcas dos artigos que
carregam significado e status entre a juventude atual, em contraponto com a legenda,
em que afirma ter recebido roupas melhores do que as que possuia antes das enchentes,
em conjunto com a letra da cangao, ¢ possivel perceber uma ligagdo com os desejos de
consumo da juventude e o anseio de corresponder a um padrao de consumo recorrente
da idade mesmo em meio as tragédias vividas. O emprego da sigla “POV” refere-se ao
termo de origem do inglés “point of view” ou “ponto de vista/perspectiva”; sigla
popular entre os jovens da plataforma e consiste em um marcador da linguagem
caracteristica do TikTok; uma tentativa dos criadores de conteido em mostrar aos
usudrios da plataforma algum aspecto particular de sua vivéncia, a partir de sua propria
perspectiva.

O segundo video® tem como legenda “e meu primo que ta mais estiloso agora com
roupa de doagdo do que antes da enchente kkkk”, embalado por uma musica de funk; a
letra da cangdo utilizado no registro ndo faz referéncia direta com as imagens ou o
contexto; a imagem do registro mostra um jovem, vestido com colete e calga populares
na moda atual e ténis da marca Nike. No registro, marcadores de humor e ironia se
manifestam de maneira mais evidente; ao afirmar que, mesmo em meio ao contexto
tragico das enchentes, o primo estd mais estiloso com as roupas de doagao,
compreende-se no discurso o papel do consumo como uma forma de corresponder e
pertencer aos padrdes recorrentes da moda na juventude, mesmo em meio a crise. O
conjunto, humorado e ironico, do video possibilita uma interpretagao também pelo viés
da tentativa de lidar com a adversidade imposta de forma menos melancolica, ao menos
no discurso midiatico.

O terceiro video® apresenta como legenda a frase “POV: vc sempre foi cheia de frescura,
perdeu tudo na enchente e hoje se encontra sem casa, sem trabalho, usando roupa de
doacdo”. A musica presente no registro trata-se da cancdo Cura, do rapper brasileiro
Djonga, e diz: “amor, olha o que fizeram com o nosso povo”. A cang¢ao faz referéncia a
situacdo que a jovem descreve em seu registro em que alega ter perdido sua casa,

trabalho e pertences. Ao afirmar em seu registro, ser uma pessoa ‘“cheia de frescuras”

* Disponivel em: hitps: i ' 12 =1

Acesso em 18 mai. 2024.

¢ Disponivel em: https:/www.tiktok.com/@amanda_sarate/video/7368263025733782790? t=8msWPbjl.s25& r=1.
Acesso em 18 mai. 2024.



https://www.tiktok.com/@amanda_sarate/video/7368263025733782790?_t=8msWPbjLs25&_r=1
https://www.tiktok.com/@lauraabach/video/7368932924659338501?_r=1&_t=8msWSjyvSDo

> ¢ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
\

479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 5 a 6/9/2024
INTER

que atualmente se encontra “usando roupas de doagdo”, também € possivel identificar o
consumo enquanto espago de pertencimento e que a auséncia das construgdes e
conquistas de desejos pessoais afetam diretamente a nocdo de pertencimento e
autoestima.

A tragédia que vem ocorrendo no RS apresenta-se de forma complexa enquanto
fendomeno passivel de ser estudado por diferentes perspectivas. Os traumas enfrentados
pela juventude e os registros das vivéncias atravessadas pela tragédia, sdo singulares,
tanto pelo contexto, quanto pelas escolhas das estratégias comunicacionais como humor
e ironia. Sobre o uso da ironia, Benetti (2016) atesta que “a despeito de todos os seus
riscos, a ironia ¢ um modo de exercer poder de dizer, qualificar, desqualificar, julgar a
fala de quem diz” (BENETTI, 2016, p. 43). A escolha pelo uso da ironia indica uma
apropriacdo pessoal dos jovens enquanto exercicio do direito de dizer suas opinides e
sentimentos a respeito do desastre. Ao se manifestarem em relagdo a tragédia por meio
da figura de linguagem irdnica, se apropriam de suas vivéncias, combinadas a uma
comunicagdo caracteristica da fase de vida em que se encontram, e o fazem de um modo
préprio em uma plataforma que abre espago para seus discursos, uma vez que o discurso
da juventude tem, muitas vezes, seu protagonismo invisibilizado. O discurso presente
nos videos analisados deve ser entendido enquanto um movimento discursivo de luta
pelo espago de expressdo da juventude gaucha em meio a tragédia, que o faz de forma
contra-hegemodnica em uma plataforma muito vista como espaco de banalidades.
Foucault (2014) trata da oposi¢do entre razdo e loucura, em uma tentativa de
marginalizar e descredibilizar o que denomina de “discurso do louco”. Tentativa que
pode ser encontrada no discurso da juventude, muitas vezes desconsiderado, seja pela
pouca idade ou visdo atravessada pelo consumo e a ideia equivocada de que a juventude
ndo tem motivos suficientes para sofrer pela perda de bens materiais, ou que seus bens
valem menos por se tratarem de artigos pessoais como roupas. No entanto, Canclini
(2021) declara que ‘“movimentos-surpresas” como os registros dos jovens gauchos
geram novas perspectivas “diante do esgotamento das teorias e narrativas politicas”.
Movimentos esses que o autor descreve como “aqueles dos jovens que chacoalham as
estruturas e imaginam usos nao habituais das comunicagdes ou dos espagos publicos
que suscitam um encanto singular.” (CANCLINI, 2021, p. 73). Portanto, mesmo em um

contexto de tragédia, as estratégias comunicacionais se mostram carregadas de
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conteudos singulares, permitindo outros pontos de vista para além das noticias
desoladoras dos veiculos jornalisticos e da midia massiva. Ao considerar a fase de vida
em que se encontram, periodo de constru¢do da propria identidade, em que as
manifestagdes estéticas e comportamentais da época se confundem com imposigdes para
estar de acordo com o que esta “vigente”, influindo em nog¢des status e pertencimento,
ter suas casas e pertences avariados pelas enchentes constitui-se enquanto um trauma;
mesmo em um contexto atipico, em que sobreviver ¢ entendido como a ordem principal,
os desejos de consumo e de estar dentro dos padrdoes que vigoram a época, ndo sdo
superados facilmente. Canclini (1997) propde um olhar a respeito do consumo, para
além de habitos superficiais e impensados, mas enquanto ferramenta de pertencimento e
distingdo simbdlica, em que se manifesta uma “racionalidade sociopolitica interativa”
(CANCLINI, 1997, p. 54). Os desejos de consumo se “transformam em demandas e
atos socialmente regulados” (CANCLINI, 1997, p. 59), exercidos frequentemente com
o objetivo de que o individuo continue pertencendo a seus grupos sociais, como € 0 caso
da juventude gatcha, em que as vestimentas e bens materiais desempenham um papel
fundamental em suas vivéncias enquanto jovens na atualidade, quase como rituais que

fixam significados e que regulam a vida (DOUGLAS e ISHERWOQOD, 2009).

CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo constitui-se tdo somente enquanto um primeiro desdobramento
exploratério de um fendmeno recente e interessante de ser observado pelo viés
comunicacional. Considera-se que novas repercussdes poderdo surgir e, portanto,
deverdo ser observadas e debatidas por outros campos e outras perspectivas, no intuito
da produgdo de maior compreensao a respeito da tragédia, bem como os traumas que
resultaram em novas vivéncias e conteudos. As implicagdes do desastre alinhadas aos
habitos de consumo da juventude gatcha também possibilitardo reflexdes capazes de
contribuir enormemente para o entendimento dos efeitos da crise nas vivéncias dos
jovens; levando em consideragdo o potencial do consumo enquanto indicador

socioecondmico e comportamental contemporaneo.
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