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RESUMO

Esta pesquisa investiga como os produtores de conteddo Estevam pelo Mundo
(@estevampelomundo) e Tesouros do Brasil (@tesourosdobrasil) promovem marcas em
seus perfis do Instagram e canais do YouTube. Foi realizado um levantamento das
postagens feitas no periodo de 01/01/2024 a 31/01/2024. Como base tedrica, foram
utilizados autores como Adolpho (2011), Kotler (2017), Martino (2018), Torres (2018),
Rowles (2019) e outros, para discutir a relacdo entre publicidade e turismo, com énfase
em estratégias promocionais fundamentadas no marketing de contetdo. A pesquisa
revelou o uso de relatos pessoais para atrair o publico para as plataformas digitais,
incluindo links dos anunciantes inseridos de forma organica nos conteudos. Esses
elementos fornecem insights sobre a jornada planejada para os usuarios, desde a atracéo
inicial até o redirecionamento para 0s canais das marcas.

PALAVRAS-CHAVE: Producado de conteudo; Promocdo de marcas; Turismo.

1. INTRODUCAO

Neste estudo, analisamos como marcas sdo promovidas pelos produtores de
conteddos Estevam pelo Mundo (@estevampelomundo) e Tesouros do Brasil
(@tesourosdobrasil), em seus perfis na rede social Instagram e em seus canais no
YouTube. Dedicados as pautas de viagens e turismo, ambos tém alcancado relevancia e
autoridade para conversar com os publicos desse nicho.

Estevam pelo Mundo surgiu de forma despretensiosa, quando Lucas Estevam, seu
fundador, morava na Alemanha e trabalhava no mercado automotivo. Comecou a
compartilhar suas experiéncias em seu pequeno blog, que rapidamente ganhou proporcdes
maiores. Depois, ele passou a alimentar os perfis em midias sociais para compartilhar suas
vivéncias com seus seguidores, tém 0 mesmo gosto por viajar e conhecer 0 mundo.

Atualmente, o canal Estevam pelo Mundo, no YouTube, conta com mais de 2
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milhGes de inscritos, e seu perfil no Instagram tem mais de 1 milh&o e 400 mil
seguidores®, sendo um dos principais no Brasil em contelidos de viagens. Os tdpicos
diarios abordam suas experiéncias em diversos lugares do mundo, incluindo parcerias
com marcas, acumulando mais de 70 paises visitados.

O Tesouros do Brasil € um projeto dos namorados Jodo Victor e Bruno, criado
para compartilnar a paixdo dos dois pelo pais. Jodo Victor, um dos fundadores,
transformou seu hobby de fazer videos em sua profissao, tornando-se o rosto do blog,
enquanto Bruno contribui nos bastidores com seus mais de 20 anos de experiéncia em
turismo. A esséncia do projeto é revelar o Brasil, permitindo que cada lugar seja
protagonista, despertando o interesse e a curiosidade dos seguidores para vivenciarem as
mesmas experiéncias. O canal do YouTube conta com mais de 200 mil inscritos e €
considerado um dos principais criadores de conteido de viagem do pais, com mais de 300
mil seguidores no Instagram?.

Ambos 0s projetos iniciam seus contetdos no YouTube, compartilhando resumos
de suas experiéncias como viajantes . Durante os videos, oferecem explicacdes historicas
sobre cada local, dicas de passeios, hospedagem, restaurantes e tudo o que o lugar tem a
oferecer. Suas mensagens publicitéarias sdo integradas de forma organica aos videos, com
a pretencdo de ndo parecerem invasivas, COmo sao 0s anincios em sites e redes sociais.

De acordo com Moraes (2019), os weblogs de turismo desempenham papel
fundamental, crescendo em audiéncia e nimero, com diversos enderecos em atividade e
expansdo. Em 2012, foi fundada a Associacao Brasileira de Blogs de Viagem (ABBV), a
primeira entidade de classe de criadores de contetudo digitais no Brasil. Trata-se de uma
associacdo sem fins lucrativos, focada na promocao e no desenvolvimento do mercado de
conteudo digital no pais. A ABBV busca integrar seus associados e dialogar com
empresas e entidades dos setores de turismo e de midia digital, promovendo a ética e
transparéncia entre seus membros. No entanto, embora esteja em atuacdo ha 12 anos, a
associacdo ainda néo atraiu projetos, como o Tesouros do Brasil e Estevam pelo Mundo,
que ndo sdo afiliados a entidade.

Uma pesquisa divulgada pelo Sebrae em 2023, realizada pela ABBV, revelou que
92% das empresas de turismo consideram influenciadores digitais e blogueiros em suas

estratégias de marketing. A pesquisa, realizada antes da pandemia de Covid-19,

3 Dados atualizados no dia 02 de abril de 2024.
4 Dados atualizados no dia 02 de abril de 2024.
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entrevistou profissionais de marketing e turismo, incluindo representantes de 6rgaos de
turismo de destino, hotelaria, empresas de servigos relacionados ao turismo e agéncias de
viagens. De acordo com os dados, 74% das empresas trabalham com uma variedade de
plataformas, com prioridade para o Instagram e blogs e sites.

O autor desta proposta adquiriu experiéncia como consumidor, explorando
conteudo de plataformas digitais. Essa vicéncia despertou seu interesse em acessar blogs,
canais do YouTube e redes sociais em busca de referéncias e ideias para tomar decisdes.
A busca constante por informacdes durante cada viagem, desde restaurantes até passagens
aéreas e a historia de cada lugar, levou-o a reconhecer a importancia desses canais de
informacao, motivando-o a escolhé-los como objeto de estudo.

Tendo em vista 0s aspectos acima discutidos, esta pesquisa busca responder a
seguinte problematica: como € feita a promoc¢éao de marcas pelos produtores de contetdos
Estevam pelo Mundo e Tesouros do Brasil, em seus perfis nas redes sociais Instagram e
Youtube? Nossas hipoteses sdo: H1) A promoc¢édo de marcas nas plataformas digitais do
Estevam pelo Mundo e Tesouros do Brasil é feita de modo que pareca se tratar de uma
recomendacdo mais organica dos blogueiros, que fazem relatos em primeira pessoa; H2)
Os conteudos dos blogs sdo focados no trafego de usuarios que chegam a essas paginas a
partir dos contetidos postados em redes sociais e nos resultados exibidos pelos motores de
buscas (Google).

Os objetos especificos desta pesquisa sdo: a) descrever o estilo utilizado nos textos
nas plataformas digitais; b) identificar para qual etapa do funil de vendas s&o direcionados
0s conteudos; ¢) mapear 0s recursos Vvisuais utilizados nos contetidos do Instagram e do
YouTube; d) Discutir como a producéo de contetdo é utilizada para promog¢édo de marcas.

Para a analise, foram coletadas postagens nos perfis de ambos 0s projetos na
rede social Instagram e em seus canais no YouTube, durante o periodo pré-carnaval e de
férias, compreendido entre 01/01/2024 e 31/01/2024.

O artigo comeca com uma exploracdo dos tdpicos teodricos, que abrangem

conceitos como marketing digital, marketing de contetdo e jornada do cliente. Em

seguida, é delineado o percurso metodoldgico. Ao final, € feita a analise de conteudos.

2. MARKETING DIGITAL E MARKETING DE CONTEUDO

O marketing digital abrange uma série de atividades realizadas online por

empresas ou individuos com o objetivo de conquistar novos negocios, construir
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relacionamentos e desenvolver uma identidade de marketing. O setor turistico é um
exemplo claro desse fendmeno, onde o aumento constante de pessoas em busca de
informacdes sobre destinos ideais levou as empresas a investirem em novos modelos de
marketing para alcancar seu publico-alvo. Esse cendrio trouxe a tona a necessidade de
abordar o conteldo com uma perspectiva multimidia, resultando na emergéncia de uma
categoria mais ampla de criadores de contetdo, que vao além dos blogueiros.

De acordo com uma publicacdo do site Mundo do Marketing em 2023, uma
pesquisa revelou que o ramo de influenciadores digitais cresceu mais de 700% entre 2016
e 2021, passando de US$ 1,7 bilhdes para US$ 13,8 bilhdes, segundo a Influencer
Marketing Hub. No Brasil, o nimero de influenciadores digitais com pelo menos 10 mil
seguidores ja ultrapassou a marca de 500 mil.

Diante desse crescimento, as empresas do setor turistico estdo buscando parcerias
com blogueiros e influenciadores para alcancar um publico maior, pois isso se torna um
meio mais acessivel e eficaz para qualquer pessoa em busca de informacdes.

Em muitos casos, esses contetdos funcionam para atrair o consumidor que busca
informacdes, acessa o contelido e é direcionado para outras péginas que detalham as
condicOes das marcas, oferecendo links que o conduzem ao final do funil, onde é garantida
a conversédo desse consumidor na base da empresa.

Adolpho (2011) propde converter os 4Ps, do mix de marketing, em 8Ps do
marketing digital. Esse processo € continuo e ciclico, simbolizado pelo nimero oito na
horizontal, que representa o infinito, indicando que a empresa esta constantemente
aprendendo e melhorando sua performance. Segundo o autor, os 8Ps permitem que a
empresa aprenda sobre seu mercado e melhore seu desempenho a cada nova acéo. O
profissional de marketing do novo milénio precisa ser habilidoso tanto em aspectos
humanos quanto em aspectos técnicos, utilizando o insight gerado pelo pensamento
humanistico para criar estratégias baseadas em tecnologia da informacéo.

E importante ressaltar que, apesar das mudancas constantes no mundo do
marketing, métodos tradicionais como os 4Ps continuam relevantes. Tanto o marketing
digital quanto o tradicional compartilham o mesmo propoésito de orientar as empresas na
era digital. Em Marketing 4.0, Kotler (2017) cita a evolugdo para acomodar mais a
participacdo do cliente em um mundo conectado. O mix de marketing (os quatro Ps) deve
ser redefinido como os quatro Cs: cocriacdo (co-creation), moeda (currency), ativacéo

comunitéria (communal activation) e conversa (conversation).
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Com um mix de marketing conectado (os quatro Cs), as empresas tém grandes
chances de sobreviver na economia digital. Entretanto, o paradigma da venda também
precisa mudar. Tradicionalmente, os consumidores sdo objetos passivos de técnicas de
vendas. Em um mundo conectado, a ideia € que ambos os lados obtenham valor comercial
de forma ativa. Com a maior participacdo do consumidor, as empresas estdo envolvendo
os clientes na comercializacéo transparente.

O marketing de contetido esta constantemente presente, buscando atrair e reter
clientes por meio da producéo e distribuicdo de contedos Uteis, relevantes e atraentes.
Além disso, ele influencia diretamente a decis@o de compra do consumidor, incentivando
as pessoas a acompanhar as marcas e, assim, melhorando as previsdes de engajamento.

A necessidade de conhecer o publico-alvo € imprescindivel. Com essas
informacGes, podem ser criados contetdos exclusivos para os consumidores de uma
determinada marca, proporcionando experiéncias significativas e, consequentemente,
fidelizando esses clientes.

Conforme Rowles (2019) indica, o marketing de contetdo essencialmente se
concentra em fornecer contetdo Util e atraente, alinhado com a jornada do usuario. Ele
estd associado a oferecer valor além do proprio produto ou servi¢o. Por exemplo, ao
considerar a escolha de um provedor de hospedagem, uma abordagem eficaz de marketing
de conteldo seria educar os usuarios sobre tecnologias de internet relevantes.

Kotler (2017) menciona que o marketing de contetido também é apontado como
outra forma de brand journalism (“jornalismo de marca”) e brand publishing
("publicacdes de marca™), criando ligagGes mais profundas entre marcas e consumidores.
As marcas que realizam um bom marketing de conteudo fornecem aos consumidores
acesso a contetido original de alta qualidade enquanto contam histdrias interessantes sobre
si mesmas. O marketing de contedo muda o papel dos profissionais de marketing, de
promotores da marca para contadores de histérias. Isso é muito comum no mundo atual
das midias sociais, onde os chamados influenciadores sdo vistos como contadores de
historias.

O marketing de contetido esta presente em diversas plataformas digitais, como
blogs, vlogs, midias sociais, sites corporativos e aplicativos moveis, entre outros. Os
profissionais responsdveis por essas &reas buscam constantemente conteddo e

informagdes relevantes para atender as necessidades dos consumidores e fornecer
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solugdes Uteis. De acordo com o estudo mencionado no artigo (Ahma et al., Aradjo et al.,
2020, p. 11):

Kotler (2019) defende que o marketing de conteddo deve ser trabalhado a partir
de oito passos: definicdo de metas, mapeamento do publico, concepcéo e planejamento
de conteudo, criacdo de conteudo, distribuicdo de conteudo, ampliacdo de conteudo,
avaliacdo do marketing de contetdo e melhoria do marketing de conteudo.

A distribuicdo de contetddo envolve a selecdo dos canais pelos quais o contetdo
sera veiculado: canais proprios, pagos ou conquistados. Na ampliacdo do contetdo, séo
planejadas abordagens e interacbes com os consumidores, incluindo o uso do boca a boca
e a colaboracdo com influenciadores nas redes sociais. A avaliagdo do marketing de
conteddo analisa 0 sucesso da campanha, o alcance dos objetivos estabelecidos e as
métricas de desempenho. Por fim, a melhoria do marketing de conteddo envolve o
aprimoramento do conteudo existente, a mudanca de temas ou topicos € 0 aumento na

distribuicdo e amplificacdo do contetdo.
3. METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa descritiva e exploratria com o objetivo de analisar o
uso de estratégias de producdo de conteldo e a promogdo de marcas nas plataformas
digitais dos blogs "Estevam pelo Mundo" e "Tesouros do Brasil”, bem como nas
postagens em seus perfis nas redes sociais Instagram e YouTube, no periodo de 1° a 31
de janeiro de 2024.

O material coletado foi examinado com base na analise de conteido, seguindo 0s
passos propostos por Martinho (2018):

a) Numero de Mensagens: nesta etapa, foi realizada uma pesquisa
quantitativa sobre o nimero de postagens nas redes sociais @tesourosdobrasil e
@estevampelomundo, bem como em seus respectivos blogs e canais no YouTube,
durante o periodo pré-carnaval e de férias, compreendido entre 01/01/2024 e 31/01/2024.

b) Primeira Leitura do Material: fizemos uma andlise para identificar a
predominancia dos temas abordados e postados durante esse periodo. Investigaremos se
ha uso do funil de vendas nas postagens e em qual etapa do funil os contelidos sdo
direcionados.

C) Descrigdo do Material: foi analisada a data e o local em que a maioria das

postagens ocorreu, mapeando 0S recursos visuais utilizados nos weblogs, o estilo de
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fotografia presente nos conteldos e como é realizada a producgéo de videos para 0s canais.
Além disso, discutimos como a producdo de contetdo é utilizada para a promog¢éo de
marcas.

d) Identificacdo das Unidades de Analise: analisamos os titulos de cada
conteudo postado, seja em posts do Instagram ou YouTube, e 0s recursos de imagem.

e) Definicdo das Categorias de Analise: por fim, foi feita a categorizacao
tematica e dos formatos dos contetidos de promocdao de marca encontrados nos conteldos

dos blogueiros.

4 - PROMOCAO DE MARCAS NAS REDES SOCIAIS DO TESOUROS DO
BRASIL E ESTEVAMPELOMUNDO

Este topico do artigo traz a analise dos contetdos postados nos perfis da rede social
Instagram, dos produtores de contetdo Tesouros do Brasil e Estevam pelo Mundo, €, em

seguida, analisamos as postagens no YouTube.

4.1 - Instagram

O termo “Instagram” surgiu da associagdo de duas palavras: “instant”
(instantineo) e “telegram”, com a proposta de oferecer uma maneira instantanea e eficaz
de compartilhar momentos visuais. A rede social foi criada por Kevin Systrom e Mike
Krieger em 2010. Um dos motivos principais para a criacdo da plataforma foi a busca pela
simplificacdo e aprimoramento da forma como as pessoas compartilhavam momentos de
suas vidas online. Enquanto outras redes sociais ofereciam uma forma mais textual, o
Instagram trouxe uma proposta mais visual, proporcionando ao usuario uma experiéncia
mais répida e facil de capturar, aprimorar e compartilhar imagens, focando em oferecer
uma alternativa centrada em imagens (Investnews, 2024).

Os produtores de contetido Tesouros do Brasil (com mais de 300 mil seguidores)
e Estevam pelo Mundo (com mais de 1,4 milhdes de seguidores) adotam o Instagram como
uma rede de maior producéo de conteudo e alcance para seus respectivos publicos. Foi
feita uma analise dos posts realizados entre 01/01/2024 e 31/01/2024 para identificar os

tipos de posts e a quantidade de conteudos relacionados a marcas nesse periodo.
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No perfil Tesouros do Brasil, foram feitas 16 postagens nesse periodo de anélise.
Dessas, 3 foram postagens informativas e turisticas sem promoc¢édo de marcas, e 10 foram
colaboragGes com marcas, incluindo redes de hotéis, restaurantes, agéncias de turismo e
viagens. Estes posts foram realizados com um contexto histdrico do lugar onde foram
feitas as viagens, utilizando a incluséo de marcas de forma contextualizada, conforme

mostrado na figura 1:

Figura 1- post informativo da viagem com marcas
/D tesourosdobrasil + Sequir
’D tesourosdobrasil Qual vocé gosta mais ?

A Praia do Patacho é uma das minhas favoritas
em Alagoas. O lugar é tranquilo, com muita
natureza e o mar & MARAVILHOSO. Ela fica no
municipio de Porto de Pedra ao norte de Maceié.

de de me hospedar em dois >
tilos bem diferentes por

oQv W

1288 gostos
n

© Adiciona um comentrio,

Fonte: perfil do Instagram @tesourosdobrasil

Em um post feito pelo Tesouros do Brasil em 24/01/2024, é mostrada uma

promoc&o de marca baseada na experiéncia pessoal do produtor de contetdo:

Deixa eu te contar sobre esse hotel incrivel que eu fiquei em Alagoas; é
um resort maravilhoso que ndo da nem vontade de sair para explorar a
regido, o que seria um crime, porque tem muita coisa legal para fazer por
aqui. Esse é o KENOA, que fica em Barra de S&do Miguel, a 30 km da
capital Maceié. Eu adorei...

Nessa descricdo, ele demonstra seguranca com base em sua experiéncia, sem usar
um marketing agressivo.

Além disso, houve 3 posts indicando outros contetdos em redes sociais distintas,
como o canal do YouTube e TikTok, informando uma continuidade dos contetdos
produzidos nas demais redes sociais. No perfil do Estevam pelo Mundo, foram feitas 52
postagens. Destas, 14 foram posts informativos e descontraidos, frequentemente baseados
em virais da rede, abordando situagdes de paises, informacGes sobre companhias aereas
etc. Houve também 6 posts com marcas, incluindo redes de hotéis, agéncias de turismo,
marcas masculinas de perfumes e derivados. Finalmente, 32 posts promoveram a propria
marca.

Estevam elaborou um livro e um curso de milhas, ensinando como utilizar milhas,

as melhores maneiras de obté-las e os destinos que se podem visitar usando apenas milhas.
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Estas informacGes foram retratadas em cada post, frequentemente utilizando lives para
uma interacdo mais proxima com seus seguidores. Mesmo discutindo outros paises e
marcas, 0 contedo de Estevam pelo Mundo ndo se direciona a outras redes sociais,
sempre deixando todas as informac6es possiveis em cada post, sem redirecionar 0 UsUuario

para outra pagina ou midia social.

Figura 2 — texto informativo baseado na experiéncia

estevampelomundo

(7 e
Q fragrancedelopera_br
Audio original

@ estevampelomundo @ Fui conhecer a

»fragrancedelopera_br e sai de 14 encantado.
O atendimento deles é o grande diferencial (além
das fragrancias impecaveis), eles possuem
atendentes que falam varias linguas, ou seja,
chegando la pode ter uma brasileira te >
atendendo e facilitando tudo. Demais né?
Ja estou ansioso para voltar novamente.

Qv W

11996 gostos
‘BRI

@ Adiciona um comentario...

Fonte: perfil do Instagram @estevampelomundo

A linguagem utilizada por ambos é comercial na maioria dos casos, com uma
quantidade significativa de posts contendo marcas, construindo um conteddo mais
informativo e detalhado sem ser agressivo. Os textos relacionados a marcas sao
descritivos em primeira pessoa, onde a informacéo é repassada com base na experiéncia
pessoal dos blogueiros. Além disso, realizam pequenos textos ilustrativos do que sera
informado nas fotos ou videos, conforme mostrado na figura 2. 1sso cria um vinculo maior
com a marca e traz mais seguranca para quem esta no processo do funil de vendas,
tornando a promocao mais assertiva. Seus contedos comerciais apresentam legendas
com suas falas para garantir que as informacdes sejam compreendidas facilmente e sejam
acessiveis, conforme mostrado na figura 3.

Observando o nimero de postagens de ambos, fica evidenciado que eles utilizam
o Instagram como ferramenta principal para divulgar seus conteddos e suas marcas. No
entanto, para alcancar o sucesso desejado, é necessario uma analise mais profunda do
publico-alvo, dos conteddos mais adequados e da construgdo da imagem que serd vendida.

Segundo Rowles (2018), é fundamental compreender os interesses e as paixdes da
nossa audiéncia para que possamos fornecer valor de forma eficaz. Adolpho (2011)
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acrescenta que, para ser persuasivo e ter "vendabilidade", é preciso fornecer a maior
quantidade possivel de informacGes sobre o produto, criar uma relagdo intima com o
cliente, garantir que as informacdes satisfacam plenamente o consumidor e proporcionar

seguranca para que ele se sinta confiante em realizar a compra.

rmacdes do post

Figura 3 — conteldo legendado com info

RS i, Sy
Qual é alylie;en'ca da primeira classe,
para clas'ss executiva de um avido?

(I, | estevampelomundo &

a da classe exscutva pra primeirs .

AEARD RAnAR

A M Envia 6.;’1

Fonte: perfil do Instagram @estevampelomundo

4.2 Youtube

O YouTube foi lancado em 2005 por seus fundadores Chad Hurley, Steve Chen e
Jawed Karim, ex-colaboradores do site de comércio online PayPal. Na época, o YouTube
era apenas um entre varios servigos concorrentes que buscavam eliminar as barreiras
técnicas para o compartilhamento de videos na internet. O site oferecia uma interface
simples e integrada, permitindo que os usuarios fizessem upload, publicassem e
assistissem a videos em streaming sem a necessidade de altos niveis de conhecimento
técnico e dentro das limitagdes tecnologicas dos navegadores padréo e da largura de banda
relativamente modesta da época. O YouTube ndo estabeleceu limites para o numero de
videos que cada usuario poderia fazer upload e oferecia funcdes basicas de comunidade,
como a possibilidade de se conectar a outros usuarios como amigos (Burgess et al., Green
etal., 2009, p.18).

10
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Os canais no YouTube do Tesouros do Brasil, com 210 mil inscritos e mais de 250
videos postados, e do Estevam pelo Mundo, com mais de 2,04 milhGes de inscritos e 1.600
videos postados, possuem grande popularidade e relevancia no setor turistico no Brasil
atualmente, conforme ilustrado nas figuras 4 e 5.

Figura 4 - perfil do YouTube do Tesouros do Brasil

MILHAS

VIAGENS
AVIOES
HOTEIS

VS

Estevam Pelo Mundo ©

@Estevam
2,05 mi de inscritos « 1,6 mil videos

0l4, Viajante! >

estevampelomundo.com.br e mais 2 links

Fonte: canal do YouTube do Tesouros do Brasil

Figura 5 — perfil do Youtube do Estevam pelo Mundo

Tesouros do Brasil @

@TesourosdoBrasil
211 mil inscritos » 252 videos

Explorando e mostrando as riguezas do nosso Brasil! >

instagram.comftesourosdobrasil e mais 2 links

Fonte: canal do Youtube do Estevam pelo Mundo

Cada canal possui caracteristicas especificas na criacdo de contetdo, incluindo
vinhetas, edicdo e elementos que compdem os videos. O Tesouros do Brasil iniciou seus
contetidos no YouTube com videos sobre a cidade do Rio de Janeiro, onde atualmente
reside. Ele descreve a cidade em varios topicos, como lugares marcantes, atividades
turisticas, comidas regionais, entre outros. A producédo desses videos geralmente comeca
com uma narrativa em primeira pessoa sobre o contexto historico do assunto, seguida pela
sua experiéncia ao conhecer o local descrito. Frequentemente, ele integra parcerias com
marcas relacionadas ao tema ou local abordado. Atualmente, seus posts tém se expandido

para mostrar detalhes de varias regides do pais, mantendo o foco nos contextos histéricos.
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Estevam pelo Mundo comecgou seus vlogs no YouTube em 2015, com a primeira
postagem em 22 de setembro, um video de 5 minutos sobre sua experiéncia na cidade de
Trancoso, na Bahia. Desde entdo, ele passou a explorar outros lugares no Brasil e no
exterior, compartilhando suas experiéncias, precos de cada lugar, roteiros e curiosidades.
A producéo dos seus videos também é em primeira pessoa, descrevendo os locais com
base em suas experiéncias e frequentemente promovendo marcas. Ele faz promocéo direta
de sua propria marca, especialmente seu e-book de milhas, explicando como utiliza-las,
seus beneficios e 0 que podem proporcionar atualmente.

Ao analisar as postagens feitas entre 01/01/2024 e 31/01/2024, foram coletadas
trés postagens do canal Tesouros do Brasil e seis do Estevam pelo Mundo. O Tesouros do
Brasil retratou sua experiéncia em Macei0, Alagoas, no dia 7 de janeiro, sendo o primeiro
de dois posts sobre a cidade. Ele mostra a cultura, os costumes, curiosidades e a histéria
dos locais visitados. Na descrigdo, ele apresenta um resumo do conteudo do video,
seguido por um sumario detalhando os topicos abordados e 0s respectivos minutos em

que cada topico é discutido, conforme ilustrado na Figura 6:

Figura 6 — descricdo do video

®

Descri¢do X

=alagoas

Vocé val se impressionar com os searedos do Sertdo de

0:00 INTRODUGAO

13 MEL DO SERTAO

453 MEU QUARTO HOTEL PEDRA DO SINO
632 PIRANHAS

3:00 C NIONS DO SAO FRANCISCO

3:48 ENTREMONTES

31:38 ROTA DO CANGAGO

534 HOTEL, MIRANTE E JANTAR
40:40 ILHA DO FERRO
46:40 BELO MONTE

Fonte: canal do YouTube do Tesouros do Brasil
Em sua 32 postagem sobre o Rio de Janeiro, o video oferece um roteiro de 4 dias

para aproveitar a cidade. Na descri¢do do seu post, ele inclui um link, disponibilizando
um itinerario com os passeios e hotéis apresentados no contetdo, assim levando o usuario
a clicar e ter acesso a outras informacdes e a marcas parceiras, conforme ilustrado na
figura 7:

Figura 7- post ilustrando link do itineréario e do Instagram
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Descri¢do X

2,3 mil 45.085 18 de jan.
farcagdes com “Gost Visualizags 202
9 Rio de Janeiro

Cligue no link abaixo para ver o itinerario, dia a dia, com os
passeios e hotel que mostramos nesse video, além de
outras dicas para fazer a sua viagem ao Rio, perfeita!

Entre em contato com a Blumar para receber um pacote
personalizado com o seu tipo de viagem, sua preferéncia

Nesse video nés montamos um roteiro de 4 dias para
quem esté vindo passar férias no Rio de Janeiro. Vocé vai
encontrar dicas de o que fazer no Rio, onde comer,
principais atragdes, e onde ficar.

Qualquer divida, pode deixar um comentario aqui ou
mandar mensagem privada I no Instagram

® [ tesourosdobrasil . Nos respondemos todas as
mensagens.

TUDO SOBRE O CRISTO: & - CRISTO REDENTOR -
RIO

NOS BRAGOS DO CRISTO:
. Emocionantet! Por dentr...

Fonte: canal do youtube do Tesouros do Brasil

O Estevam pelo Mundo produziu seu primeiro video nesse periodo de analise no
dia 3 de janeiro, retratando sua experiéncia na cidade Strasburgo, cidade localizada no
leste da Franca, conhecida por ser a “cidade mundial do Natal”. Nesse roteiro, mostra seus
passos em dois dias com sua familia. Além de contar sobre a historia do local, comidas
regionais, ele promove algumas marcas, desde os locais onde fica hospedados, transferes,
plataformas que ddo descontos em hotéis e entre outros. Os outros post estdo divididos
entre contetdos de cidades da Europa, em que ele faz 0 mesmo estilo de conteddo,
mostrando cada lugar e contextos histéricos, um video nostéalgico que fala sobre seu
primeiro post no YouTube e outro sobre sua vida pessoal, no qual conta sobre seu
casamento, que esté previsto para este ano de 2024.

Um fator a ser considerado é que em todos 0s conteldos postados nesse periodo,
0 produtor de conteddo pde na descricdo a promog¢édo de marcas, disponibilizando cupons
de descontos, promocéo da sua propria marca (o tdo falado e-book), e links que levam o

usuario a conhecer e entrar em suas outras redes sociais.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo desta pesquisa foi analisar como ocorre a promocao de marcas pelos
produtores de conteddos Tesouros do Brasil e Estevam pelo Mundo. Para iniciar este
estudo, foram analisadas as postagens feitas nas redes sociais Instagram e YouTube no
periodo de 01/01/2024 a 31/01/2024, identificando aquelas relacionadas a marcas e as
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relacionadas as etapas do funil de vendas. Além disso, foi analisada a linguagem e as
informagdes contidas nesse contetido, incluindo o formato de texto utilizado em cada
postagem, imagens, producdo de videos e descri¢cdes feitas por ambos os weblogs. Tanto
o0 Instagram quanto o YouTube sdo ferramentas amplamente utilizadas pelo Tesouros do
Brasil e pelo Estevam pelo Mundo para ampliar seu alcance e engajar um publico cada
vez maior.

Para fundamentar os dados, recorremos a um referencial teorico para
compreendermos as relagdes com os usuarios, consumidores e profissionais de marketing
digital. Foram considerados conceitos como a interacdo do marketing digital com novas
formas de engajamento do usuario, 0 marketing de contetdo, visando ao entendimento de
como como criar conteldo atrativo e envolvente e a jornada do cliente, para analisar as
etapas do funil de vendas direcionadas a cada pessoa.

Neste estudo, foram formuladas duas hipoteses. A H1 foi confirmada, uma vez
que as promocdes de marcas realizadas nas plataformas digitais do Tesouros do Brasil e
do Estevam pelo Mundo séo organicas, apresentando as experiéncias pessoais dos autores
para transmitir maior confianca ao publico-alvo, de forma descontraida e leve. A H2
também foi confirmada, pois ambos os produtores de conteudos utilizam palavraschave e
hashtags relevantes em seus contetdos para melhorar sua visibilidade nos motores de
busca e nas redes sociais, aumentando assim seu alcance e engajamento.

Os contetidos produzidos pelo Estevam pelo Mundo e pelo Tesouros do Brasil
adotam uma estratégia de marketing de conteudo atrativa e relevante, fornecendo
contextos historicos e informacdes detalhadas sobre os lugares visitados pelos autores.
Isso resulta em um crescimento constante de seguidores e engajamento em suas
plataformas digitais. Os conteudos abrangem dicas de viagens, recomendacfes de
restaurantes e hotéis, além de apresentar aspectos da vida pessoal, cultura e lazer dos
autores, ampliando assim o alcance do publico. Ambos promovem a interacdo entre suas
midias sociais, compartilhando links e direcionando os seguidores de um para o outro, o
que contribui para a eficacia do funil de vendas.

A crescente demanda por informacdes turisticas e de lazer impulsiona o
crescimento desse nicho, oferecendo um futuro promissor para aqueles que fornecem
informacdes relevantes e de qualidade aos usuarios. No entanto, € importante explorar e
desenvolver ainda mais esse tema, especialmente no que diz respeito as préaticas éticas na

publicidade e nas parcerias com influenciadores e produtores de contetdo. Isso inclui
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entender como as marcas se conectam com esses influenciadores, as formas de
colaboracgéo e os processos contratuais envolvidos, garantindo que as publicidades sejam

transparentes e éticas, sem prejudicar 0s usuarios e consumidores.

REFERENCIAS

A RAPIDA ascenséo do Instagram e “indastria” de cliques e celebridades. Investnews.
2024. Disponivel em :  <https://investnews.com.br/perfis-empresas/historia-
doinstagram/amp/ >. Acesso em 09.Jan.2024.

ADOLPHO, C. Os 8Ps do Marketing Digital: O Guia Estratégico de Marketing
Digital: 1.ed. Sdo Paulo: Novatec Editora, 2011.

BURGESS, et al. YouTube e a revolucéo digital. Aleph. Camara brasileira do livro,
2009. N.2.p.01-32

CAMARGO et al. Blog de viagens e decisdo final do turismo. Rosas dos ventos, 2016.
Universidade de Caxias do Sul. n.2.p.01-13.

EMPRESAS de turismo querem influenciar digitais. Sebrae, 2022. Disponivel em:
<https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/empresas-de-turismo-
guereminfluenciadores-digitais,b7f1154c03eaf710vVgnVCM100000d701210aRCRD>.
Acesso em: 21. Mar. 2022.

ESTEVAM, Lucas. Entrevista: Lucas Estevam - Estevam pelo mundo. Transamerica
Expocenter, 2018. Disponivel em:
<https://www.transamericaexpo.com.br/entrevistalucas-estevam-estevam-pelo-
mundo/>. Acesso em: 19. dez. 2018.

KOTLER, Philip. Marketing 4.0: do tradicional ao digital. Rio de Janeiro: Sextante,
2017.

MALIS de 100 estatisticas e fatos incriveis sobre blogs (lista definitiva 2023). Isitwp, 2024.
Disponivel em: <https://www.isitwp.com/pt/amazing-blogging-stats-facts/>.

Acesso em: 10.jan. 2024.

MARTINO, Luis. Método de pesquisa em comunicagao. Projeto, ideias, praticas. 1.ed.
Petrépolis: Vozes, 2018.

MORAES, Lauro. Cibercultura e turismo: em busca do ethos e perfil dos blogs de viagem
no Brasil. Rosa dos ventos, 2019. Universidade de Caxias do Sul. n.4. p.0113.2019
RIBEIRO, Tadeu. As estratégias de marketing de conteldo na experiéncia da marca
Reserva. Intercom, 2018. Universidade federal Fluminense. Niterdi-Rj. p.01-12. 2018.
ROWLES, Daniel. Digital branding: estratégias taticas e ferramentas para impulsionar
0 seu negocio na era digital. 1.ed. Sdo Paulo: Auténtica Bussiness, 2019.

TORRES, Claudio. A Biblia do marketing digital: tudo o que vocé queria saber sobre
marketing e publicidade na internet e ndo tinha a quem perguntar. 2.ed. S&o Paulo:
Novatec Editora, 2018.

15



