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RESUMO

Esse trabalho ¢ um relato de experiéncias de estudantes de graduacao vinculados ao projeto
de extensdo Agéncia Escola UFPR. O projeto se dedica a pratica da divulgacao cientifica, em
um processo de produ¢do de contetidos e incentivo a uma percepgao critica da teoria e pratica
de comunicar ciéncia. A metodologia abordada foi a analise critica do processo criativo de
um dos produtos do projeto: o vodcast Bate-Pop AE. Como referencial, estdo presentes as
possibilidades do podcast na educacao (Campbell, 2005); a divulgacdo cientifica e
popularizagdo da ciéncia (Germano e Kulesza, 2008); e a analise critica de processo
audiovisual (Uchda e Adamatti, 2020). Assim, foi possivel comprovar que o processo de
producdo proporcionou uma experiéncia didatico formativa ampliada, ancorada na
interdisciplinaridade, a qual potencializou a interlocugdo entre a teoria e pratica no ambiente
extensionista.
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INTRODUCAO
A Agéncia Escola € um projeto de extensdo e institucional da Universidade Federal

do Parand (UFPR) criado para popularizar a ciéncia e, assim, ficar mais proxima de seus
publicos: estudantes, docentes, servidores técnicos e a comunidade externa. Vinculada ao
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Comunicagao e Marketing (SUCOM) da instituicdo, a AE esta em atividade desde setembro
de 2018 e divulga ciéncia por meio da comunicagdo em diferentes linguagens e formatos.
Com o vodcast’, os estudantes ndo produzem apenas contetidos inovadores, também sio
incentivados a desenvolver a percepgao critica da teoria e da pratica em comunicar ciéncia.

Participam do projeto da AE UFPR “(...) bolsistas de graduacao, pos-graduacao e
docentes de varios cursos e programas, técnicos-administrativos e profissionais da area da
comunica¢do” (Agéncia Escola UFPR, 2024). Este projeto de extensdo tem como base a
comunicagdo publica da ciéncia (CPC) , o que incentiva o debate com a sociedade e destaca o
papel do cidaddo na constru¢do do conhecimento (Quadros et al, 2023). No projeto em
questdo, o que ¢ aprendido em sala de aula pode ser colocado em pratica. Além disso, ¢
possivel perceber a troca de conhecimento com os publicos envolvidos nas acdes da AE. A
materializagdo dessa troca pode ser encontrada no vodcast Bate-Pop AE. E essa participagdo
de bolsistas ndo so6 agrega valor ao curriculo do académico e futura vida profissional, mas
também pode trazer muitos aprendizados com as experiéncias pessoais possibilitadas pelo
projeto.

A AE possui quatro nticleos: Design, Planejamento, Jornalismo e Audiovisual. Cada
nucleo ¢ composto por bolsistas de graduagdo e pds, além de um(a) professor(a) ou um
profissional técnico contratado(a), responsavel pela orientacdio de Dbolsistas. A
multidisciplinaridade esta presente nos trabalhos e na propria formacdo de cada integrante
dos nucleos. O audiovisual, por exemplo, tem bolsistas de Design, Relagdes Publicas e
Musica. Entretanto, ja passaram por este ndcleo bolsistas de Publicidade, Artes Visuais e
Comunicagao Institucional. O Nucleo do Audiovisual ¢ responsavel pela execucdo dos
contetidos. Essa execugdo ¢ feita a partir de multiplos processos, como a pré-producdo, que
conta com o apoio de outros nucleos, como o planejamento e o design. O jornalismo,
geralmente, auxilia na producao de conteudo. Na pds-producao, o Nucleo do Planejamento
faz a divulgagdo dos episodios do Bate-Pop AE e andlise dos resultados obtidos. Além dos
nucleos, outras duas areas da AE contribuem para a formagdo especifica para comunicar
ciéncia: o da pesquisa e o da capacitacdo. Desse modo, os bolsistas ganham autonomia para

refletir de forma critica as ac¢des e os produtos desenvolvidos na AE.

Neste relato, o vodcast é compreendido como a jungdo de video (vod) com broadcasting.
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A realizagdo do vodcast, objeto deste artigo, envolve diferentes publicos da AE, que
também participam do processo de construcdo do produto como porta vozes e/ou ouvintes
ativos. Neste relato, a ciéncia ¢ compreendida como uma construgdo coletiva e, portanto, nao
deve ser restrita ao ambiente académico, o que vai de encontro do pensamento proposto por
Hissa (2012) da necessidade de valorizar as sabedorias populares para além do conhecimento
que ¢ produzido na academia. Na ciéncia aberta (UNESCO, 2021), o cidaddo ganha cada vez
mais protagonismo na constru¢do do conhecimento, beneficiando todos os envolvidos:
cientistas, estudantes, professores e a populacdo. E o didlogo entre todos os envolvidos, tdo
incentivado na Comunicacao Publica da Ciéncia (CPC), surge para também buscar solucdes
para demandas da sociedade. Logo, ao popularizar a ciéncia, o cidaddo também ganha

autonomia para fazer suas proprias escolhas.

Nessa direcao caminha o Bate-Pop AE para popularizar a ciéncia. Através do formato
videocast registra-se um didlogo de dois pesquisadores com dois mediadores integrantes da
Agéncia Escola. Este artigo busca analisar os processos de producdo, divulgacdo e

distribuicao desse videocast.

METODO

Para a descricdo deste relato, diferentes procedimentos foram adotados. Numa
primeira etapa, a pesquisa bibliografica foi fundamental para relacionar o vodcast com a
popularizagdo da ciéncia. Numa segunda etapa, a descricdo do processo de produgao foi
explorado neste relato para que o leitor compreenda todas as suas etapas. Nesta etapa sdo
apresentadas descri¢cdes sobre conteudo do formato vodcast, identidade visual, montagem de
cenario e criacdo da soundbranding?. Na terceira etapa, a pesquisa documental ¢ acionada
para analisar a pré-producdo através dos roteiros, dos planos de cameras, das discussoes de
pauta, dos episodios ja exibidos com base na analise critica de todo o processo discutido por
Uchoda e Adamatti (2020).

Os referidos autores se dedicam as teorias e praticas de analise de filmes e outras
midias audiovisuais, incluindo a andlise imanente, o uso de materiais de arquivo e a
transposicdo de praticas entre diferentes campos. E esse referencial guiou esta discussdo
acerca do Bate-Pop AE, sempre buscando tensionar a teoria e a pratica.

2 Vem da unido de sound (som) com branding (marca), ou seja, um som que representa uma assinatura sonora

de uma marca.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

A proposta do Bate-Pop AE esta relacionada a discussdo de Campbell (2005) sobre a
possibilidade de aplicacdo dos podcasts como ferramenta para a educagdo. A pesquisa de
Gonzélez (2018) sobre o podcast como meio para divulgacdo cientifica também inspira o
vodcast da AE.

Para Campbell (2005), o podcasting é a jungdo de ipod com broadcasting. Em outras
palavras, ¢ uma midia para para ser ouvida em um aparelho que reproduz som em streaming.
Ja o conjunto de arquivos reproduzidos neste aparelho ¢ denominado de podcast. Campbell
(2005) descreve usos possiveis do podcast na educagdo, apresentando, por exemplo, como
uma estudante pode se preparar para uma aula ouvindo vérios podcasts produzidos por seus
colegas. O cendrio ficticio descrito pelo autor tornou-se realidade. Em 2024, diversas
universidades tém produzido podcasts para discutir variados temas de interesse publico.
Nesse sentido, os titulos dos episoddios do Bate-Pop, também buscam despertar o interesse do
publico com o assunto central do conteido, como: “Natureza Plastificada: ficcdo ou
realidade”, “Inteligéncia ou ndo das coisas: Comunicagdo e arte em tempos de [A”, “Bife sem
Bicho: A carne do futuro chegou?”. Esses sdo alguns dos episodios produzidos que contaram
com convidados especialistas na area ¢ membros da equipe da AE para fazer a mediagao
entre pesquisa/pesquisador e publico.

Portanto, ¢ uma midia em video disponivel no ambiente digital para ser vista no
momento em que o consumidor quiser. Ao adotar o vodcast para a popularizacao da ciéncia, a
AE também investe na promog¢ao do direito a informacgdo com a participagdo da sociedade
em debates publicos e com produgcdo de conhecimento académico disponibilizado no

ambiente digital.

De fato, se assumirmos o popular na acep¢do que foi colocada anteriormente,
popularizar é muito mais do que vulgarizar ou divulgar a ciéncia. E coloca-la no
campo da participag¢do popular e sob o crivo do didlogo com os movimentos sociais.
E converté-la ao servigo e as causas das maiorias e minorias oprimidas numa agio
cultural que, referenciada na dimenséo reflexiva da comunicagdo e no dialogo entre
diferentes, oriente suas agdes respeitando a vida cotidiana e o universo simbélico do
outro. (Germano, Kulesza, 2008).

O podcast também pode ser adotado na educagdo basica. As tecnologias de streaming

possibilitam que o estudante tenha acesso ao conhecimento mesmo enquanto executa outras

atividades, como caminhar, lavar a louga ou fazer uma atividade fisica. Luana Viana (2023)
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traz varias estratégias de narragdo que podem potencializar a experiéncia de imersdao do
ouvinte de podcast.

Ao analisar esse material, ¢ possivel destacar dois pontos importantes deste trabalho:
o audiovisual como ferramenta de difusdo de conhecimento e a facilidade que um sistema de
desenho pode auxiliar na compreensdo de conhecimentos complexos. Em resumo, o uso de
ferramentas populares disponiveis a todos, como o vodcast, promove a compreensao ¢ a
valorizacdo da pesquisa cientifica, fortalece o tecido social e impulsiona o progresso humano
em diversas areas.

Danucalov ¢ Ramos (2014) destacam alguns pontos importantes para observar a
evolugdo dos processos de produgcdo de um videocast, como a estrutura dos episodios, a
linguagem audiovisual utilizada (como camera subjetiva), a edicdo e a pés-producdo. Ha um
registro da qualidade técnica ao longo das temporadas, com visivel melhora no
enquadramento, na iluminagao, na arte e na trilha sonora.

O Bate-Pop também registra essa evolucdo, que fica evidente na comparagdo dos
ultimos langamentos com os primeiros episodios. Aqui destacamos alguns pontos que
evidenciam essa evolug¢ao, como os ajustes de microfonagao para inteligibilidade de conteudo
e de vozes ou os recursos interativos da TV que compdem o cenario. Portanto, este estudo
demonstra a aplicabilidade da analise filmica a producdo de vodcast, examinando aspectos
narrativos, estéticos e técnicos que contribuem para a constru¢do de um produto audiovisual

de qualidade no contexto da Internet.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O vodcast foi idealizado pelos nucleos de Planejamento, Jornalismo e Audiovisual
com o objetivo de criar um espago de conversa informal entre pesquisadores e mediadores da
Agéncia. A linguagem informal do Bate Pop-AE aproxima o publico espectador da ciéncia de
uma forma descomplicada. As gravagdes dos episodios sdo realizadas no estadio 2 do
Departamento de Comunicagdo da UFPR. O estiddio possui um ambiente isolado e
relativamente tratado acusticamente. A falta de recursos nas universidades publicas exige arte
e improvisagdes. O cenario ¢ montado com tecidos pretos, uma mesa grande, uma televisao
que exibe a logo do vodcast e eventuais informagdes sobre as falas. O podcast também tem

canecas estilizadas para d4gua com a identidade visual do Bate-Pop.
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O consumo do audiovisual tem crescido nas redes sociais. O problema ¢ que esse
fendmeno também abriu espago para contetdo falso ou equivocado.

Avis (Uninter, 2023) revela que o Brasil é o pais que mais consome podcasts no
mundo. Representa 42.9% de usudrios de internet, com idade entre 16 e 64 anos, que escutam
podcast toda semana. E a tendéncia ¢ que o seu consumo aumente.

Esse cenario foi fundamental para criar um produto transmidia. Desse modo, o
vodcast também pode ser acompanhado apenas como podcast. Dos didlogos gravados, sio
recortados fragmentos das conversas para a divulgagdo nas redes sociais.

Esse contetido tem despertado o interesse do publico, potencializando o alcance dos videos e
criando uma rede para a popularizagdo da ciéncia.

Campbell (2005) ja apontava que os jovens com acesso a internet fazem uso de
recursos multimidia e, por isso mesmo, a educagdo deveria se adaptar e incorporar esses
recursos. Viana (2023) mostra como a narrativa do podcast possibilita a imersao do ouvinte e,
assim, pode atrai-lo para o conteido debatido. Archila et. al (2018) apresentam podcasts
como essenciais para a comunicacdo da ciéncia. Nesse sentido, a equipe do vodcast tem
procurado explorar todos esses aspectos para a popularizacdo da ciéncia com videos e seus
recortes, cendrios, sons e pesquisas cientificas. Tudo isso num bate papo bem descontraido.
Um unico dia de gravacao no estudio possibilita a produgdo de contetidos por varios meses.
Conteudos que tém respaldo da ciéncia, comunicados pelos(as) proprios(as) cientistas em
debate com profissionais e estudantes em formacdo. A divulgacdo desse vodcast, que tem
repercussao nas redes sociais digitais, também incentiva a interagdo do publico do Bate-PoP.

Os resultados podem ser observados no engajamento dos contetdos de rede sociais
gerados a partir das discussdes do vodcast. O conteido da integra em formato de video
horizontal disponivel no YouTube e também distribuido como podcast no Spotify cria essa
interlocucdo entre linguagens. Para além disso, nas redes sociais, também sdao publicados
shorts, que sao recortes da conversa principal no formato vertical com at¢ um minuto de
duragdo. Esses recortes sdo divulgados em todas as redes sociais da Agéncia Escola. No
TikTok, por exemplo, alguns shorts ja passam de cem mil visualizagdes, geram comentarios e

discussdes, cumprindo assim a premissa da ciéncia aberta e da popularizacao da ciéncia.

CONSIDERACOES
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Como discutido no inicio deste trabalho, o vodcast Bate-Pop AE foi criado no intuito de
popularizar a ciéncia, trazendo em seus episodios os mais variados temas. Este trabalho
proporcionou uma reflexdo da experiéncia desenvolvida na Agéncia Escola UFPR, focando
no Bate-Pop AE, a partir do olhar dos bolsistas de graduacdo integrantes do nucleo
audiovisual da AE.

Ao aplicar uma abordagem metodoldgica que combina andlise critica do processo
criativo com fundamentagdo teorica, foi possivel produzir um conteudo audiovisual inovador
e também fortalecer os lagos entre teoria e pratica na comunicagdo cientifica. A partir das
discussdes de Campbell (2005) sobre o potencial educacional dos podcasts e das
contribui¢cdes de Germano e Kulesza (2008) sobre a populariza¢do da ciéncia, o Bate-Pop AE
foi observado como um espago de interlocugdo interdisciplinar. Este espaco ndo s6 amplia a
formagdo dos bolsistas envolvidos, mas também promove uma comunicacdo publica da
ciéncia que valoriza o didlogo com a sociedade, com a cultura académica e popular. As mesas
montadas para debate no vodcast envolvem temas cientificos de pesquisas realizadas pelos
especialistas convidados, sempre atravessadas por temas factuais e culturais em voga. A
proposta ¢ trazer assuntos de interesse publico de forma que todos os publicos compreendam
a mensagem.

Além disso, a analise critica do processo audiovisual revelou como o Bate-Pop AE
divulga conhecimento cientifico, fortalece o tecido social e incentiva a participagdo ativa do
publico. O uso estratégico do vodcast como ferramenta transmidia potencializa ainda mais o
alcance e o impacto das mensagens cientificas discutidas nos episodios.

Portanto, ao integrar de maneira harmoniosa teoria e pratica, o Bate-Pop AE nao
apenas cumpre os objetivos do projeto Agéncia Escola UFPR, mas também enfatiza a
importancia da Comunicacdo Publica da Ciéncia na formacdo de cidaddos criticos e
engajados. Este estudo reafirma o compromisso da universidade com a democratizacdo do
conhecimento cientifico, enriquecendo o ambiente académico e contribuindo para um didlogo

inclusivo e esclarecido com a sociedade.
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