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Aesthetic literario: livros como acessorios de moda nas tendéncias do TikTok. !
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RESUMO

Com o intuito de entender a funcionalidade do aplicativo TikTok, suas materialidades, e
investigar o fenomeno dos livros como acessoério de moda estimulado pelo aplicativo,
foi realizada uma pesquisa bibliografica sobre plataformizacdo e conectividade, para,
assim, entender a aplicabilidade da plataforma e a relagdo com influenciadores digitais
na criacao e perpetuacdo de tendéncias, aliando a um estudo de caso do perfil da tiktoker
Natalia Cangueiro. Esta pesquisa busca contribuir para um maior entendimento sobre o

app, que tem se mostrado relevante para diferentes nichos. A base tedrica foi composta

por Van Dijck (2013), Prado e Frogeri (2017), Ferreira (2018) e Karhawi (2018).
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INTRODUCAO

O aplicativo Tiktok ¢ uma plataforma de midia social, ou melhor, conectiva,
como sugere Van Dijck (2013), relativamente nova, focada em videos verticais, onde
cada usudrio pode ter acesso aos mais variados conteudos, seja pesquisando ou rolando
a tela inicial do aplicativo. Criada na China, em setembro de 2016, com o nome inicial
de Musical.ly, a relevancia do aplicativo foi evidenciada no final de 2019 e atingiu um
grande publico em 2020. O sucesso do app tem como um de seus fatores a pandemia da
COVID-19 e a necessidade de parte da populacdo se manter em isolamento, o que
favoreceu a ascensdo das redes sociais, como apontado por Genuino, Lira e Soares: “E

na paixao por videos, atrelados ao alto consumo mobile devido as medidas de restrigao

em 2020, que comeca o sucesso do TikTok no Brasil” (2021, p. 1). Algo que corrobora
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com dados coletados em 2022, onde ¢ apresentado que o aplicativo alcangou a marca
de 1 bilhdo de usudrios ativos mensais.*

O objetivo da plataforma € que os usuarios produzam e consumam contetidos
em video permanecendo o maior tempo possivel on-line. Normalmente, as produgdes
apresentam poucos minutos, ou até mesmo segundos. Inicialmente, a rede social so
permitia videos de até sessenta segundos, conforme a adesdo dos usudrios, o aplicativo
sofreu atualizacdes que possibilitam até dez minutos de gravagdo e a publicacdo de

7, seguindo a mesma logica do concorrente de

fotos, além dos denominados “stories”
propriedade do Grupo META, o Instagram. Ainda assim, ¢ notavel que a maioria dos
conteidos que fazem sucesso sejam produgdes rapidas, em video, e que prendem a
atencdo do usuario: evidenciando o TikTok como uma ferramenta de comunicagdo
acelerada.

Outro ponto que chama atencdo na plataforma ¢ a funcionalidade do seu
algoritmo de recomendacdo. Com um conceito de “feed infinito”, onde os videos sdo
passados automaticamente ao abrir o aplicativo, a For You Page (“péagina para voceé”,
em portugués), envolve o usuario em contetdos organizados previamente com temas
selecionados em um quiz respondido ao criar uma conta. Desse modo, surgem nichos,
como: humor, educacdo, moda, beleza, literatura e outros. Por meio de visualizagoes,
curtidas e demais formas de engajamento, o algoritmo absorve informacdes
diferenciadas e envia videos de modo individualizado para cada perfil. Um estudo
disponibilizado pelo Wall Street Journal® em 2021 aponta que a plataforma leva em
média duas horas para entender os gostos do usuario.

Uma das consequéncias registradas a partir dessa segmentagdo de contetdos
sdo os chamados “filtros-bolha” que irdo organizar para o sujeito apenas opinides
proximas as suas. Para Han (2022), isso coloca o ser humano em um “looping-do-eu”,
onde somente aquilo que convém ¢ visualizado. Pensando em tais aspectos, a analise
centralizada nessa pesquisa parte de um estudo de caso do perfil da influenciadora

Natalia Cangueiro, a partir de uma reflexao levantada por Julia Queiroz em uma matéria

*https://pt.semrush.com/blog/estatisticas-tiktok/#:~:text=Usu%C3 %A 11i0s%20ativos%3 A%200%20Tik T
0k%20tem,compartilhament0%20de%20v%C3%ADdeos%20da%20Bytedance.

> O story, surgido com o SnapChat e reproduzido no Instagram, sdo publicagdes curtas com duragio
maxima de 24 horas. Possibilita a postagem de fotos e videos curtos.

¢ Disponivel em:
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gorithm-figures-out-your-deepest-desires> Acesso em 2024.
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do Estaddo (2023)": o livro como um acessorio de moda. Nesta pesquisa iremos
analisar essa tendéncia e a relagdo com o TikTok, portanto, buscaremos investigar como
os agentes inseridos na mecanica do aplicativo sdo levados a um consumo de livros por

causa de um modismo disseminado neste mesmo ambiente.

METODOLOGIA

Como metodologia, realizamos uma pesquisa bibliografica com o objetivo de
compreender as discussdes a respeito do TikTok, conectividade e materialidade, além de
estudos relacionados ao marketing de influéncia, com o objetivo de unir esses dois
didlogos para, assim, compreender a importancia da viralizagdo de contetido e como
i1sso ocorre para que haja um fendmeno que se torna uma tendéncia, neste caso, 0s
livros.

O estudo consistiu na analise do aplicativo diante das dindmicas de tendéncias
e popularizagdo dos livros. Para entdo, observar, como estudo de caso, o perfil da
influenciadora Natalia Cangueiro citada na matéria do Estaddo e conhecida por ser uma
TikToker relacionada a moda, com o objetivo de estudar os contetdos dedicados a
livros, o periodo em que eles foram publicados e o contexto do nicho na época. Por fim,

buscamos compreender se este fendmeno pode ser entendido como mais uma estética

promovida pelo aplicativo e seguida pelos usudrios.
FUNDAMENTACAO TEORICA

O conceito de marketing de influéncia, como abordado por Prado e Frogeri
(2017), se mostra importante com o propoésito de entender como surge o vinculo entre fa
e influenciador, para, entdo, com o auxilio das colocagdes de Ferreira (2018) e Karhawi
(2018), entender o papel de influenciadores digitais no consumo de tendéncias geradas
pelo aplicativo TikTok. Além disso, ¢ interessante pensar que estes influenciadores
possuem o que Marshall (1997) traduz como “poder de discussdo”, sendo possivel
questionar o papel dessas personalidades diante da capacidade de gerar novos
costumes, como o habito da leitura. Uma vez que, esse poder ¢ canalizado nas suas

redes como uma forma de legitimar e significar a sua relagdo com o publico.
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Ainda, torna-se interessante analisar a materialidade do aplicativo e refletir
sobre os detalhes da plataforma, suas funcionalidades, suas affordances, e como tais
mediagdes tém efeito sobre nods, ja que alguns modos de se apresentar na internet sdo
reflexos de héabitos que ja possuimos (Dijck, 2013). Pensando assim, como tais meios
atravessam nossas perspectivas € nos permitem, ou nao, reagir digitalmente diante dos
conteudos disponiveis. Visto que, atualmente, a maior parte das nossas acdes sao
marcadas pela conectividade e envolvem uma gama diversificada de significados.
Sendo assim, ao pensar sobre o termo “escuta conexa”, de Pires e Janotti (2022), para
abordar os novos modos de escutar musica a partir do Spotify®, também ¢ possivel
pensar em como comunidades inseridas no TikTok sdao atravessadas por essa
hiperconectividade.

Desse modo, partindo da perspectiva abordada por Van Dijck (2013) ¢
necessario observar o conteudo, juntamente com uma analise do aplicativo, para
entender que ambos fazem parte de um ecossistema onde a conectividade ¢ uma forma
de monetizacdo e que conexdes sociais sdo espécies de commodities na atualidade.
Unindo tais ideias com Hine (2015), ¢ possivel compreender que as performances
existentes nas redes sdo igualmente auténticas as ac¢des realizadas fora das plataformas.
Para essa andlise especifica, além dos pensamentos de Van Dijck (2013), as
consideracdes de Adriana Amaral (2022) a respeito do algoritmo do TikTok e as
perspectivas abordadas por Jin Zeng, Crystal Abidin e Mike. S. Schafer (2021) sobre
como o aplicativo vem sendo estudado na comunicagdo serdo agregadoras para a

discussdo.

CONTRIBUICAO DA PESQUISA

Dados liberados pelo proprio TikTok mostraram que 3 em cada 4 usuarios
frequentes da plataforma ja afirmaram ter comprado algum produto de moda apods ter
consumido contetudos relacionados ao nicho fashion.” Ademais, a comunidade literaria

teve um impacto notavel na For You Page: em 2020 o efeito “BookTok” nos Estados

8 Plataforma digital destinada a musicas: https://open.spotify.com/intl-pt

9 disponivel em:
https://www.tiktok.com/business/pt-BR/blog/coloque-sua-marca-na-nova-era-fashion-no-tiktok. Acesso
em: 2 de out. 2022
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Unidos, foi capaz de gerar uma venda de 125 milhdes de livros a mais que em 2019'.
Outro exemplo, porém no contexto brasileiro, foi o estande do aplicativo na Bienal do
Livro 2024, além das varias sessdes nas exposicdes das editoras dedicadas aos
“favoritos do TikTok”. Diante disso, ¢ relevante refletir sobre essa plataforma, que tem
se apresentado como um aplicativo capaz de alterar as dindmicas de mercado e
estimular a sociedade para o consumo. Sobretudo, ¢ importante refletir sobre o seu
funcionamento, objetivos e possibilidades, além de ressaltar o apre¢o do app por gerar
influenciadores digitais, que, por sua vez, convertem sua popularidade em credibilidade
e respectivamente tém sido importantes mecanismos de publicidade, contribuindo para
combinag¢do de consumo mercadologico com plataformas digitais.

Portanto, a pesquisa busca contribuir para o entendimento da sociedade diante de
questdes ligadas a conectividade, procurando entender como o comportamento humano
tem sido moldado, afetado e modificado diante do digital em especifico, pelas
plataformas de rede social e suas funcionalidades, pensando na contemporaneidade e
como tais meios caminham lado a lado, na constru¢ao de tendéncias, velocidade de

consumo e produgao.

CONSIDERACOES FINAIS

Para aprofundar a discussdo a respeito da materialidade do TikTok e como
ocorre a viralizagdo no aplicativo, o case observado passa por duas comunidades:
fashion e literéria. Isto mostra o qudo poderosa ¢ a plataforma, com uma alta capacidade
de alcance, conversao e possibilidades. Se inicialmente algumas marcas se apresentaram
resistentes ao TikTok, agora elas percebem o potencial que a rede tem, principalmente
entre os jovens da Geragdo Z', que sdo uma alta parcela dos usudrios e potenciais
consumidores, principalmente quando aliados a influenciadores digitais. Por fim,
também ¢ perceptivel o quanto estes produtores de conteido devem dominar todas as
possibilidades que a plataforma oferece para, assim, entrarem em um processo de

viralizagdo. Ou seja, o usudrio para ganhar destaque, deve estar totalmente inserido

1% Disponivel em:
N O
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mentou-a-venda-das-publicacoes.ghtml> Acesso em 2024.
' https://exame.com/tecnologia/como-o-tiktok-esta-se-tornando-o-principal-buscador-da-geracao-z/



https://glamour.globo.com/entretenimento/livros/noticia/2022/04/dia-mundial-do-livro-como-o-tiktok-aumentou-a-venda-das-publicacoes.ghtml
https://glamour.globo.com/entretenimento/livros/noticia/2022/04/dia-mundial-do-livro-como-o-tiktok-aumentou-a-venda-das-publicacoes.ghtml

Y Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
479 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Univali — 5 a 6/9/2024

INTER

neste ecossistema de conectividade e totalmente ciente de suas funcionalidades,
tornando este ecossistema uma maquina que se retroalimenta.
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