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Resumo

Esta pesquisa, fruto de nossa tese de doutorado (Tuma, 2022), investiga o porqué de
cientistas youtubers de diferentes areas do conhecimento produzirem videos de
divulgagdo cientifica em vlogs no YouTube. Para tanto, selecionamos cinco vlogs: 1)
Universo Narrado; 2) Arqueologia pelo Mundo; 3) Canal do Pirulla; 4) Dragdes de
Garagem; e 5) Colecionadores de Ossos. Como metodologia, realizamos entrevistas em
profundidade do tipo semiabertas (Duarte, 2005). Dentre os resultados obtidos, temos que
a escolha do YouTube decorre tanto de sua ampla abrangéncia, posicionando-se como
espago de busca e consumo de conteudo audiovisual de facil acesso, quanto da percepgao,
pelos cientistas youtubers, de que o formato video favorece uma dimensao mais proxima
e “olho no olho” com a sociedade.
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Introducio

Atualmente, os vlogs estdo disseminados em diversas plataformas, como o
YouTube, foco desta pesquisa. As partes padrao que compdem um vlog, conforme aponta
De Piero (2012), sdo a saudacdo, a apresentacdo e o desenvolvimento do tema, a
conclusdo e a despedida. Além disso, integram-se a ele o titulo e a descricao escrita. O
vlog ainda se enriquece com os comentarios dos usudrios que assistem ao video.

Para Caldas (2018), os vlogs ndo podem ser considerados uma forma cultural fixa
e rigida. Existem diferentes produtos em um canal de um vlogger, como entrevistas e
conversas, € vlogs que ndo possuem elementos que, geralmente, sdo seus constitutivos,
por exemplo, o quarto como cenario.

Ademais, a autora nota que: “[...] Em razdo da for¢a da institucionalidade do
YouTube [...], o termo vlogueiro passa a disputar fortemente com a nomenclatura
youtuber, encarado na atualidade como uma profissao, que agrega visibilidade e capital

financeiro” (Caldas, 2018, p. 164).

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo, Divulgagdo Cientifica, Satide € Meio Ambiente, do 25° Encontro dos
Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento componente do 48° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
Este trabalho ¢ parte de nossa tese de doutorado (Tuma, 2022) produzida com o apoio da Coordenagdo de
Aperfeigoamento de Pessoal de Nivel Superior — Brasil (CAPES) — Cddigo de financiamento 001.

2 Pesquisadora colaboradora e jornalista no Projeto Tematico Experiéncia ARQUIGRAFIA 4.0 da Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo e de Design da USP. Doutora em Ciéncias da Comunicagdo pela USP. E-mail:
anabeatriztuma@gmail.com.



NV Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
482 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Faesa — Vitoria — ES
De 11 a 16/08/2025 (etapa remota) e 01 a 05/09/2025 (etapa presencial)

Nesta investigacdo, a nossa atengdo centra-se em cinco vlogs do Science Vlogs
Brasil (SVBR), iniciativa que concede um selo que atesta a qualidade de canais que
produzem divulgagdo cientifica (DC) no YouTube.

Selecionamos para a analise canais’ que compreendem diferentes areas do
conhecimento de acordo com a classificacdo* da Capes (2019) e que sejam comandados
por cientista® youtuber homem, mulher ou ambos em um recorte que contempla também
a diversidade de género. Esses cientistas aparecem em todos ou quase todos os videos e
seus canais sao voltados parcial ou integralmente para a divulgacao cientifica.

Os vlogs selecionados sdo: 1) Universo Narrado (Ciéncias Exatas, Tecnologicas
e Multidisciplinar), de Felipe Guisoli; 2) Arqueologia pelo Mundo (Humanidades), de
Marcia Jamille; 3) Canal do Pirulla (Ciéncias da Vida), de Paulo Miranda Nascimento, o
Pirula; 4) Dragdes de Garagem ou DdG (todas as areas), grupo de DC representado por
Tabata Bohlen; e 5) Colecionadores de Ossos (Ciéncias Exatas, Tecnoldgicas e
Multidisciplinar), de Aline Ghilardi e Tito Aureliano.

Neste artigo, nosso objetivo € analisar o porqué de esses cientistas youtubers
fazerem divulgagdo cientifica nos referidos vlogs . Para tanto, foram realizadas entrevistas

em profundidade do tipo semiaberta.

A divulgacao cientifica no YouTube

Precisar o que ¢ divulgagao cientifica ¢ algo dificil de se fazer, conforme explica
Henrique César da Silva (2006), ja que o que denominamos de DC abarca um conjunto
grande e diverso de textos (escritos, audiovisuais, entre outros), envolvidos em diferentes
atividades. Portanto, divulgacao cientifica ndo designa um tipo especifico de texto e, sim,
parece estar relacionada a maneira como o conhecimento cientifico ¢ produzido,

formulado e circula em nossa sociedade.

3 Destacamos que optamos por nos referir ao vlog como sindnimo de um tipo de canal (no caso desta pesquisa, no
YouTube).

4 Ciéncias da Vida; Humanidades e Ciéncias Exatas, Tecnologicas e Multidisciplinar.

3 Cientistas sdo agentes pertencentes ao campo cientifico (Bourdieu, 2004), o qual é o universo em que estdo inseridos
os agentes e as institui¢des que produzem, reproduzem ou difundem a ciéncia. Tal universo ¢ um mundo social como
outros, porém, obedece a leis sociais mais ou menos especificas. Aqui, cabe salientarmos que reconhecemos que ha
diversas defini¢des do que seja um cientista, mas consideramos como tal aquelas pessoas que tenham graduacgdo
concluida e, no minimo, o mestrado em andamento, tendo ja tido contato, portanto, com as leis sociais do campo
cientifico. Além disso, essas pessoas sdo também youtubers por produzirem conteudo para canais no YouTube.
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Mariluce Moura, criadora da Pesquisa Fapesp, também acredita que a definigao
de DC ¢ complicada de se fazer. Em entrevista a Medeiros (2018), ela explica, por meio
de sua pratica e da tentativa de encontrar fundamentos tedricos para esse campo ha
décadas, que divulgacao cientifica ¢ um conjunto imenso de tarefas e produgdes voltadas
para estreitar a relacdo dos produtores de contetdo, dos cientistas, com a sociedade. A
DC inclui, entdao, um espectro grande de atividades, como o cinema, 0os museus € o teatro.

Ja sobre a DC que ¢ feita no YouTube, Raphaela Velho (2019) em sua dissertacao
“O papel dos videos de ciéncia na divulgagdo cientifica: o caso do projeto ScienceVlogs
Brasil”, ao analisar 441 videos pertencentes a 33 canais da referida rede, evidencia que
os conteudos audiovisuais classificados como interdisciplinares, Ciéncias Exatas e da
Terra, Ciéncias Bioldgicas e Ciéncias Humanas compdem, juntos, 93,19% da amostra.

A partir da anélise dos 190 videos mais acessados e recentes, no momento da
realizagdo da pesquisa, classificados no YouTube como sendo de ciéncia e educacgao,
Morcillo, Czurda e Trotha (2016) fornecem uma tipologia geral das tendéncias globais
operadas pelos canais mais populares (universidades, profissionais ¢ amadores).

Ha variedade de formatos na producao dos videos; os mais frequentes sdo o
documentario de curta duragdo (20%) e a animagao (20%). A maior parte deles (49%)
ndo utiliza qualquer técnica de animagdo, como stop motion, nem textos ou fotografias
(42%). Mais da metade dos videos analisados (54%) utiliza algum tipo de musica de
acompanhamento em seu decorrer, por exemplo, som ambiente e efeitos adicionais. De
uma maneira geral, eles possuem uma complexidade moderada de produgdo, existindo
um certo nivel de profissionalismo, mesmo se a utilizagdo de técnicas de gravacdo
profissional ou onerosas sejam uma excecao (Morcillo; Czurda; Trotha, 2016).

No Science Vlogs Brasil, a maioria dos videos, segundo Velho (2019), tem o
formato de vlog e animagdo. Todavia, por si s6, o formato ndo estd relacionado a
popularidade deles, assim como a utilizacdo de um maior numero de recursos de edi¢dao
(trilha ou efeitos sonoros, trechos de outros videos, textos etc.). Por sua vez, os videos
on-line considerados pela autora como de menor duracao (até¢ 20 minutos), além de serem
mais frequentes, tém maior taxa de popularidade. E de se destacar o fato de os vlogs
terem, em média, nove minutos € as animagoes, trés.

Tal constatacdo ¢ parcialmente diferente da empreendida no estudo de Erviti e
Leon (2014), o qual mostra que grande parte dos videos on-line analisados possui de um

a cinco minutos de duragdo. Contudo, os categorizados como sendo sobre ciéncia e
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tecnologia e os de formagdo estdo entre a maioria dos que tém mais de 15 minutos. O
motivo pode ser que tais tipos de conteudo apresentam uma maior complexidade e, por
isso, desenvolvé-los requer mais tempo.

De modo geral, sobre a divulgag¢do cientifica no ambito do audiovisual,
Bienvenido Ledn (2018) relembra um topico interessante discutido no encontro
CONTD/TV Morfosis 2017, realizado na Universidad de Valencia: o objetivo final do
produto tem que ser conseguir oferecer uma mensagem clara, dinamica e atrativa para o
espectador contemporaneo.

Voltadas para este publico, plataformas como o YouTube geram a possibilidade
de apresentagdo dos cientistas ¢ da ciéncia de outras maneiras, mais informal e proxima,
e esta tarefa esta sendo realizada, principalmente, pelos novos produtores, os usudrios. Na
medida em que a ci€ncia se torna mais presente nos meios on-line com eficazes estratégias
de comunicacdo, as relacdes entre a comunidade cientifica e o publico ganham em

compreensdo mutua e confianga (Erviti, 2018).

Sobre a metodologia utilizada

A entrevista individual (ou com duas fontes em conjunto) em profundidade, de
acordo com Jorge Duarte (2005), ¢ uma técnica qualitativa que explora um tema a partir
da busca de experiéncias, percepgoes e informacdes de fontes para analisa-las e apresenta-
las de maneira estruturada. Essas fontes sdo consideradas informantes-chave por estarem
direta e profundamente envolvidas com os aspectos centrais da pesquisa, como € o caso
dos cientistas youtubers deste artigo.

Como em geral ocorre nos estudos qualitativos, Duarte (2005) elucida que, muitas
vezes, 0 objetivo da entrevista em profundidade estd mais relacionado a aprendizagem
por meio da identificagdo da diversidade e da riqueza, pela integragdo das informagdes
obtidas e resumo das descobertas do que ao estabelecimento de conclusdes exatas e
permanentes.

Especificamente a entrevista em profundidade do tipo semiaberta tem:

Entre as principais qualidades [...] a flexibilidade de permitir ao informante
definir os termos da resposta e ao entrevistador ajustar livremente as perguntas.
Este tipo de entrevista procura intensidade nas respostas, ndo-quantificagdao ou
representagao estatistica (Duarte, 2005, p. 62).
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Ainda segundo o autor, este tipo de entrevista parte de um roteiro. Aqui, nos
detemos nas respostas a questao: Por que vocé(s) faz(em) divulgagdo cientifica em um
vlog no YouTube?

Posto isso, destacamos que as entrevistas foram feitas entre 21 de abril e 1° de
maio de 2020, no inicio da pandemia do novo coronavirus (Sars-Cov-2), causador da
doenga covid-19.

Nesta pesquisa, utilizamos as falas dos cientistas youtubers da maneira que elas
ocorreram nas entrevistas, preservando as marcas da coloquialidade. Ademais, os nomes

6

deles aparecem explicitamente, ja que todos assinaram® um Termo de Consentimento

Livre e Esclarecido (TCLE) concordando com o ndo anonimato.

Por que divulgar ciéncia em um vlog no YouTube?

Quando perguntamos por que Felipe faz divulgacdo cientifica em um vlog no
YouTube, ele responde dizendo que esta ¢ uma “boa pergunta”, ja que ndo havia, ainda,
refletido a fundo sobre isso. O cientista youtuber acredita que produz DC especificamente
em um vlog no YouTube em razdo de esta plataforma ser uma das mais utilizadas pelas
pessoas para fazer buscas de assuntos em geral (inclusive por ele), ficando atrds apenas
do Google. Portanto, ele entende que tal plataforma €, atualmente, a melhor que existe
para veicular o referido tipo de conteudo audiovisual.

Marcia Jamille, por sua vez, conta que:

O YouTube foi a primeira plataforma que eu coloquei um video e eu
comecei a entendé-la e viver nela, sem contar que € o site que tem o
maior alcance de entrega de videos [para internautas]. Ele tem os seus
problemas de ndo entregar para todo mundo etc., mas ele ainda é o que
tem o maior alcance e, hoje, o YouTube acabou me dando uma
visibilidade que eu ndo teria em outra plataforma. Por exemplo, em
2018, [...] quando eu cheguei em 10 mil inscritos e ganhei o prémio do
YouTube [YouTube Next Up], eu pensei: “E, gente, vou ficar por aqui
mesmo. Eu ja estou comegando a crescer aqui, para que eu vou
desistir?”. Sem contar que os videos sdo monetizados.

Com relacdo ao motivo de Pirula fazer divulgacdo cientifica em um vlog no

YouTube, ele afirma: “Porque eu sou melhor na linguagem falada do que na escrita”.

6 As assinaturas foram feitas digitalmente por meio do site Smallpdf. Disponivel em: https:/smallpdf.com/pt. Acesso
em: 21 abr. 2020.
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Segundo Pirula, produzir podcast teria sido uma opg¢ao, mas quando iniciou seu canal este
meio de comunicagdo ainda estava comecando a se desenvolver, além de nao ter
conhecimentos a respeito disso naquele momento. Salientamos que o Canal do Pirulla foi
lancado em 2006, mas s6 em 2011 comegou a ser constantemente atualizado. Portanto,
ele tem um dos vlogs de DC mais antigos do Brasil (Tuma, 2020).

Quando iniciou seu canal: “Era mais facil fazer video e era o que estava bombando
na época e o que as pessoas estavam fazendo com mais frequéncia. Se vocé for ver, os
canais no YouTube ainda tém uma audiéncia maior do que a maioria dos podcasts”,
observa. Ele explica: “Isso tem a ver com a questdao do ‘olho no olho’. Quando vocé
mostra coisas em video, ¢ mais animado, mais visual, ai as pessoas acabam se sentindo
mais compelidas a absorver aquilo ou querer consumir aquele conteudo”.

Ja o Dragdes de Garagem criou o canal no YouTube em um processo de expansao
deste grupo de DC do podcast, seu primeiro produto surgido em 2012, para outras midias.
A respeito disso, Tabata afirma, com base em experiéncia propria, que ha vantagens em
fazer divulgacdo cientifica em vlog em relagdo ao podcast: a possibilidade de utilizar
imagem e audio, juntos, facilita a compreensdo das pessoas acerca do tema abordado,
além de ser algo mais facil de produzir do que apenas com o som. “O bom do video € que
vocé consegue achar outros videos na internet que mostram uma animagaozinha de uma
molécula ligando em um neuroreceptor. Ai voc€ mostra que isso € um neurotransmissor
que chegou em um receptor da célula”, exemplifica.

Ela diz que o objetivo de ter o vlog, como as outras midias, ¢ informar os
internautas sobre ciéncia e ndo crescer exponencialmente e ser um sucesso no YouTube.
“Somos pessoas que gostam de falar de ciéncia. Entdo, a producdo dos videos nao ¢
pensada no algoritmo do YouTube ou no formato que vai chamar mais a atengio’”,
elucida. Apesar disso, a cientista youtuber reconhece que o DdG precisa que os
internautas assistam aos videos, sendo este um incentivo para que a produgdo dos
contetidos audiovisuais continue ocorrendo.

No entanto, desde o dia 10 de novembro de 2021 este vlog parece funcionar apenas

como repositorio das producdes feitas até essa data, ndo tendo recebido mais nenhum

7 Um exemplo dado por ela é com relagdo a duragdo média dos videos do DdG, que ficava entre trés e quatro minutos,
mesmo sabendo que, a época de nossa entrevista, o algoritmo do YouTube favorecia a recomendagdo aos internautas
de conteudos com mais de dez minutos. Essa escolha se dava, devido ao fato de a equipe do Dragdes de Garagem
observar em estatisticas que as pessoas, em geral, queriam consumir informagdo de forma rapida, optando por videos
mais curtos.
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video novo. Isso possivelmente evidencia a descontinuidade dessas produgdes, mas nao
ha uma explicagdo ou aviso que tenha sido feito a respeito pelo grupo no YouTube.
Inclusive, o banner do canal continua informando aos internautas que ha video novo toda
sexta-feira, as 11 horas.

No Colecionadores de Ossos, por seu turno, como Aline e Tito querem alcangar
diferentes publicos com o trabalho de DC que realizam, sao utilizados diversos meios de
comunicagdo e linguagens. Algo que Aline destaca, no caso do vlog, ¢ que: “o audiovisual
d4 muito trabalho para produzir [...], mas, em termos da mensagem que chega para o
publico, ele ¢ o mais eficiente [...]. No video, eu posso explorar tudo: por um texto escrito,
uma imagem, falar, cantar, fazer muita coisa”.

O canal foi criado, uma vez que Aline percebeu, a partir de sua experiéncia em
sala de aula, uma tendéncia entre jovens de utilizar o YouTube e exp0s isso ao seu
companheiro. “Se vocé quer popularizar a ciéncia, voc€ tem que ir aonde o publico esta.
Nao adianta eu ficar escrevendo para mosca no blog. A eu falei para ele [Tito]: ‘A gente
precisa partir pra nossa proxima grande aventura, que pode ser audiovisual’”, relembra.
Ela ressalta: “Como ele tinha muito talento pra isso, eu falei: ‘Eu acho que vocé tem que
encabecar isso’. Porque ele ja tinha produzido alguns documentérios e tem visao artistica
pra audiovisual muito boa”.

Assim, em 2014, foram langados os primeiros contetdos audiovisuais no vlog do
Colecionadores de Ossos. “Eles ndo tinham ‘cara’ de video do YouTube. Tinham ‘cara’
de documentario”, conta Aline. Dessa maneira, ela elucida que, aos poucos, em
concomitancia com o desenvolvimento de suas pesquisas, tiveram que ‘“aprender a
melhorar a linguagem, entdo, diminuir os videos, adaptar a forma como a gente estava
falando, que precisava de uma boa camera e de um bom microfone [...] e a gente continua

aprendendo na ‘marra’ [...]. A gente aprende fazendo”.

Consideracoes finais

Nas entrevistas realizadas, emergem motivagdes que, embora distintas nas
especificidades de cada canal, convergem para reconhecer o vlog no YouTube como
ambiente privilegiado de aproximagao entre os cientistas youtubers e a sociedade.

Em primeiro lugar, observa-se que a escolha dessa plataforma decorre tanto de

sua ampla abrangéncia, posicionando-se como espaco de busca e consumo de contetido
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audiovisual de facil acesso, quanto da percepcao, pelos cientistas youtubers, de que o
formato video favorece uma dimensao mais proxima e “olho no olho” com os internautas.

Felipe Guisoli e Marcia Jamille destacam que o algoritmo do YouTube, apesar de
seus desafios de alcance, ainda constitui a via mais eficiente para levar conteudo de
divulgacdo cientifica a diversas camadas sociais, muitas vezes inalcangaveis por outros
meios.

J& Pirula ressalta a propria afinidade com a linguagem falada, indicando como a
oralidade, aliada a elementos visuais, amplia a clareza e o dinamismo na apresentagdo de
conceitos complexos.

Os depoimentos do Dragdes de Garagem e do Colecionadores de Ossos reforcam
essa perspectiva: o componente audiovisual, ao permitir a combinacdo simultanea de
imagem, texto, animagao ¢ som, configura-se como recurso poderoso para tornar visiveis
processos cientificos, experimentos e fendmenos que, em outros tipos de linguagem,
permaneceriam abstratos.

Dessa maneira, verifica-se que, embora cada vlog tenha trajetorias singulares,
todos compartilham o entendimento de que o YouTube, como espago de circulagdo
multimodal, amplia o alcance social da divulgacao cientifica.

Por fim, cabe sugerir que estudos futuros se detenham na analise de métricas de
engajamento, bem como na influéncia das transformacdes algoritmicas do YouTube
sobre as praticas de DC. Além disso, investir em analises comparativas entre canais de
universidades, profissionais e amadores pode elucidar como diferentes estruturas de apoio

e financiamento impactam a produg¢do de contetdo.
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